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สารบัญ 
                           หน้า 

หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1 รหัสและชื่อหลักสูตร 1 
2 ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 
3 วิชาเอก/แขนงวิชา 1 
4 จ านวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 1 
5 รูปแบบของหลักสูตร 1 
6 สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 2 
7 ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 2 
8 อาชีพที่ประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 2 
9 ชื่อ นามสกุล เลขบัตรประจ าตัวประชาชน ต าแหน่ง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
3 

10 สถานที่จัดการเรียนการสอน 4 
11 สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 4 
12 ผลกระทบจาก ข้อ 11 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 6 
13 ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอ่ืนของสถาบัน 7 
 

หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะหลักสูตร 
1 ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 8 
2 แผนพัฒนาปรับปรุง 10 
 

หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างหลักสูตร 
1 ระบบการจัดการศึกษา 11 
2 การด าเนินการของหลักสูตร 11 
3 หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 14 
4 องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม 63 
5 ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงการหรืองานวิจัย 64 
 

หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 
1 การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนิสิต 65 
2 การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 66 
3 แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา 

(Curriculum Mapping) 
72 



สารบัญ  
    หน้า 

หมวดที่ 5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนิสิต 
1 กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 85 
2 กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนิสิต 85 
3 เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 85 
 

หมวดที่ 6 การพัฒนาคณาจารย์ 
1 การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 86 
2 การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 86 
 

หมวดที่ 7 การประกันคุณภาพ 
1 การก ากับมาตรฐาน 87 
2 บัณฑิต 87 
3 นิสิต 87 
4 อาจารย์ 89 
5 หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 90 
6 สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 91 
7 ตัวบ่งชี้ผลการด าเนินงาน  93 
 

หมวดที่ 8 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของหลักสูตร 
1 การประเมินประสิทธิผลของการสอน 94 
2 การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 94 
3 การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 95 
4 การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 95 
 

ภาคผนวก 
 ภาคผนวก ก  ข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒว่าด้วยการศึกษาระดับ       98 
       ปริญญาตรี พ.ศ. 2548 
 ภาคผนวก ข  ส าเนาค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการร่างและปรับปรุงหลักสูตร      116 
 ภาคผนวก ค  รายงานผลการวิพากษ์หลักสูตร                   119 
 ภาคผนวก ง  รายงานการประเมินหลักสูตร (กรณีหลักสูตรปรับปรุง)              143 
 ภาคผนวก จ  ประวัติและผลงานของอาจารย์ประจ าหลักสูตร              160 
 ภาคผนวก ฉ  ตารางเปรียบเทียบการปรับปรุงหลักสูตร                 185 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

5.2 ภาษาที่ใช้ 
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  
เอกสารและต าราในวิชาพ้ืนฐานเฉพาะของหลักสูตรเป็นภาษาอังกฤษ 

5.3 การรับเข้าศึกษา 
รับผู้เข้าศึกษาชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีสามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี   

5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน 
       เป็นหลักสูตรเฉพาะของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
       ให้ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิตเพียงสาขาวิชาเดียว 
 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติเห็นชอบหลักสูตร 
 หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขานวัตกรรมการสื่อสาร ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 เป็นการปรับปรุง
จากหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขานวัตกรรมการสื่อสาร พ.ศ. 2554 โดยจะเริ่มใช้หลักสูตรนี้ใน ภาคการศึกษา 
ตอนต้นของปีการศึกษา 2559  
 ได้รับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากคณะกรรมการการศึกษาระดับปริญญาตรี ในการประชุม ครั้งที่ 
7/2559 เมื่อวันที่ 24 พฤษภาคม พ.ศ. 2559 
 ได้รับอนุมัติ/ เห็นชอบหลักสูตรจากสภาวิชาการ ในการประชุมครั ้ งที ่ 3/2559 เมื ่อวันที่               
14  มิถุนายน พ.ศ. 2559 
 ได้รับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากสภามหาวิทยาลัยในการประชุมครั ้ งที่ 7/2559 เมื ่อวันที่             
6 กรกฎาคม พ.ศ. 2559  
 

7.  ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
 หลักสูตรมีความพร้อมในการเผยแพร่คุณภาพตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ

ในปีการศึกษา 2561 
 

8. อาชีพที่ประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 
  ผู้ที่ส าเร็จการศึกษาสามารถประกอบอาชีพได้อย่างกว้างขวาง กล่าวคือ 

1. บัณฑิตที่จบการศึกษาในวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว สามารถประกอบอาชีพด้านการ 
วางแผนการสื่อสาร การสื่อสารการตลาด รวมทั้งงานทางด้านการสร้างสรรค์สื่อเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนท างานในองค์กรทางด้านการท่องเที่ยวได้อย่างครอบคลุม 

2. บัณฑิตที่จบการศึกษาในวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ สามารถประกอบอาชีพด้านการสื่อสาร
สุขภาพในลักษณะของการส่งเสริมและเผยแพร่ ตลอดจนสามารถท างานในส่วนที่เกี่ยวกับการ
สร้างสรรค์ชิ้นงานทางด้านการสื่อสารสุขภาพ รวมทั้งสามารถปฏิบัติหน้าที่ในฐานะนักจัดการ
สื่อสารในส่วนของธุรกิจด้านสุขภาพและความงามได้ 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

ล าดับที ่ รายชื่อคณาจารย ์
คุณวุฒิการศึกษา 

ตร-ีโท-เอก(สาขาวชิา) ปีที่จบ 
สถาบันที่ส าเร็จการศึกษา 

เลขประจ าตัว
ประชาชน 

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 
1 อ.ดร.ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์  นศ.บ.(การโฆษณา), 2542  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ์ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.ม.(สิ่งแวดล้อมศึกษา), 2546 มหาวิทยาลัยมหิดล  
  นศ.ม.(การประชาสัมพันธ์), 2547 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
  กศ.ด.(วิจัยและพัฒนาหลักสูตร), 2553 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
2 ผศ.ดร.กฤชณัท แสนทวี นศ.บ.(การประชาสัมพันธ์), 2543 มหาวิทยาลัยนเรศวร x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.บ.(สื่อสารมวลชน), 2545 มหาวิทยาลัยรามค าแหง  

  ค.บ.(ธุรกิจศึกษา), 2548 มหาวิทยาลัยราชภฏัเชียงใหม่  
  นศ.ม.(นิเทศศาสตร์), 2550 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  ว.ม.(สื่อสารมวลชน), 2552 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  นศ.ด.(นิเทศศาสตร์), 2554 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
3  อ.ดร.วฤษฎิ ์อินทร์มา ภ.บ.(เทคโนโลยีเภสัชกรรม), 2547 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ร.บ.(ทฤษฎีและเทคนิคทางรัฐศาสตร์), 2551 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  น.บ.(นิติศาสตร์), 2554 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  บธ.ม.(การจัดการทั่วไป), 2549 มหาวิทยาลัยราชภฏัจันทรเกษม  
  วท.ม.(สถิติประยุกต์และเทคโนโลยี      

สารสนเทศ), 2554  
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์  

  วท.ด.(ธุรกิจเทคโนโลยแีละการจัดการ
นวัตกรรม), 2555  

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 

10.  สถานที่จัดการเรียนการสอน 
ให้ระบุ    ในสถานที่ตั้ง   
                 ห้องบรรยายและห้องปฏิบัติการของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม อาคาร 
                 เรียนรวมของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

    นอกสถานที่ตั้ง 
 

11.  สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 
 11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

          การพัฒนาหลักสูตรจะสอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาประเทศที่ให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาธุรกิจบนฐานนวัตกรรมซึ่งหมายความถึง การด าเนินธุรกิจในอนาคตจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องให้
ความส าคัญกับเรื่องของนวัตกรรมทั้งในรูปของเทคโนโลยี ผลิตภัณฑ์ ตลอดจนแนวคิดใหม่ๆก็ได้ ดังนั้นในการ
จะสร้างการรับรู้ หรือกระตุ้นยอดขายให้กับนวัตกรรมนั้นๆ จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีการใช้ผู้เชี่ยวชาญใน
ด้านการสื่อสารนวัตกรรม ซึ่งเป็นผู้ที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะทางมากกว่านักโฆษณานักประชาสัมพันธ์ หรือ
นักสื่อสารองค์กรโดยทั่วไป อีกทั้งการสื่อสารยังเปรียบเสมือนเป็นปัจจัยสนับสนุนที่จะช่วยในการขับเคลื่อน
นวัตกรรม หรือองค์ความรู้ แนวคิดใหม่ๆทางด้านวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีให้มีความเป็นรูปธรรม พร้อม
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

สร้างการรับรู้ต่อสาธารณชนในระบบสังคมได้ในวงกว้าง ซึ่งสอดคล้องกับเปูาหมายและยุทธศาสตร์ของ    
แผนยุทธศาสตร์วิสาหกิจของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) ซึ่งใช้เป็นแผน
หลักส าหรับส่งเสริมพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และการน าวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีไปใช้ในการ 
สนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของประเทศไทยของสถาบันวิจัย
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) ในระยะ 10 ปีข้างหน้า โดยเฉพาะในประเด็นของการ
พัฒนาขีดความสามารถในด้านการถ่ายทอดเทคโนโลยีและการผลักดันการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมไปใช้
ในเชิงพาณิชย์และเชิงสังคมอย่างเป็นรูปธรรม 

          ยิ่งไปกว่านั้นตลาดโลกก าลังเปลี่ยนแปลงธรรมชาติของความสัมพันธ์ระหว่างการอุดมศึกษา 
รัฐบาล และภาคเอกชน ซึ่งแต่เดิมสถาบันอุดมศึกษาเป็นผู้ให้การศึกษา สร้างองค์ความรู้เพ่ืองานวิชาการ แต่
ปัจจุบันสถาบันอุดมศึกษาต้องตระหนักถึงความต้องการของตลาดงาน รัฐบาลต้องการให้สถาบันอุดมศึกษา
เป็นแหล่งผลิตก าลังคนที่มีคุณภาพ เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่ดีขึ้น มีส่วนช่วยแก้ปัญหาของ
ประเทศ กล่าวคือในปัจจุบันภาคเอกชนต้องการบริการอุดมศึกษาเพ่ือเพ่ิมพูนประสิทธิภาพในการผลิตและ
การบริหารจัดการ อันมีผลต่อผลปฏิบัติการทางธุรกิจ (Business Performance) ทั้งนี้การได้วุฒิบัตรหรือ
ปริญญาบัตรโดยที่ทุนมนุษย์ (Human Capital) มิได้เพ่ิมพูนขึ้นไม่ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อผลประกอบการของ
วิสาหกิจเอกชน ดังนั้นความต้องการบริการอุดมศึกษาของภาคเอกชนในปัจจุบันจึงให้ความส าคัญกับเรื่อง
ของคุณภาพเชิงวิชาการท่ีสามารถตอบสนองความต้องการในการเพ่ิมมูลค่าการได้เปรียบทางการแข่งขันของ
ภาคเอกชนได้อย่างชัดเจนซึ่งส่งผลต่อการผลิตของสถาบันอุดมศึกษาที่จ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาก าลังคนหรือทุนมนุษย์ท่ีมีศักยภาพและตอบสนองความต้องการของภาคเอกชนต่อไป 

  11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
          11.2.1 จากแนวทางการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาตามพระราชบัญญัติการศึกษา

แห่งชาติ พ.ศ.2542 ที่มีการระบุไว้อย่างชัดเจนว่าการจัดการศึกษาในระดับปริญญาตรีมุ่งส่งเสริมให้ผู้เรียนได้
พัฒนาความรู ้ความสามารถในสาขาวิชาต่างๆ ในระดับสูง โดยเฉพาะการประยุกต์ทฤษฎีไปสู่การปฏิบัติ การ
ริเริ่มการพัฒนาทั้งทางวิชาการและวิชาชีพ ยิ่งไปกว่านั้นในการจัดการศึกษาควรเป็นไปเพ่ือพัฒนา “คน” โดย
ต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ให้มุ่งเน้นการช่วยเตรียมความพร้อมของคนให้เผชิญ
กับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไปได้อย่างรู้เท่าทัน  

          11.2.2 สืบเนื่องจากการที่ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาได้มีการด าเนินการจัดท า
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาของประเทศไทยขึ้นเพ่ือเป็นกลไกในการน าแนวนโยบายในการพัฒนา
คุณภาพและมาตรฐานการศึกษาตามที่ก าหนดไว้ไปสู่การปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม โดยมุ่งเน้นในเรื่องของ
ผลผลิตและผลลัพธ์การเรียนรู้อันได้แก่ คุณภาพและมาตรฐานของผู้ส าเร็จการศึกษาเป็นส าคัญ ทั้งนี้กรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาของประเทศไทยได้มีการจัดกลุ่มผลการเรียนรู้ที่ คาดหวังที่จะให้บัณฑิต
เรียนรู้ และสามารถท าได้หลังจากส าเร็จการศึกษาแล้วโดยครอบคลุมมาตรฐานผลการเรียนรู้อย่างน้อย       
5 ด้าน ได้แก่ 1. ด้านการพัฒนาคุณธรรมและจริยธรรม 2.ด้านความรู้ ความสามารถในการจ าและน าเสนอ
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ข้อมูล 3.ด้านทักษะทางความคิดและเชาว์ปัญญา  4.ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและ               
ความรับผิดชอบ และ 5.ด้านทักษะการวิเคราะห์และการสื่อสาร  
12.  ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

 12.1  การพัฒนาหลักสูตร                                                      
 จากผลกระทบของสถานการณ์ภายนอกส่งผลให้ แนวทางการพัฒนาการศึกษา              

ในระดับอุดมศึกษาปัจจุบันมุ่งเน้นไปที่การพัฒนาสมรรถนะ และการบูรณาการองค์ความรู้ทั้งในเชิงวิชาการ
และเชิงวิชาชีพ ตลอดจนให้ความส าคัญกับการพัฒนาสมรรถนะ/ทักษะ/คุณลักษณะที่พึงประสงค์ของ
แรงงาน บนฐานของความสอดคล้องและความต้องการของภาคอุตสาหกรรมเป็นส าคัญ ดังนั้นจึงจ าเป็นต้อง
พัฒนาหลักสูตรที่มีรูปแบบอยู่บนฐานของแนวคิดที่ยึดความสามารถเฉพาะของผู้เรียนเป็นส าคัญ หรือ
หลักสูตรเน้นสมรรถนะ (Competency-based curriculum) ซึ่งเป็นหลักสูตรที่จัดท าขึ้นเพ่ือให้แน่ใจว่า     
ผู้ที่จบการศึกษาในระดับหนึ่งๆ นั้นมีทักษะและความสามารถในด้านต่างๆเป็นไปตามที่ต้องการ ดังนั้นใน  
การพัฒนาหลักสูตรประเภทนี้จึงมีการก าหนดเกณฑ์ความสามารถที่ผู้เรียนพึงกระท าหรือเกณฑ์สมรรถภาพ
ในด้านต่างๆ ที่ผู้เรียนต้องแสดงออกในแต่ละระดับการศึกษา หรือแต่ละชั้นเรียน ทั้งนี้ทักษะและ
ความสามารถในแต่ละชั้นเรียนนั้นจะถูกก าหนดให้มีความต่อเนื่องกัน โดยเริ่มจากทักษะและความสามารถ
เบื้องต้นก่อนเพื่อเป็นฐานส าหรับการเพ่ิมพูนทักษะและความสามารถในระดับสูงต่อไป ซึ่งในเบื้องต้นของการ
พัฒนาหลักสูตรในครั้งนี้จะมีการก าหนดมาตรฐานผลการเรียนรู้เบื้องต้นของบัณฑิตตามกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาของประเทศไทย 

          จากผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอกในการพัฒนาหลักสูตรจึงจ าเป็นต้องพัฒนาหลักสูตร
ในเชิงรุกที่มีศักยภาพและสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามวิวัฒนาการของเทคโนโลยีสารสนเทศ  และรองรับการ
แข่งขันทางธุรกิจคอมพิวเตอร์ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ  โดยการผลิตบุคลากรทางเทคโนโลยี
สารสนเทศจ าเป็นต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานได้ทันที และมีศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเองให้เข้ากับ
ลักษณะงานทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพ รวมถึงความเข้าใจในผลกระทบของเทคโนโลยีสารสนเทศต่อสังคม 
โดยต้องปฏิบัติตนอย่างมืออาชีพ มีคุณธรรม จริยธรรม ซึ่งเป็นไปตามนโยบายและวิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัย
ด้านมุ่งสู่ความเป็นเลิศในเทคโนโลยีและการวิจัย และการผลิตบัณฑิตที่ดีและเก่ง 

 12.2  ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 
 จากสถานการณ์หรือการพัฒนาทางการศึกษาในปัจจุบันที่ให้ความส าคัญกับความสามารถ

ในการจัดการศึกษาให้ตอบสนองต่อตลาดแรงงาน เศรษฐกิจ และการแข่งขันนั้นจะเห็นได้ว่าเป็นไปในทิศทาง
ที่สอดคล้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยฯ ที่มุ่งเน้นการมีส่วนร่วมกับสังคมในการสืบสาน และสร้างเสริม     
ภูมิปัญญาให้เหมาะสมกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี โดย  
ยึดหลักจริยธรรมทางวิชาการและหลักการให้การศึกษาแก่ประชาชน นอกจากนั้นการสื่อสารนับเป็นปัจจัย
ส าคัญในการถ่ายทอดและสร้างความเข้าใจกับชุมชุน  ดังนั้นการพัฒนาหลักสูตรในครั้งนี้จึงให้ความส าคัญกับ
การพัฒนาหลักสูตรบนฐานสมรรถนะเพ่ือมุ่งเน้นการพัฒนาคนให้มีประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานทั้งใน    
เชิงวิชาการ และวิชาชีพในศาสตร์ของตนเองได้อย่างเหมาะสมบนฐานคุณธรรมจริยธรรมต่อไป 
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13.  ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของสถาบัน 
  โดยพ้ืนฐานหลักสูตรของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มีนโยบายในการเชื่อมโยงศาสตร์ใน 
แขนงต่างๆ อาทิ การสื่อสาร คอมพิวเตอร์ วิทยาศาสตร์เทคโนโลยี บริหารธุรกิจ และศิลปะ เข้าไว้ด้วยกันโดย
การจัดการสอนเป็นรายวิชาบังคับที่สอนเป็นภาษาอังกฤษ ท าให้นิสิตได้เชื่อมโยงการเรียนการสอนกับ
หลักสูตรอื่นๆ ของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
       13.1  กลุ่มวิชา/รายวิชา  ในหลักสูตรที่เปิดสอน  โดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 
    13.1.1  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป จ านวน 30 หน่วยกิต 
    กลุ่มวิชาภาษา              จ านวน   9 หน่วยกิต 
    กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์และเทคโนโลยี      จ านวน   6 หน่วยกิต 
    กลุ่มวิชาศิลปศาสตร์                 จ านวน 15 หน่วยกิต 
    13.1.2  หมวดวิชาเฉพาะ  -  ไม่มี 
    13.1.3  หมวดวิชาเลือกเสรี -  รายวิชาที่เปิดสอนเป็นเลือกเสรี ของคณะต่างๆ  
                                                                 ในมหาวิทยาลัยฯ 
  13.2  กลุ่มวิชา/รายวิชา  ในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนให้ภาควิชา/หลักสูตรอื่นมาเรียน 

 -  เฉพาะรายวิชาที่เปิดเป็นวิชาเลือกเสรี  
13.3  การบริหารจัดการ 
 13.3.1 คณะกรรมการประจ าหน่วยบริหารวิชาการ ท าหน้าที่ประสานงานกับอาจารย์ร่วม

สอนและนิสิต ร่วมพิจารณาประมวลการสอนรายวิชา จัดกระบวนการจัดการเรียนการสอนและการวัด 
ประเมินผลให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์รายวิชา 

 13.3.2 คณะกรรมการด าเนินงานหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต คณะกรรมการบริหาร
หลักสูตร คณะกรรมการประจ าวิทยาลัย ท าหน้าที่ในการควบคุมคุณภาพการเรียนการสอน การด าเนินงาน
หลักสูตรให้เป็นไปตามแผนและจัดกระบวนการเรียนการสอนให้เป็นตามที่หลักสูตรก าหนดไว้ รวมถึงก าหนด
นโยบายในการจัดการเรียนการสอน และพิจารณาหลักสูตร 
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หมวดที ่2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 

1. ปรัชญา ความส าคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
1.1   ปรัชญา 

 “จัดการการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ เท่าทันเทคโนโลยี มีจริยธรรม” 
     1.2   ความส าคัญ 

 จากความส าคัญของการสื่อสารที่เป็นพ้ืนฐานส าคัญที่มนุษย์ใช้ติดต่อแลกเปลี่ยนข่าวสาร และ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันมาช้านาน ซึ่งส่งผลให้ในปัจจุบันการสื่อสารได้เข้ามามีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งในทุก
สาขาวิชาชีพ เพ่ือให้การด าเนินธุรกิจต่างๆ สัมฤทธิผล โดยใช้การสื่อสารหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการสื่อสาร
ระหว่างบุคคล การสื่อสารกลุ่มใหญ่ การสื่อสารภายในองค์กรหรือการสื่อสารมวลชน ดังนั้นการศึกษาเกี่ยวกับเรื่อง
ของ "ศาสตร์แห่งการสื่อสาร" ซึ่งหมายถึง การสื่อสารทุกรูปแบบของมนุษย์ จึงเป็นศาสตร์ที่ส าคัญอย่างยิ่งที่ต้อง
เรียนรู้ เพ่ือที่จะสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการด าเนินธุรกิจต่างๆ ให้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี นอกจากนี้การ
สื่อสารในยุคข้อมูลข่าวสารในปัจจุบัน ที่ให้ความส าคัญกับข้อมูลข่าวสาร เทคโนโลยีที่ทันสมัยต่างๆ ส่งผลให้เกิด
การพัฒนาแนวทางให้กับผู้ประกอบวิชาชีพด้านการสื่อสารมวลชน ให้เกิดความรู้เท่าทันด้านข้อมูลข่าวสาร 
เทคโนโลยีสมัยใหม่ รวมถึงการบูรณาการด้านการสื่อสารกับศาสตร์ในสาขาอ่ืน  เพ่ือให้สามารถมีกระบวนการคิด 
ผลิตงาน ตลอดจนด าเนินการด้านการสื่อสารที่เหมาะสมกับกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมในปัจจุบัน และเป็น
การขยายวงของศาสตร์ทางด้านการสื่อสารออกสู่พ้ืนที่ทางการศึกษาอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านการจัดการนวัตกรรม 
ด้านการท่องเที่ยว และ/หรือด้านการส่งเสริมสุขภาพ ในอันที่จะส่งเสริมศักยภาพทางการสื่อสารได้อย่างเต็ม
ประสิทธิภาพต่อไป  

ทั้งนี้ความส าคัญของแต่ละสาขาวิชาเอกนั้น ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากทิศทางการพัฒนาและ
แนวโน้มการเติบโตในเชิงเศรษฐกิจของประเทศ ดังเช่นในส่วนของสาขาวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว 
ก็สอดคล้องกับการขยายตัวอย่างต่อเนื่องของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ทั้งในระดับนานาชาติและ          
อุตสากรรมการท่องเที่ยวภายในประเทศ ดังจะเห็นได้จากตัวเลขสถิติของจ านวนนักท่องเที่ยวและเงินรายได้
หมุนเวียนนระบบเศรษฐกิจที่มีอัตราเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องทุกปี โดยนวัตกรรมในการสื่อสารส าหรับการสื่อสาร
เพ่ือการท่องเที่ยวรูปแบบต่างๆ จะเป็นเครื่องมือส าคัญที่องค์กรธุรกิจ ภาครัฐ และภาคประชาสังคมจะใช้ใน
การสื่อสารเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ ทั้งในรูปแบบของการสื่อสารทางการตลาด และการสื่อสารเพ่ือให้เกิด
ความรู้ความเข้าใจ ในเชิงคุณค่า การอนุรักษ์ และความยั่งยืนทางการท่องเที่ยว ดังนั้นในส่วนของวิชาเอก 
การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว จึงให้ความส าคัญกับการบูรณาการศาสตร์ทางการสื่อสารร่วมกับองค์ความรู้
ทางด้านการท่องเที่ยว ทั้งในเชิงธุรกิจและเชิงอนุรักษ์ ให้ออกมาเป็นผลงานนวัตกรรมที่จะสามารถท าการ
สื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเป็นองค์ประกอบส าคัญในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวในทุกภาคส่วนได้
อย่างยั่งยืน 

และในส่วนของวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพนั้น พัฒนามาจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ  ฉบับที่  11 ยุทธศาสตร์การพัฒนาคนสู่สังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวิตอย่างยั่ งยื น                
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มีวัตถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพของประชาชนในด้านร่างกายและจิตใจ ที่แข็งแรง สมบูรณ์ ซึ่งจะส่ง  
ผลต่อการพัฒนาประชาชนในชาติ โดยการเรียนรู้ตลอดชีวิตนั้นไม่จ าเป็นจะต้องเกิดขึ้นเพียงในห้องเรียน
หากแต่ประชาชนสามารถเรียนรู้ได้จากสิ่งแวดล้อม ชุมชน สังคมและจากสื่อต่างๆได้ แหล่งความรู้ทางด้าน
สุขภาพ เดิมจ ากัดอยู่ในวงบุคลากรทางการแพทย์เท่านั้น แต่ในปัจจุบัน การให้ความรู้เบื้องต้นในการดูและ
รักษาตนเอง ใช้ชีวิตให้ถูกสุขลักษณะนั้นอาจเกิดข้ึนได้ผ่านช่องทางสื่อต่างๆเพ่ือให้ประชาชนสามารถเข้าถึงได้ 
แต่มักพบว่าการสร้างสื่อทางด้านสุขภาพนั้นไม่ปะสบความส าเร็จเนื่องจากการไม่เข้าใจในเนื้อหาสุขภาพของ
ผู้สร้างสื่อ หรือการไม่เข้าใจในการสร้างสื่อของผู้ที่มีความเข้าใจด้านสุขภาพ ดังนั้นวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือ
สุขภาพจึงให้ความส าคัญกับการบูรณาการศาสตร์ทางด้านการสร้างสื่อและศาสตร์ทางด้านสุขภาพเพ่ือน าไปสู่
การสร้างสื่อเพ่ือสุขภาพได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

สุดท้ายในส่วนของสาขาวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรมนั้นเป็นผลมาจากการ
พัฒนาทั้งในระดับองค์กรและระดับประเทศส่วนใหญ่ล้วนให้ความส าคัญกับเรื่องของ “นวัตกรรม” โดยใน
ปัจจุบันพบว่า แทบทุกหน่วยงานมีการพัฒนานวัตกรรมกันอย่างหลากหลาย แต่อย่างไรก็ตามเราจะพบว่า 
ไม่ใช่ทุกนวัตกรรมที่ประสบความส าเร็จในการแพร่กระจายเข้าสู่กลุ่มคนหรือสังคม เพราะในเรื่องของการน า
สิ่งใหม่ๆเข้าสู่สังคมหรือกลุ่มคนนั้น บางครั้งจะมาพร้อมกับการเปลี่ยนแปลง จึงท าให้การสร้างการยอมรับนั้น
กลายเป็นเรื่องที่ต้องใช้เวลาและความพยายามเป็นอย่างมาก ดังนั้นในส่วนของวิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการ
จัดการนวัตกรรมนี้จึงให้ความส าคัญกับการบูรณาการศาสตร์ทางการสื่อสารเพ่ือสร้างการยอมรับทั้งใน
แนวคิดของการแพร่กระจายนวัตกรรม การสื่อสารโน้มน้าวใจ และการสื่อสารการตลาด เข้าด้วยกันกับ
แนวคิดพ้ืนฐานทางด้านการจัดการนวัตกรรมเพ่ือน าไปสู่การจัดการนวัตกรรมได้อย่างเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพให้แก่องค์กรหรือสังคมต่อไป 
     1.3  วัตถุประสงค์   

        1.3.1 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ เกี่ยวกับหลักการ เทคนิคการสื่อสารเชิงกลยุทธ์  
กระบวนการสื่อสาร นวัตกรรมการสื่อสารรูปแบบใหม่ๆ และสามารถน ามาประยุกต์ใช้เพ่ือด าเนินการสื่อสาร
ด้านการท่องเที่ยว ด้านสุขภาพ และด้านการจัดการนวัตกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

          1.3.2 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีความสามารถด้านเทคโนโลยีการสื่อสาร และมีความรู้เท่าทันสื่อ
ด้านการท่องเที่ยว ด้านสุขภาพ และด้านการจัดการนวัตกรรม ตลอดจนสามารถบูรณาการกับศาสตร์สาขา
อ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องได้อย่างเหมาะสม 

          1.3.3 เพ่ือผลิตบัณฑิตที่มีจรรยาบรรณในวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อสังคม และมี
ความสามารถในการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว เพ่ือสุขภาพ และเพ่ือการจัดการนวัตกรรมได้อย่างมีคุณภาพ
และมีประสิทธิภาพ 
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2. แผนพัฒนาปรับปรุง 
 

แผนพัฒนา/แผนการ
เปลี่ยนแปลง 

กลยุทธ์ ตัวบ่งชี้ 

1. แผนการพัฒนาศักยภาพ
ด้านการเรียนการสอน และ
การวัดประเมินผล 
 
 
 
 
 
 
 

1.  พัฒนาอาจารย์ ให้มีความรู้ และ
ศักยภาพด้านการเรียนการสอนโดยเน้น
ผู้เรียนเป็นส าคัญ และมีความรู้ด้านการ
วัดประเมินผล ตลอดจนเร่ งพัฒนา
ต าแหน่ งทางวิชาการของอาจารย์
ประจ าหลักสูตรมากข้ึน 
2. จัดให้ทุกรายวิชามีกิจกรรมการเรียน
การสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญ อาทิ 
PBL, E-learning, สัมมนา, การศึกษา
ด้วยตนเอง เป็นต้น 
3.  มีการจัดสรรงบประมาณเพื่อพัฒนา
ด้านการเรียนการสอนของอาจารย์อย่าง
ต่อเนื่อง 

1. จ านวนอาจารย์ร้อยละ 100 ได้รับการอบรม
พัฒนาศักยภาพด้านการเรียนการสอนโดยเน้น
ผู้เรียนเป็นส าคัญและการวัดประเมินผล  
2. จ านวนอาจารย์อย่างน้อยร้อยละ 50 ของ
อาจารย์ประจ าหลักสูตรได้เข้าร่วมการอบรม
เพื่อพัฒนาต าแหน่งทางวิชาการอย่างเป็นระบบ 
3. รายวิชามีการจัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่
เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญทุกรายวิชา 
4. มีการจัดสรรงบประมาณเพื่อพัฒนาบุคลากร
ไม่น้อยกว่า 5% ของงบประมาณเงินรายได้
ทั้งหมด 

2.  แผนพัฒนาผู้ เ รี ยนให้มี
ทักษะการปฏิบัติการ 

1. พัฒนาห้องปฏิบัติการที่ส่ ง เสริม
ทักษะการเรียนรู้ 
2. พัฒนาทรัพยากรและปัจจัยสนับสนุน
การเรียนรู้ด้วยตนเองส าหรับนิสิตนอก
ช้ันเรียน 
3. ส่งเสริมความร่วมมือการเรียนการ
สอนภาคปฏิบัติกับแหล่งฝึกปฏิบัติ 

1. ห้องปฏิบัติการได้รับการปรับปรุงให้เอื้อต่อ
การ เรี ยนรู้ ด้ วยตนเองของนิสิ ต  ครบทุ ก
สาขาวิชา ให้ เอื้อต่อการเรียนรู้ ในช้ันเรียน 
จ านวน 5 ห้อง 
2. มีสื่อการเรียนรู้อื่นๆที่ทันสมัยหลากหลาย
และเพียงพอจ านวนไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
3. จ านวนคอมพิวเตอร์เป็นสัดส่วนต่อนิสิตไม่
น้อยกว่า 1:6 
4. ระดับความพึงพอใจของผู้เรยีนต่อทรัพยากร
และปัจจยัสนับสนุนการเรียนรู้ มีระดับคะแนน
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 จาก 5 คะแนน 
5. จ านวนโครงการความร่วมมือการเรียนการ
สอนภาคปฏิบัติกับแหล่งฝึกปฏิบัติที่ด าเนินการ
อย่างน้อย 1 โครงการ ต่อป ี

3 .  ป รั บ ป รุ ง ห ลั ก สู ต ร ใ ห้
สอดคล้องกับความต้องการ
ของสังคม  

1. ติดตามการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่
เกี่ยวข้องกับกระแสการสื่อสาร 
2. ส ารวจความต้องการและความพึง
พอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

1. เอกสารการรายงานผลการประเมินหลักสูตร 
2. เอกสารการประเมินหลักสูตร 
3. เอกสารผลการส ารวจความต้องการและ
ความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 
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หมวดที ่3 ระบบการจัดการศึกษา การด าเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 

1. ระบบการจัดการศึกษา 
1.1   ระบบ   

การจัดการศึกษาเป็นแบบทวิภาค 2 ภาคการศึกษา ภาคการศึกษาละ 15 สัปดาห์ ข้อก าหนด
ต่างๆ  ให้เป็นไปตามระเบียบและข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าด้วยการศึกษาระดับปริญญาตรี 
พ.ศ. 2548 

1.2   การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน   
มีการจัดการเรียนการสอนภาคฤดูร้อน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการพิจารณาของคณะกรรมการประจ า

หลักสูตร 
 1.3   การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 

    เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าด้วยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2548 
 

2. การด าเนินการหลักสูตร 
2.1   วัน-เวลาในการด าเนนิการเรียนการสอน 

      วันเวลาราชการปกติ 
      ภาคต้น เดือนสิงหาคม – ธันวาคม 

                 ภาคปลาย เดือนมกราคม – พฤษภาคม 
                 ภาคฤดูร้อน เดือนมิถุนายน – กรกฎาคม 

     นอกเวลาราชการ (ระบุ)....... 

2.2   คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
(1) เป็นผู้ส าเร็จการศึกษาไม่ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลายตามหลักสูตรกระทรวงศึกษาธิการ 
     หรือเทียบเท่า และ 
(2)  ผ่านการคัดเลือกตามเกณฑ์ของส านักงานคณะกรรมการอุดมศึกษาและ/หรือเป็นไปตาม 

                ระเบียบข้อบังคับการคัดเลือกของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
การคัดเลือกผู้เข้าศึกษา 
(1)  ผู้เรียนที่เข้าศึกษาโดยระบบการสอบตรง ตามระเบียบของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

    (2) ผู้เรียนที่เข้าศึกษาโดยระบบคัดเลือกของส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) 

2.3   ปัญหาของนิสิตแรกเข้า 
2.3.1 ระดับความสามารถทางภาษาอังกฤษของนิสิตมีไม่เท่ากัน  

2.3.2 นิสิตแรกเข้ามักไม่ทราบขอบข่ายและรูปแบบลักษณะการเรียนการสอนของหลักสูตร 
ซึ่งอาจไม่ตรงกับความเข้าใจและความต้องการของนิสิตที่เข้าเรียน 
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2.3.3 ปัญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษามาเป็นการเรียนในระดับอุดมศึกษา
ที่มีรูปแบบแตกต่างไปจากเดิม ต้องมีความรับผิดชอบตนเองมากขึ้น รวมทั้งมีกิจกรรม
การเรียนในห้องและกิจกรรมเสริมหลักสูตรที่นิสิตต้องบริหารเวลาให้เหมาะสม 

 2.4  กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนิสิตในข้อ 2.3 
 ทางหลักสูตรด าเนินการจัดกิจกรรมปฐมนิเทศนิสิตใหม่ก่อนเปิดภาคการศึกษาเพ่ือแนะน า

เทคนิคในการเรียนในระดับอุดมศึกษา อีกทั้งสร้างความเข้าใจในหลักสูตร ตลอดจนรูปแบบการจัดการเรียนรู้ 
และปัญหาที่คาดว่าจะเกิดในการเรียนและการใช้ชีวิตตลอด 4 ปี และอาจมีการด าเนินการปรับพ้ืนฐานทาง
ภาษาอังกฤษ ให้จัดอบรมก่อนเริ่มภาคการศึกษา   

  
2.5  แผนการรับนิสิตและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี   
    

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว 

จ านวนนิสิต 
จ านวนนิสิตแต่ละปีการศึกษา 

2559 2560 2561 2562 2563 
ชั้นปีที่ 1  50 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 2  - 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 3  - - 50 50 50 
ชั้นปีที่ 4  - - - 50 50 

รวม 50 100 150 200 200 
คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 50 50 

     
วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ 

จ านวนนิสิต 
จ านวนนิสิตแต่ละปีการศึกษา 

2559 2560 2561 2562 2563 
ชั้นปีที่ 1  50 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 2  - 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 3  - - 50 50 50 
ชั้นปีที่ 4  - - - 50 50 

รวม 50 100 150 200 200 
คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 50 50 
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วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 

จ านวนนิสิต 
จ านวนนิสิตแต่ละปีการศึกษา 

2559 2560 2561 2562 2563 
ชั้นปีที่ 1  50 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 2  - 50 50 50 50 
ชั้นปีที่ 3  - - 50 50 50 
ชั้นปีที่ 4  - - - 50 50 

รวม 50 100 150 200 200 
คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 50 50 

 

   2.6  งบประมาณตามแผน 
         2.6.1 งบประมาณรายรับ  

 รายละเอียดรายรับ 
ปีงบประมาณ 

2559 2560 2561 2562 2563 
 ค่าธรรมเนียม  12,000,000  24,000,000  36,000,000  48,000,000  48,000,000 
   

         2.6.2 งบประมาณรายจ่าย 
ก. งบด าเนินการ 

หมวดเงิน 
ปีงบประมาณ 

2559 2560 2561 2562 2563 
ค่าใช้จ่ายบุคลากร 1,000,000 2,000,000 3,000,000 4,000,000 4,000,000 
ค่าใช้จ่ายด าเนินงาน 1,200,000 2,400,000 3,600,000 4,800,000 4,800,000 
ทุนการศึกษา 100,000 200,000 300,000 400,000 400,000 
รายจ่ายระดับมหาวิทยาลัย 1,500,000 1,500,000 1,500,000 1,500,000 1,500,000 

รวม (ก) 3,800,000 6,100,000 8,400,000 10,700,000 10,700,000 
ข. งบลงทุน 

หมวดเงิน 
ปีงบประมาณ 

2559 2560 2561 2562 2563 
ครุภัณฑ์ 2,000,000 4,000,000 6,000,000  8,000,000  8,000,000 

รวม (ข) 2,000,000 4,000,000 6,000,000  8,000,000 8,000,000 
รวม (ก) + (ข) 5,800,000 10,100,000 14,400,000  18,700,000 18,700,000 
จ านวนนิสิต 150 300          450        600            600 
ค่าใช้จ่ายต่อหัวนิสิต 38,667 33,667 32,000    31,167   31,167 
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    3.1.3  รายวิชาในหลักสูตร 
1 .หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า  30  หน่วยกิต 
     1. 1. กลุ่มวิชาภาษา  9  หน่วยกิต 

1.1.1  ภาษาไทย  ก าหนดให้เลือกเรียนไม่น้อยกว่า  3  หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
มศว  111 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร       3(2-2-5) 
SWU 111 Thai for Communication 
มศว  112 วรรณกรรมไทยปริทรรศน์       3(2-2-5) 
SWU 112 Thai Literary Review 

1.1.2  ภาษาต่างประเทศ ก าหนดให้เลือกเรียนไม่น้อยกว่า  6  หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
มศว  121 ภาษาอังกฤษเพ่ือประสิทธิภาพการสื่อสาร 1     3(2-2-5) 
SWU 121 English for Effective Communication I  
มศว  122 ภาษาอังกฤษเพ่ือประสิทธิภาพการสื่อสาร 2     3(2-2-5) 
SWU 122 English for Effective Communication II 
มศว  123 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 1     3(2-2-5) 
SWU 123 English for International Communication I 
มศว  124 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 2     3(2-2-5) 
SWU 124 English for International Communication II  
มศว  131 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 1      3(2-2-5) 
SWU 131 French for Communication I 
มศว  132 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 2      3(2-2-5) 
SWU 132 French for Communication II 
มศว  133 ภาษาเยอรมันเพ่ือการสื่อสาร 1      3(2-2-5) 
SWU 133 German for Communication I 
มศว  134 ภาษาเยอรมันเพ่ือการสื่อสาร 2      3(2-2-5) 
SWU 134 German for Communication II 
มศว  135 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 1       3(2-2-5) 
SWU 135 Chinese for Communication I 
มศว  136 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 2       3(2-2-5) 
SWU 136 Chinese for Communication II 
มศว  137 ภาษาญี่ปุุนเพ่ือการสื่อสาร 1      3(2-2-5) 
SWU 137 Japanese for Communication I 
มศว  138 ภาษาญี่ปุุนเพ่ือการสื่อสาร 2      3(2-2-5) 
SWU 138 Japanese for Communication II 
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     1.2   กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ และเทคโนโลยี  6 หน่วยกิต 
ก าหนดให้เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า  6  หน่วยกิต  จากรายวิชาต่อไปนี้ 

มศว  141 ทักษะการรู้สารสนเทศ       3(2-2-5) 
SWU 141 Information Literacy Skills 
มศว  142 วิทยาศาสตร์เพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตและสิ่งแวดล้อม   3(2-2-5) 
SWU 142 Science for Life Quality Development and Environment 
มศว  143 พลังงานทางเลือก       3(2-2-5) 
SWU 143 Alternative Energy 
มศว  144 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน      3(2-2-5) 
SWU 144 Mathematics in Daily Life 
มศว  145 สุขภาวะและวิถีชีวิตเชิงสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
SWU 145 Wellness and Healthy Lifestyle 
มศว  341 วิทยาศาสตร์ฟิสิกส์ กฎของธรรมชาติ พลังงาน และจิต   3(2-2-5) 
SWU 341 Physical Science, Laws of Nature, Energy and Spirit 
      1.3  กลุ่มวิชาศิลปศาสตร์  15  หน่วยกิต 

1.3.1  วิชาบังคับ  ก าหนดให้เรียน  9  หน่วยกิต  จากรายวิชาต่อไปนี้ 
มศว  151 การศึกษาท่ัวไปเพื่อพัฒนามนุษย์      3(2-2-5) 
SWU 151 General Education for Human Development 
มศว  251 มนุษย์กับสังคม        3(2-2-5) 
SWU 251 Man and Society  
มศว  252 สุนทรียศาสตร์เพื่อชีวิต       3(2-2-5) 
SWU 252 Aesthetics for Life 
 

         1.3.2  วิชาเลือก ก าหนดให้เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
มศว  351 การพัฒนาบุคลิกภาพ       3(2-2-5) 
SWU 351 Personality Development 
มศว  352 ปรัชญาและกระบวนการคิด      3(2-2-5) 
SWU 352 Philosophy and Thinking Process 
มศว  353 มนุษย์กับการใช้เหตุผลและจริยธรรม     3(2-2-5) 
SWU 353 Man, Reasoning and Ethics 
มศว  354 มนุษย์กับสันติภาพ         3(2-2-5) 
SWU 354 Man and Peace 
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มศว  355 พุทธธรรม        3(2-2-5) 
SWU 355 Buddhism 
มศว  356 วรรณกรรมและพลังทางปัญญา      3(2-2-5) 
SWU 356 Literature for Intellectual Powers 
มศว  357 ศิลปะและความคิดสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
SWU 357 Art and Creativity  
มศว  358 ดนตรีและจิตวิญญาณมนุษย์      3(2-2-5) 
SWU 358 Music and Human Spirit 
มศว  361 ประวัติศาสตร์และพลังขับเคลื่อนสังคม     3(2-2-5) 
SWU 361 History and Effects on Society 
มศว  362 มนุษย์กับอารยธรรม       3(2-2-5) 
SWU 362 Man and civilization 
มศว  363 มนุษย์กับการเมือง การปกครอง และกฎหมาย    3(2-2-5) 
SWU 363 Man and Politics, Government and Law 
มศว  364 เศรษฐกิจในกระแสโลกาภิวัตน์      3(2-2-5) 
SWU 364 Economy in Globalization 
มศว  365  หลักการจัดการสมัยใหม่       3(2-2-5) 
SWU 365 Principles of Modern Management 
มศว  366 จิตวิทยาสังคม        3(2-2-5) 
SWU 366 Social Psychology 
มศว  367 กฎหมายทั่วไป        3(2-2-5) 
SWU 367 Legal Studies 
มศว  371 ความคิดสร้างสรรค์กับนวัตกรรม และเทคโนโลยี    3(2-2-5) 
SWU 371 Creativity, Innovation and Technology 
มศว  372 ภูมิปัญญาท้องถิ่น       3(2-2-5) 
SWU 372 Local Wisdom 
มศว  373 ภูมิลักษณ์ชุมชน        3(2-2-5) 
SWU 373 Man and Community 
มศว  374 สัมมาชีพเพ่ือชุมชน       3(2-2-5) 
SWU 374 Ethical Careers for Community 
มศว  375 ธรรมาภิบาลในการบริหารจัดการชุมชน     3(2-2-5) 
SWU 375 Good Governance in Community Management 
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2. วิชาแกน  
วิชาแกน ก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า  41  หน่วยกิต ซึ่งจ าแนกเป็นรายวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็น
ภาษาอังกฤษ ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต และเป็นวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย จ านวน 11 
หน่วยกิต  

 ก าหนดให้เรียนรายวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ  จ านวนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
จากรายวิชาดังนี้ 

นว 102           สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย       3(3-0-6) 
CS 102           Contemporary Aesthetics      
นวส 102 ความรู้เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล    3(3-0-6) 
INC 102          Introduction to Mass Communication and Digital Media 
นวส 103 จิตวิทยาการสื่อสาร        3(3-0-6) 
INC 103 Communication Psychology     
นวส 104 ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ        3(2-2-5) 
INC 104 Media Terminology  
นวส 105         การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร     3(2-2–5) 
INC 105 Computer Application in Communication Work  
นวส 201         ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา    3(2-2–5) 
INC 201          Introduction to Development Communication  
อส 201           แนวความคิดเพ่ือการออกแบบสื่อดิจิตอล     3(2-2-5) 
ID  201           Digital Media Design Concept 
นวส 202         หลักการสื่อสารการตลาด       3(2-2–5) 
INC 202          Principles of Marketing Communication      
นวส 203 นวัตกรรมการสื่อสาร                3(2-2–5) 
INC 203 Communication Innovation 
นวส 301 แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม       3(3–0-6) 
INC 301 Trends in New Media and Society 
นวส 302         การวิเคราะห์ผู้รับสาร       3(2–2-5) 
INC 302          Audience Analysis 

 ก าหนดให้เรียนรายวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย จ านวน 11 หน่วยกิต ดังนี้ 
นวส 311 การวิจัยทางการสื่อสาร       3(2-2-5) 
INC 311 Communication Research 
นวส 371         การฝึกงานทางวิชาชีพ       3(0-9-0) 
INC 371 Professional Practice 
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นวส 471   โครงงานนวัตกรรมการสื่อสาร                   5(0-10-5) 
INC 471  Communication Innovation Senior Project   
 
3. หมวดวิชาเอกบังคับและเอกเลือก ไม่น้อยกว่า   39   หน่วยกิต 
 3.1 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว  
  3.1.1 วิชาเอกบังคับ ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 124  หลักการการท่องเที่ยว       3(2-2-5) 
INC 124          Principle of Tourism  
นวส 152         การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร     3(2-2-5) 
INC 152          Creative Thinking for Communication Innovation 
นวส 153         การผลิตสื่อเบื้องต้น       3(2-2-5) 
INC 153          Introduction to Media Production 
นวส 222         การสร้างตราสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว     3(2-2-5) 
INC 222          Branding for Tourism  
นวส 224 การวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว     3(2-2-5) 
INC 224     Tourist Behavior Analysis   
นวส 252     การถ่ายภาพเพ่ือการท่องเที่ยว      3(2-2-5) 
INC 252     Photography  for Tourism 
นวส 325     อัตลักษณ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 325     Community Identity for Tourism Communication 
นวส 362      กลยุทธ์และการวางแผนสื่อเพ่ือการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 362 Strategies and Planning for Tourism Communication 
 
 3.1.2 วิชาเอกเลือก ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า  15 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 211 สื่อและการเล่าเรื่อง          2(1-2-3) 
INC 211 Media and Storytelling 
นวส 263  การเขียนเพ่ือการสื่อสารการท่องเที่ยว     3(2-2-5) 
INC 263         Writing for Tourism Communication  
นวส 225    ความรับผิดชอบต่อสังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว              3(2-2-5) 
INC  225      Social Responsibility and Tourism Industry 
นวส 259      การออกแบบและผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 259       Printing Media Design and Production for Tourism 
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นวส 223  การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน      3(2-2-5) 
INC 223      Tourism Resources Management for Sustainable Tourism 
นวส 321     การพูดเพ่ือการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว               3(2-2-5) 
INC 321       Speech for Tourism Communication 
นวส 322        การสื่อสารเพื่อการจัดการงานประชุม การสังสรรค์                    3(2-2-5) 
               และการจัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว              
INC 322        Communication to Meeting, Incention, Conference and Events for Tourism 
นวส 323 สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือการท่องเที่ยว                3(2-2-5) 
INC 323 Advertising and Public Relation Media for Tourism  
นวส 324       สื่อแบบบูรณาการเพ่ือการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน     3(2-2-5) 
INC 324       Integrated Media for Sustainable Tourism 
นวส 352       การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพ่ือการท่องเที่ยว               3(2-2-5) 
INC 352      Edutainment Production for Tourism 
นวส 364       การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการท่องเที่ยว         3(2-2-5) 
INC 364      Integrated  Marketing Communication for Tourism 
นวส 421       การสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยวในภาวะวิกฤต                   2(1-2-4) 
INC 421        Communication for Tourism in Crisis Situations 
นวส 472 สัมมนางานสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว       3(2-2-5) 
INC 472 Tourism Communication Seminar 
 
 3.2 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อสุขภาพ  
  3.2.1 วิชาเอกบังคับ ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 152   การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร         3(2-2-5) 
INC 152        Creative Thinking for Communication Innovation 
นวส 153       การผลิตสื่อเบื้องต้น         3(2-2-5) 
INC 153       Introduction to Media Production 
นวส 211 สื่อและการเล่าเรื่อง            2(1-2-3) 
INC 211  Media and Storytelling 
นวส 231  ค าศัพท์ทางการแพทย์    2(2-0-4) 
INC 231  Medical Terminology 
นวส 232  กายวิภาคศาสตร์และสรีรวิทยาพ้ืนฐานของมนุษย์    3(3-0-6) 
INC 232  Basic Human Anatomy and Physiology 
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นวส 233  หลักการสาธารณสุขและโภชนาการ    3(3-0-6) 
INC 233 Principles of Public Health and Nutrition 
นวส 251 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ    2(1-2-3) 
INC 251  Photography for Health Communication  
นวส 353  สื่อเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ    3(2-2-5) 
INC 353  Media for Health Communication  
นวส 363  การรณรงค์การสื่อสารสุขภาพ    3(2-2-5) 
INC 363  Health Communication Campaign   
 
 3.2.2  วิชาเอกเลือก ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 234  สุขภาพและความงาม         2(1-2-3) 
INC 234        Health and Beauty     
นวส 235     สุขภาวะผู้สูงอายุ               2(1-2-3) 
INC 235         Healthy Ageing 
นวส 261       การวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์       3(2-2-5) 
INC 261       Strategic Planning For Public Relation 
นวส 264      การเขียนเพื่อการสื่อสารสุขภาพ           3(2-2-5) 
INC 264      Writing for Health Communication 
นวส 331      ปัญหาสุขภาพและระบาดวิทยา                                            2(1-2-4) 
INC 331        Health Problems and Epidemiology  
นวส 354        การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพ่ือสุขภาพ       3(2-2-5) 
INC 354       Edutainment Production for Health 
นวส 355         การจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์       2(1-2-3) 
INC 355       Print and E-media Studio 
นวส 366         การบริหารงานโฆษณาเชิงกลยุทธ์        3(2-2-5) 
INC 366       Strategic Advertising Management         
นวส 431        การสื่อสารเพื่อสุขภาพในภาวะเสี่ยง       3(2-2-5) 
INC 431         Communication for Health in Risk Management 
นวส 432         สื่อกับนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ       3(2-2-5) 
INC 432         Media and Health Public Policy   
นวส 433    จรรยาบรรณและกฏหมายด้านการสื่อสารสุขภาพ         2(2-0-4) 
INC 433   Ethics and Law in Health Communication 
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นวส 434         การจัดการการสื่อสารสุขภาพและโภชนาการเพ่ือคุณภาพชีวิต     2(1-2-4) 
INC 434    Communication Management for Health and Nutrition in Life Quality   
ภส  451      การศึกษาเฉพาะเรื่อง          3(2-2-5) 
CD  451       Independent Study     
นวส 461        การวางแผนและบริหารโครงการสื่อสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์               3(2-2-5) 
INC 461       Strategic Planning and Management of Health Communication Projects 
นวส 473 สัมมนางานสื่อสารเพ่ือสุขภาพ        3(2-2-5) 
INC 473 Health Communication Seminar 
 
 3.3 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม  
  3.3.1 วิชาเอกบังคับ ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 111     ทฤษฏีและพฤติกรรมการสื่อสาร        3(3-0-6) 
INC 111         Theory and Communication Behavior 
นวส 141       แนวคิดพ้ืนฐานการแพร่กระจายนวัตกรรม         3(2-2-5) 
INC 141         Introduction to Diffusion of Innovation 
นวส 151        การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร        2(1-2-3) 
INC  151    Photography for Communication  
นวส 241        แนวคิดพ้ืนฐานการจัดการนวัตกรรม       3(2-2-5) 
INC 241         Introduction to Innovation Management 
นวส 253       การคิดสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบการสื่อสาร      2(1-2-3) 
INC  253     Creative Thinking for Communication Design 
นวส 254       พ้ืนฐานการผลิตสื่อ         2(1-2-3) 
INC  254        Basic for Media Production 
นวส 261        การวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์         3(2-2-5) 
INC  261        Strategic Planning For Public Relation 
นวส  262       การเขียนเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสื่อมวลชน       2(1-2-3) 
INC  262         Creative Writing for Mass Media 
นวส 367          การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการจัดการนวัตกรรม      3(2-2-5) 
INC 367           Integrated  Marketing Communication for Innovative Management 
นวส 441      การพัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกิจ        2(1-2-3) 
INC  441        Business Innovation Development      
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3.3.2  วิชาเอกเลือก ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 112      การรู้เท่าทันสื่อข่าวสารด้านการจัดการนวัตกรรม      3(2-2-5) 
INC 112       Media Literacy in Innovative Management Context 
นวส 212       วารสารศาสตร์ในยุคดิจิตอล                3(2-2-5)  
INC 212   Journalism in Digital Age 
นวส 242       กลยุทธ์ทางการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม      3(2-2-5) 
INC 242       Strategic of Technological and Innovative Management 
นวส 312      การโน้มน้าวใจและการรณรงค์เพ่ือการจัดการนวัตกรรม           2(1-2-3) 
INC 312       Persuasion and Campaign for Innovative Management 
นวส 313       การบริหารแบรนด์           3(2-2-5) 
INC 313       Brand Management 
นวส 356      ปฏิบัติการออกแบบนวัตกรรม                3(1-4-4) 
INC 356      Innovation Design Studio 
นวส 361   การตลาดเพื่อสังคม         3(2-2-5) 
INC 361 Social Marketing  
นวส 411        การสื่อสารเชิงสัญญะเพ่ือการจัดการนวตักรรม            3(2-2-5) 
INC 411        Semiotic Communication for Innovative Management 
นวส 442      การบริหารโครงการนวัตกรรม        3(2-2-5)  
INC 442        Innovative Projects Management 
นวส 443       กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา        2(2-0-4) 
INC 443     Intellectual Property Law 
ภส 451       การศึกษาเฉพาะเรื่อง         3(2-2-5) 
CD 451       Independent Study 
นวส 474 สัมมนางานสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม         3(2-2-5) 
INC 474 Innovative Management Communication Seminar 
 
4. วิชาโท  ก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
      โดยให้เลือกศึกษาวิชาโทด้านใดด้านหนึ่งที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยศึกษาตาม
ข้อก าหนดและเง่ือนไขของหลักสูตรวิชาโทด้านนั้น ๆ 
 
5. หมวดวิชาเลือกเสรี  ก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
         ก าหนดให้เรียนจากรายวิชาที่ไม่ใช่วิชาเอก ที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  ไม่น้อยกว่า 
6 หน่วยกิต 
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วิชาโท สาขาวิชา นวัตกรรมการสื่อสาร 
(ส าหรับนิสิตวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม สาขาวิชาเอกอ่ืนๆ ที่มิใช่วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการ

ท่องเที่ยว การสื่อสารเพื่อสุขภาพ และการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม) 
 

ก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต  จากรายวิชาต่อไปนี้ 
 
วิชาโทบังคับ ก าหนดให้เรียน 9 หน่วยกิต  ดังนี้ 
นวส 111         ทฤษฏีและพฤติกรรมการสื่อสาร                        3(3-0-6) 
INC 111          Theory and Communication Behavior 
นวส 152         การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมสื่อสาร                       3(2-2-5) 
INC 152          Creative Thinking for Communication Innovation 
นวส 153         การผลิตสื่อเบื้องต้น      3(2-2-5) 
INC 153          Introduction to Media Production 
 
วิชาโทเลือก    ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
นวส 112         การรู้เท่าทันสื่อข่าวสารด้านนวัตกรรม              3(2-2-5) 
INC 112          Media Literacy in Innovation Context 
นวส 222         การสร้างตราสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว              3(2-2-5) 
INC 222          Branding for Tourism  
นวส 261         การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์              3(2-2-5) 
INC 261          Strategic Planning For Public Relation 
นวส 367         การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ืองานนวัตกรรม                      3(2-2-5) 
INC 367          Integrated Marketing Communication for Innovation Market 
นวส 321         การพูดเพ่ือการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว           3(2-2-5) 
INC 321          Speech for Tourism Communication 
นวส 325         อัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว                     3(2-2-5) 
INC 325          Community Coporate Identity for Tourism Communication 
นวส 354         การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพ่ือสุขภาพ                        3(2-2-5) 
INC 354          Edutainment Production for Health 
นวส 363         การรณรงค์การสื่อสารสุขภาพ               3(2-2-5) 
INC 363          Health Communication Campaign   
นวส 431         การสื่อสารเพ่ือสุขภาพในภาวะเสี่ยง              3(2-2-5) 
INC 431         Communication for Health in Risk Management 
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ความหมายของรหัสวิชา 
 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
   มศว SWU 
 หมวดวิชาแกน หมวดวิชาเอกบังคับและเอกเลือก 
   นว CS วิชาพ้ืนฐานทั่วไปของวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
   อส ID วิชาพ้ืนฐานของทางวิชาเอกการออกแบบสื่อปฏิสัมพันธ์และมัลติมีเดีย 
   ภส CD วิชาพ้ืนฐานของสาขาวิชาภาพยนตร์และสื่อดิจิตอล 
   นวส INC วิชาพ้ืนฐานของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร 
 การก าหนดรหัสวิชา 

- ตัวอักษร 2-3 ตัวแรก หมายถึง สาขาวิชา/วิชาเอกท่ีรับผิดชอบในรายวิชานั้น 
- เลขหลักแรก หมายถึง ชั้นปีที่เปิดสอน 
- เลขหลักท่ี 2 หมายถึง เลขรหัสตามลักษณะวิชาในสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร ที่ทางวิทยาลัย

นวัตกรรมสื่อสารสังคมก าหนด ดังนี้ 
 0 หมายถึง รายวิชาที่เรียนเป็นภาษาอังกฤษ 
 1 หมายถึง รายวิชาพ้ืนฐานทางการสื่อสาร 
 2 หมายถึง รายวิชาพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว 
 3 หมายถึง รายวิชาพ้ืนฐานทางสุขภาพ 
 4 หมายถึง รายวิชาพ้ืนฐานทางการจัดการนวัตกรรม 
 5-6 หมายถึง รายวิชาเชิงปฏิบัติการครอบคลุมทั้งการถ่ายภาพ งานเขียน งานสร้างสรรค์ 
   ชิ้นงาน และงานออกแบบ 
 7 หมายถึง รายวิชาเกี่ยวกับการบูรณาการความรู้ผ่านกระบวนการฝึกงาน/โครงการที่ 
   เป็นรูปธรรม 

- เลขหลักท่ี 3 หมายถึง ล าดับวิชาในแต่ละกลุ่มรายวิชาของแต่ละปีการศึกษา 
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    3.1.4  แผนการจัดการศึกษา 
   ในระดับปริญญาตรี ลงทะเบียนได้ไม่เกิน 22 หน่วยกิต ต่อ 1 ภาคการศึกษา 
 

 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 102 ความรู้เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล 3(3-0-6) 
นวส 104 ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ 3(2-2-5) 
นวส 124 หลักการการท่องเที่ยว 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 รวม 18 
 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นว 102 สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย 3(3-0-6) 
นวส 105 การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 152 การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 153 การผลิตสื่อเบื้องต้น 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 รวม 21 
 
ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 201 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา    3(2-2-5) 
นวส 202 หลักการสื่อสารการตลาด 3(2-2-5) 
นวส 222 การสร้างตราสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว 3(2-2-5) 
นวส 252 การถ่ายภาพเพ่ือการท่องเที่ยว 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 21 
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ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

อส 201 แนวความคิดเพ่ือการออกแบบสื่อดิจิตอล 3(2-2-5) 
นวส 203 นวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 224 การวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 18 
 
ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 301 แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม  3(3-0-6) 
นวส 311 การวิจัยทางการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 362 กลยุทธ์และการวางแผนสื่อเพ่ือการท่องเที่ยว 3(2-2-5) 
 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 3 
 รวม 15 
 
ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 302 การวิเคราะห์ผู้รับสาร 3(2-2-5) 
นวส 325 อัตลักษณ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว         3(2-2-5) 
นวส 371 การฝึกงานทางวิชาชีพ 3(0-9-0) 
 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 3 
 รวม 15 
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ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 9 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 15 
 
ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 471  โครงงานนวัตกรรมการสื่อสาร 5(0-10-5) 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 8 
 

**รวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต** 
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 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อสุขภาพ 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 102 ความรู้เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล 3(3-0-6) 
นวส 104 ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ 3(2-2-5) 
นวส 152 การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 รวม 18 
 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นว 102 สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย 3(3-0-6) 
นวส 105 การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 153 การผลิตสื่อเบื้องต้น 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 รวม 18 
 
ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 201 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา    3(2-2-5) 
นวส 202 หลักการสื่อสารการตลาด 3(2-2-5) 
นวส 231 ค าศัพท์ทางการแพทย์ 2(2-0-4) 
นวส 233 หลักการสาธารณสุขและโภชนาการ 3(3-0-6) 
นวส 251 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ 2(1-2-3) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 รวม 19 
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ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

อส 201 แนวความคิดเพ่ือการออกแบบสื่อดิจิตอล 3(2-2-5) 
นวส 203 นวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 211 สื่อและการเล่าเรื่อง 2(1-2-3) 
นวส 232 กายวิภาคศาสตร์และสรีรวิทยาพ้ืนฐานของมนุษย์ 3(3-0-6) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 20 
 

ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

นวส 301 แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม  3(3-0-6) 
นวส 311 การวิจัยทางการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 353 สื่อเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ 3(2-2-5) 
 วิชาเอกเลือก 6 
 วิชาโท 3 
 รวม 18 
 

ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

นวส 302 การวิเคราะห์ผู้รับสาร 3(2-2-5) 
นวส 363 การรณรงค์การสื่อสารสุขภาพ 3(2-2-5) 
นวส 371 การฝึกงานทางวิชาชีพ 3(0-9-0) 
 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 3 
 รวม 15 
 

ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 9 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 15 
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ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

นวส 471  โครงงานนวัตกรรมการสื่อสาร 5(0-10-5) 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 8 
 

**รวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต** 
 
 วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 102 ความรู้เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล 3(3-0-6) 
นวส 103 จิตวิทยาการสื่อสาร 3(3-0-6) 
นวส 111 ทฤษฎีและพฤติกรรมการสื่อสาร 3(3-0-6) 
นวส 141 แนวคิดพ้ืนฐานการแพร่กระจายนวัตกรรม 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 รวม 21 
 
ปีท่ี 1 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นว 102 สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย 3(3-0-6) 
นวส 105 การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 151 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร 2(1-2-3) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 9 
 วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 20 
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ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 1 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

นวส 201 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา    3(2-2-5) 
นวส 202 หลักการสื่อสารการตลาด 3(2-2-5) 
นวส 241 แนวคิดพ้ืนฐานการจัดการนวัตกรรม 3(2-2-5) 
นวส 262 การเขียนเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสื่อมวลชน 2(1-2-3) 
นวส 253 การคิดสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบการสื่อสาร 2(1-2-3) 
นวส 254 พ้ืนฐานการผลิตสื่อ 2(1-2-3) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 รวม 21 
 
ปีท่ี 2 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
อส 201 แนวความคิดเพ่ือการออกแบบสื่อดิจิตอล 3(2-2-5) 
นวส 203 นวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 261 การวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ 3(2-2-5) 
 วิชาศึกษาท่ัวไป 6 
 วิชาเอกเลือก 6 
 รวม 21 
 
ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 302 การวิเคราะห์ผู้รับสาร 3(2-2-5) 
นวส 311 การวิจัยทางการสื่อสาร 3(2-2-5) 
นวส 367 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการจัดการนวัตกรรม   3(2-2-5) 
 วิชาเอกเลือก 5 
 วิชาโท 3 
 รวม 17 
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ปีท่ี 3 ภาคเรียนที่ 2 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

นวส 301 แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม  3(3-0-6) 
นวส 371 การฝึกงานทางวิชาชีพ 3(0-9-0) 
 วิชาเอกเลือก 3 
 วิชาโท 6 

 รวม 15 
 
ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 441 การพัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกิจ 2(1-2-3) 
 วิชาโท 6 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 11 
 
ปีท่ี 4 ภาคเรียนที่ 2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
นวส 471  โครงงานนวัตกรรมการสื่อสาร 5(0-10-5) 
 วิชาเลือกเสรี 3 
 รวม 8 
 

**รวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต** 
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    3.1.5  ค าอธิบายรายวิชา 
 วิชาศึกษาทั่วไป 
1. กลุ่มวิชาภาษา 
มศว   111   ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร      3(2-2-5) 
SWU  111 Thai for Communication 

 ศึกษาองค์ประกอบการสื่อสารและกลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสาร การเขียนพรรณนา
ความ สรุปความ ย่อความ ขยายความ และการสังเคราะห์ความคิดเพ่ือการสื่อสาร ฝึกปฏิบัติการใช้ภาษาเพ่ือ
สื่อสารในสถานการณ์ต่าง ๆ ด้วยกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย 
 
มศว   112 วรรณกรรมไทยปริทรรศน์      3(2-2-5) 
SWU  112 Thai Literary Review 
  ศึกษากระบวนการคิด การถ่ายทอดความรู้ ภูมิปัญญา คุณค่าของภาษาและความเป็นไทย
ในงานวรรณกรรม  ทั้งนี้โดยเลือกศึกษาจากวรรณกรรมในอดีต ร่วมสมัย ร้อยแก้วหรือร้อยกรอง ด้วย
กระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย 
 
มศว   121 ภาษาอังกฤษเพ่ือประสิทธิภาพการสื่อสาร 1    3(2-2-5) 
SWU  121 English for Effective Communication I  
  ศึกษาและพัฒนาทักษะทางด้านภาษาเพ่ือการสื่อสารในยุคโลกาภิวัตน์ โดยเรียนรู้ เข้าใจ 
และฝึกทักษะภาษาด้านการฟัง พูด อ่าน เขียน และค าศัพท์ในชีวิตประจ าวัน ด้วยกระบวนการเรียนรู้ที่
หลากหลายทั้งในและนอกห้องเรียน  ส่งเสริมการเรียนรู้แบบพึ่งพาตน  น าภาษาอังกฤษไปใช้ในการสื่อสารใน
สถานการณ์ต่างๆ และเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาการเรียนรู้ภาษาต่อไป 
 
มศว   122 ภาษาอังกฤษเพ่ือประสิทธิภาพการสื่อสาร 2    3(2-2-5) 
SWU  122 English for Effective Communication II 
  ศึกษาและพัฒนาทักษะด้านภาษาและกระบวนการเรียนรู้เพ่ือการสื่อสารในยุคโลกาภิวัตน์ 
โดยฝึกทักษะภาษาด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ด้วยสื่อกระบวนการเรียนรู้ และเทคโนโลยีสารสนเทศที่
หลากหลาย  ส่งเสริมการเรียนรู้แบบพ่ึงพาตน สนับสนุนให้น าภาษาอังกฤษไปใช้ในการสร้างความร่วมมือใน
การเรียนรู้และเป็นประโยชน์ต่อตนเองและสังคม 
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มศว   123 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 1    3(2-2-5) 
SWU  123 English for International Communication I 
  ศึกษาและพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษด้านการฟัง พูด อ่าน เขียน และด้านการคิดอย่างมี
วิจารณญาน  เรียนรู้ภาษาอังกฤษในฐานะที่เป็นภาษานานาชาติ เพ่ือพัฒนาความสามารถทางด้านภาษาผ่าน
สื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายทั้งในและนอกห้องเรียน  เรียนรู้วิธีการน าความรู้ และกระบวนการ
เรียนรู้ภาษาไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันและในการศึกษา  เพื่อการเรียนรู้ตลอดชีวิต และเพ่ือพัฒนาตนให้
เป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทยและสังคมโลก 
 
มศว   124 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 2    3(2-2-5) 
SWU  124 English for International Communication II 
  ศึกษาและพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษด้านการฟัง พูด อ่าน เขียน และด้านการคิดอย่างมี
วิจารณญาน  เพ่ิมพูนทักษะและประสบการณ์การสื่อสารภาษาอังกฤษในฐานะที่เป็นภาษานานาชาติ  
พัฒนาการน าเสนอข้อมูลและความคิด  ส่งเสริมการเรียนรู้ภาษาอังกฤษผ่านสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่
หลากหลายทั้งในและนอกห้องเรียน น าความสามารถทางภาษาและการจัดการกระบวนการเรียนรู้มา
ประยุกต์ใช้ส าหรับการพัฒนาตนให้เป็นผู้เรียนภาษาแบบยั่งยืน 
 
มศว   131 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 1     3(2-2-5) 
SWU  131 French for Communication I  
  ศึกษาภาษาฝรั่งเศสเพ่ือการสื่อสารเบื้องต้น โดยเรียนรู้และฝึกฝนทักษะด้านการฟัง พูด 
อ่าน และเขียน เพื่อสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายทั้งในและ
นอกห้องเรียน เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาฝรั่งเศสอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
มศว   132 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 2     3(2-2-5) 
SWU  132 French for Communication II 

บุรพวิชา : มศว 131 
  ศึกษาภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสารเบื้องต้น ต่อจากวิชาภาษาฝรั่งเศสเพ่ือการสื่อสาร 1 เพ่ือ
เพ่ิมพูนความรู้และทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ในชีวิตประจ าวันในสถานการณ์ที่หลากหลายยิ่งขึ้น 
ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาฝรั่งเศสในระดับที่สูงขึ้น 
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มศว   133 ภาษาเยอรมันเพื่อการสื่อสาร 1     3(2-2-5) 
SWU  133 German for Communication I 
  ศึกษาภาษาเยอรมันเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร โดยเรียนรู้และฝึกฝนทักษะด้านการฟัง พูด 
อ่าน และเขียน เพื่อสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายทั้งในและ
นอกห้องเรียน เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาเยอรมันอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
มศว   134 ภาษาเยอรมันเพื่อการสื่อสาร 2     3(2-2-5) 
SWU  134 German for Communication II 

บุรพวิชา : มศว 133 
  ศึกษาภาษาเยอรมันเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร ต่อจากวิชาภาษาเยอรมันเพ่ือการสื่อสาร 1 
เพ่ือเพ่ิมพูนความรู้และทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ในชีวิตประจ าวัน ในสถานการณ์ที่หลากหลาย
ยิ่งขึ้น  ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการเรียนภาษาเยอรมันในระดับที่
สูงขึ้น 
 
มศว   135 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 1       3(2-2-5) 
SWU  135 Chinese for Communication I 
  ศึกษาภาษาจีนเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร โดยเรียนรู้และฝึกฝนทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน 
และเขียน เพ่ือสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายทั้งในและนอก
ห้องเรียน เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาจีนอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
มศว   136 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 2      3(2-2-5) 
SWU  136 Chinese for Communication II 
  ศึกษาภาษาจีนเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร ต่อจากวิชาภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 1 เพ่ือเพ่ิมพูน
ความรู้และทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ในชีวิตประจ าวัน ในสถานการณ์ที่หลากหลายยิ่งขึ้น ด้วย
สื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาจีนในระดับท่ีสูงขึ้น 
 
มศว   137 ภาษาญี่ปุุนเพ่ือการสื่อสาร 1     3(2-2-5) 
SWU  137 Japanese for Communication I 
  ศึกษาภาษาญี่ปุุนเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร โดยเรียนรู้และฝึกฝนทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน 
และเขียน เพ่ือสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายทั้งในและนอก
ห้องเรียน เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาญี่ปุุนอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
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มศว   138 ภาษาญี่ปุุนเพ่ือการสื่อสาร 2     3(2-2-5) 
SWU  138 Japanese for Communication II 
                   บุรพวิชา : มศว 137 
  ศึกษาภาษาญี่ปุุนเบื้องต้นเพ่ือการสื่อสาร ต่อจากวิชาภาษาญี่ปุุนเพ่ือการสื่อสาร 1 เพ่ือ
เพ่ิมพูนความรู้และทักษะด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ในชีวิตประจ าวัน ในสถานการณ์ที่หลากหลายยิ่งขึ้น 
ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนภาษาญี่ปุุนในระดับที่สูงขึ้น 
 
2.  กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ และเทคโนโลยี 
มศว   141 ทักษะการรู้สารสนเทศ      3(2-2-5) 
SWU  141 Information Literacy Skills 
  ศึกษาความส าคัญของระบบและกระบวนการสื่อสาร  พัฒนาทักษะในการสืบค้นและอ้างอิง
ข้อมูล  การใช้ซอฟต์แวร์ต่าง ๆ  และการจัดการความรู้จากเครือข่ายอินเทอร์เน็ต เพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต  
ตลอดจนฝึกทักษะการน าเสนอข้อมูลสารสนเทศ  โดยตระหนักในจรรยาบรรณ ผลกระทบที่มีต่อบุคคลและ
สังคม รวมทั้งกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 
 
มศว   142 วิทยาศาสตร์เพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตและสิ่งแวดล้อม  3(2-2-5) 
SWU  142 Science for Life Quality Development and Environment 

 ศึกษากระบวนการคิดทางวิทยาศาสตร์ วิทยาศาสตร์ประยุกต์ และเทคโนโลยี ศึกษาระบบ
นิเวศวิทยาเพื่อให้เข้าใจถึงความส าคัญของการอยู่ร่วมกันอย่างสมดุล  รวมทั้งศึกษาผลกระทบของความเจริญ
ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่มีต่อสิ่งแวดล้อม สังคม และเศรษฐกิจ  เพ่ือปลูกฝังให้ตระหนักถึง
ความส าคัญของธรรมชาติสิ่งแวดล้อม  เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตและสันติสุขอย่างยั่งยืน 
 
มศว   143 พลังงานทางเลือก      3(2-2-5) 
SWU  143 Alternative Energy 
  ศึกษาผลกระทบจากการใช้พลังงานกระแสหลักที่เกี่ยวข้องกับปรากฏการณ์โลกร้อน ภาวะ 
เรือนกระจก และความไม่ยั่งยืนทางเศรษฐกิจ  ความหมายและความส าคัญของการใช้พลังงานทางเลือก  การ
ปรับระบบคิดหรือกระบวนทัศน์ที่มีต่อการจัดการพลังงานให้มีความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความยั่งยืนของ
ชุมชนมากกว่าเปูาหมายทางเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว  การสร้างภูมิคุ้มกันให้เกิดขึ้นในระบบพลังงาน  การ
สร้างภูมิปัญญาและเทคโนโลยีในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น เพ่ือส่งผลต่อการด าเนินชีวิตที่สันติสุขและ
ยั่งยืน 
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มศว   144 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน     3(2-2-5) 
SWU  144 Mathematics in Daily Life 
  ศึกษาคณิตศาสตร์กับการใช้เหตุผล ความรู้ทางสถิติ คณิตศาสตร์ส าหรับผู้บริโภค  
คณิตศาสตร์กับศิลปะ คณิตศาสตร์กับการแก้ปัญหาในชีวิตประจ าวัน และเป็นฐานความคิดในเชิงตรรกะและ
เหตุผล การเรียนรู้และการด ารงชีวิตในสังคม 
 
มศว   145 สุขภาวะและวิถีชีวิตเชิงสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
SWU  145 Wellness and Healthy Lifestyle 
  ศึกษาหลักการและแนวคิดของสุขภาวะแบบองค์รวม  การบูรณาการแนวคิดดังกล่าวเข้ากับ
วิถีชีวิต  โดยเน้นการสร้างเสริมศักยภาพส่วนบุคคลของนิสิต  ให้สามารถพัฒนาสมรรถภาพทางกายและ
คุณภาพชีวิตของตนเอง  ตลอดจนเลือกใช้วิถีชีวิตในเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างเหมาะสมกับบริบททางสังคม 
 
มศว   341 วิทยาศาสตร์ฟิสิกส์ กฎของธรรมชาติ พลังงาน และจิต  3(2-2-5) 
SWU  341 Physical Science, Laws of Nature, Energy and Spirit 
  ศึกษาความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ฟิสิกส์ที่เป็นความจริงของธรรมชาติ เช่น ทฤษฎีของ   กาลิ
เลโอ   กฏของนิวตัน ทฤษฎีของไอน์สไตน์ ทฤษฎีสสาร-พลังงาน ทฤษฎีสัมพันธภาพ ทฤษฎีฟิสิกส์ควอนตั้ม  
ทฤษฎีเทอร์โมไดนามิกส์  น าไปสู่ความเข้าใจเรื่องของกฎของธรรมชาติ พลังงาน และความจริงแท้ของจิต 
 
3.  กลุ่มวิชาศิลปศาสตร์ 
มศว   151 การศึกษาทั่วไปเพ่ือพัฒนามนุษย์             3(2-2-5) 
SWU  151 General Educations for Human Development  

 ศึกษาความหมาย ความส าคัญ และคุณค่าของวิชาศึกษาทั่วไป ทั้งทางด้านมนุษยศาสตร์  
สังคมศาสตร์  วิทยาศาสตร์ ศาสตร์และศิลป์  โดยเน้นการพัฒนาศักยภาพการรับรู้และการสื่อสาร  การ
แสวงหาความรู้  การพัฒนาจิตใจ  การพัฒนาเชาว์ปัญญา ให้สามารถคิดวิเคราะห์ สังเคราะห์ และแสวงหา
แนวทางในการแก้ปัญหา  เพื่อให้ผู้เรียนเป็นบัณฑิตที่มีคุณภาพ 
 
มศว   251 มนุษย์กับสังคม       3(2-2-5) 
SWU  251 Man and Society  

 ศึกษาความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับมนุษย์และสังคม ทั้งสังคมไทยและสังคมโลก โดยมุ่งให้ผู้เรียน
มีความเข้าใจในพฤติกรรมของมนุษย์ และน าความรู้มาพัฒนาตนเองให้รู้เท่าทันสังคม  มีความรับผิดชอบ  มี
ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์  มีคุณธรรมจริยธรรม  ซาบซึ้งในวัฒนธรรม ศิลปะ และอารยธรรมของมนุษย์   มี
จิตส านึกในการอยู่ร่วมกันในสังคมและธรรมชาติสิ่งแวดล้อมอย่างสันติ ตระหนักในหน้าที่รับผิดชอบและ
บทบาทท่ีพึงมีในฐานะพลเมืองและสมาชิกของสังคม   
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มศว   252 สุนทรียศาสตร์เพื่อชีวิต      3(2-2-5) 
SWU  252 Aesthetics for Life 

 ศึกษาแนวคิดทางด้านสุนทรียศาสตร์ แสวงหาประสบการณ์และคุณค่าของสุนทรียะที่มีต่อ
การด ารงชีวิต ศึกษาสุนทรียศาสตร์ในเชิงบูรณาการ ทั้งที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ ศิลปะ การแสดง ดนตรี 
วรรณกรรม  สุนทรียะที่ผสานสัมพันธ์กับบริบทสังคม วัฒนธรรม ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม  โดยมุ่งเน้น
กระบวนการเรียนรู้ สื่อและประสบการณ์ที่หลากหลาย 

 
มศว   351 การพัฒนาบุคลิกภาพ      3(2-2-5) 
SWU  351 Personality Development 

 ศึกษาและพัฒนาบุคลิกภาพทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม เพ่ือการด าเนินชีวิตที่ดีงาม มี
วินัย รู้กาลเทศะ ทั้งในโลกส่วนตัว ครอบครัว ชุมชนและสังคม ท่ามกลางขนบธรรมเนียม ประเพณี 
วัฒนธรรมความเป็นไทยท่ามกลางกระแสสังคมโลก  ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้และประสบการณ์ที่
หลากหลาย 

 
มศว   352 ปรัชญาและกระบวนการคิด     3(2-2-5) 
SWU  352 Philosophy and Thinking Process 
  ศึกษาแนวคิดและปรัชญา ปรัชญาในเชิงบูรณาการ ทั้งกระแสตะวันออกและตะวันตก 
พัฒนาการคิดวิเคราะห์ สังเคราะห์ ปรัชญาที่เป็นกระบวนการคิดที่สัมพันธ์กับชีวิต สังคม ธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือการด าเนินชีวิตที่ดีงาม มีเหตุผล มีอุดมการณ์ มีคุณธรรมจริยธรรม 
 
มศว   353 มนุษย์กับการใช้เหตุผลและจริยธรรม    3(2-2-5) 
SWU  353 Man, Reasoning and Ethics 
              ศึกษาการใช้เหตุผลและจริยธรรม  สร้างเสริมให้เป็นผู้ใฝุรู้ความจริงและคิดอย่างมีเหตุผล  
ตลอดจนเป็นผู้มีคุณธรรมจริยธรรม เหตุผลจริยธรรมที่เกี่ยวข้องกับตนเอง ผู้อ่ืน และบริบทที่เกี่ยวข้อง ด้วย
สื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย 
 
มศว   354 มนุษย์กับสันติภาพ        3(2-2-5) 
SWU  354 Man and Peace 
  ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับสันติภาพและการจัดการความขัดแย้งในชีวิตครอบครัว ชุมชน สังคม 
ศึกษาหลักสันติธรรมจากศาสนา ปรัชญา ความเชื่อ ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม รวมถึงแนวคิดและ
การปฏิบัติของผู้ที่มีอุดมการณ์  ที่เกี่ยวกับสันติภาพ และสันติสุขของมวลมนุษยชาติ  
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มศว   355 พุทธธรรม       3(2-2-5) 
SWU  355 Buddhism 
  ศึกษาภูมิปัญญาและกระบวนการคิดจากพุทธธรรมที่เกี่ยวข้องกับการด ารงชีวิต การพัฒนา
คุณภาพชีวิตบนฐานพุทธธรรม  ทั้งในเชิงวิทยาศาสตร์ ปรัชญา และศาสนา เพ่ือเป็นแนวทางไปสู่การด าเนิน
ชีวิตที่มีศีลธรรมจรรยา  มีระเบียบวินัยและสันติสุข 
 
มศว   356 วรรณกรรมและพลังทางปัญญา     3(2-2-5) 
SWU  356 Literature for Intellectual Powers 
  ศึกษาแนวคิด คุณค่า และสุนทรียะจากวรรณกรรมหลากรูปแบบโดยเน้นการศึกษาในเชิงคิด 
วิเคราะห์ที่ก่อให้เกิดพลังปัญญา  พลังจินตนาการ และพลังในการด าเนินชีวิต อันจะช่วยพัฒนาการด าเนินชีวิต
ที่ดีงาม มีระเบียบวินัยและอุดมการณ์  
 
มศว   357 ศิลปะและความคิดสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
SWU  357 Art and Creativity  
  ศึกษา ค้นคว้าเกี่ยวกับพลังความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการที่ก่อให้เกิดความงามและ
สุนทรียะในงานศิลปะนานาประเภท ในบริบทวัฒนธรรมที่หลากหลาย อันจะน าไปสู่การสร้างสรรค์ใน
ชีวิตประจ าวัน ทั้งนี้โดยใช้กระบวนการเรียนรู้และสื่อที่หลากหลาย 
 
มศว   358 ดนตรีและจิตวิญญาณมนุษย์     3(2-2-5) 
SWU  358 Music and Human Spirit 
  ศึกษาและแสวงหาประสบการณ์ทางด้านดนตรีที่กว้างและหลากหลาย  ดนตรีจากอดีตและ
ร่วมสมัยดนตรีตะวันออกและตะวันตก ดนตรีไทย ดนตรีพ้ืนบ้าน ดนตรีที่พัฒนาจากอดีตกาล ดนตรีในบริบท
ของวัฒนธรรม ด้วยสื่อและกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลาย 
 
มศว   361 ประวัติศาสตร์และพลังขับเคลื่อนสังคม    3(2-2-5) 
SWU  361 History and Effect on Society 
  ศึกษาค้นคว้าข้อมูลทางประวัติศาสตร์  ประวัติศาสตร์ไทยและประวัติศาสตร์สากล ที่พัฒนา
จากกระบวนการคิดของมนุษย์ ประวัติศาสตร์ที่เป็นพลังขับเคลื่อนสังคม ประวัติศาสตร์การเมือง สังคม 
เศรษฐกิจ ศิลปวัฒนธรรม 
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มศว   362 มนุษย์กับอารยธรรม      3(2-2-5) 
SWU  362 Man and Civilization 
  ศึกษาและเปรียบเทียบวิวัฒนาการอารยธรรมตะวันตกและตะวันออก ตั้งแต่ยุคโบราณถึง
ปัจจุบัน  ตลอดจนการแพร่ขยายและการถ่ายทอดแลกเปลี่ยนอารยธรรมในดินแดนต่างๆ ซึ่งมีผลต่อสภาพ
การเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของโลกปัจจุบัน  รวมทั้งการศึกษาในส่วนที่เกี่ยวกับอารยธรรมไทย    
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของอารยธรรมโลก 
 
มศว   363 มนุษย์กับการเมือง การปกครอง และกฎหมาย   3(2-2-5) 
SWU  363 Man and Politics 
  ศึกษาธรรมชาติของสังคมมนุษย์และสังคมการเมือง  การจัดระเบียบทางการเมือง  องค์กร
ที่ใช้อ านาจการปกครอง  การรวมกลุ่มทางการเมือง  กระบวนการทางการเมือง พฤติกรรมและพลวัตทาง
การเมือง การบริหารงานของรัฐ  โดยเน้นระบบการเมือง การปกครอง และกฎหมายที่มีความส าคัญต่อการ
ด ารงชีวิตของมนุษย์ มนุษย์ที่มีคุณธรรมจริยธรรม 
  
มศว   364 เศรษฐกิจในกระแสโลกาภิวัตน์     3(2-2-5) 
SWU  364 Economy in Globalization 
  ศึกษาพ้ืนความรู้เกี่ยวกับเศรษฐศาสตร์  ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง สภาพเศรษฐกิจไทยและ
เศรษฐกิจโลกในปัจจุบัน และแนวโน้มในอนาคตที่มีผลกระทบต่อการด าเนินชีวิต ตลอดจนบทบาทและ
ความสัมพันธ์ขององค์กรธุรกิจที่มีผลต่อการด ารงชีวิตประจ าวัน 
 

มศว  365  หลักการจัดการสมัยใหม่      3(2-2-5) 
SWU  365 Principles of Modern Management 
  ศึกษาแนวคิดและหลักการจัดการ ทฤษฎีการจัดการสมัยใหม่ แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการ
องค์กร การจัดการทรัพยากรขององค์กร  ประเด็นต่างๆที่น่าสนใจเกี่ยวกับแนวโน้มในการจัดการสมัยใหม่ 
การจัดการที่เก่ียวข้องกับคน ภาวะผู้น า การพัฒนาองค์กร และการพัฒนาสังคมที่ก้าวหน้าและสันติสุข 
 
 

มศว   366 จิตวิทยาสังคม       3(2-2-5) 
SWU  366 Social Psychology 
  ศึกษาจิตวิทยาพ้ืนฐานทางชีววิทยาของพฤติกรรมของมนุษย์  พฤติกรรมสั งคม  
ตัวแปรต่างๆทางสังคมที่ท าให้ เกิดพฤติกรรมและสภาวะทางจิตของมนุษย์   โครงสร้างทางสังคม  
กระบวนการต่างๆทางสังคมเจตคติ การรับรู้ทางสังคม ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล ความก้าวร้าว พฤติกรรม
และบทบาททางเพศ และการสื่อสาร การโฆษณาชวนเชื่อ  และแนวทางการแก้ไขปัญหาความขัดแย้งทาง
สังคม 
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มศว   367 กฎหมายทั่วไป       3(2-2-5) 
SWU  367 Legal Studies 
  ศึกษาวิวัฒนาการของกฎหมาย ลักษณะของกฎหมาย ความสัมพันธ์ระหว่างกฎหมายกับ
ศีลธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณี  ประเภท ล าดับชั้น และหมวดหมู่ของกฎหมาย  กฎหมายส าคัญที่
จ าเป็นต้องรู้ในการด าเนินชีวิต โดยเน้นกระบวนการเรียนรู้ และสื่อที่หลากหลาย  
 
มศว   371 ความคิดสร้างสรรค์กับนวัตกรรมและเทคโนโลยี   3(2-2-5) 
SWU  371 Creativity, Innovation and Technology 

 ศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติกระบวนการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ด้วยกระบวนการต่าง ๆ 
การจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือน าไปสู่การพัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีชุมชนซึ่งเกี่ยวข้องกับ
เกษตรกรรม วิศวกรรม ศิลปหัตถกรรม ธุรกิจชุมชน ความสัมพันธ์กับชุมชนและสิ่งแวดล้อม  โดยเน้น
กระบวนการเรียนรู้และ สื่อที่หลากหลาย 

 
มศว   372 ภูมิปัญญาท้องถิ่น      3(2-2-5) 
SWU  372 Local Wisdom 
  ศึกษาและค้นคว้าภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิปัญญาชุมชน ภูมิปัญญาที่เกิดจากกระบวนการคิด 
การเรียนรู้ การพัฒนาด้วยการกระท าและปฏิสัมพันธ์ในชุมชน ภูมิปัญญาในการด ารงชีวิตร่วมกับผู้อ่ืน ภูมิ
ปัญญาในการอยู่ร่วมกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อม ภูมิปัญญาในการแสวงหาคุณค่าและตัวตนในความเป็นมนุษย์ 
โดยเน้นกระบวนการเรียนรู้และสื่อที่หลากหลาย  
 
มศว   373 ภูมิลักษณ์ชุมชน       3(2-2-5) 
SWU  373 Man and Community 

 ศึกษาค้นคว้ า เ พ่ือ พัฒนาภูมิ ลั กษณ์ชุมชน ภูมิ ลั กษณ์ที่ แสดงความเป็นท้องถิ่ น 
ลักษณะเฉพาะ และความผสานสัมพันธ์ในชุมชนในบริบทของพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ พ้ืนที่ทางวัฒนธรรม และ
พ้ืนที่ทางชาติพันธุ์ บนฐานของคุณธรรม จริยธรรม และความดีงาม  โดยเน้นกระบวนการเรียนรู้และสื่อที่
หลากหลาย  
 
มศว   374 สัมมาชีพชุมชน       3(2-2-5) 
SWU  374 Ethical Careers for Community 
  ศึกษาค้นคว้าและพัฒนาสัมมาชีพในชุมชน เพื่อสร้างสัมมาชีพที่เข้มแข็ง ปลูกฝัง สร้างส านึก 
และสร้างความตระหนักในศักดิ์ศรีชุมชน สัมมาชีพที่ผูกพันและเคารพในธรรมชาติสิ่งแวดล้อม สันติสุข คุณ
ความดี ศิลปวัฒนธรรม และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยเน้นกระบวนการเรียนรู้และสื่อที่หลากหลาย  
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มศว   375 ธรรมาภิบาลในการบริหารจัดการชุมชน    3(2-2-5) 
SWU  375 Good Governance in Community Management 
  ศึกษาค้นคว้า ปลูกฝังแนวคิด และการปฏิบัติธรรมาภิบาลการบริหารจัดการชุมชน บริหาร
จัดการบนความถูกต้องและนิติธรรม ความโปร่งใสเชื่อถือได้ การอธิบายตรวจสอบได้ การมีส่วนร่วม การ
รับผิดชอบต่อบทบาทและหน้าที่เพ่ือกานพัฒนาตนเอง ครอบครัว และชุมชนให้เข้มแข็งและยั่งยืน  โดยเน้น
กระบวนการเรียนรู้และสื่อที่หลากหลาย 
 
 วิชาแกน   
(กลุ่มรายวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ) 
นว 102  สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย      3(3-0-6) 
CS 102  Contemporary Aesthetics       
  ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ หลักการ แนวคิด  ประสบการณ์และประเด็นต่างๆ ทางด้าน
สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย ทั้งสุนทรียศาสตร์ตะวันตก ตะวันออก และไทย วิเคราะห์ในเชิงวิทยาการที่สัมพันธ์
กับความงามร่วมสมัย ทั้งกระแสสมัยใหม่และหลังสมัยใหม่ ที่มีผลกระทบต่อนวัตกรรมสื่อสารสังคม  
    
นวส 102 ความรู้เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล    3(3-0-6) 
INC  102 Introduction to Mass Communication and Digital Media 
               ศึกษาค้นคว้า เกี่ยวกับความรู้เบื้องต้นในศาสตร์ทางด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล 
ครอบคลุมทั้งในเรื่องประวัติศาสตร์และความเป็นมาของสื่อแต่ละประเภท รวมถึงคุณลักษณะ ประเภท 
กระบวนการผลิต ตลอดจนรายละเอียดของสื่อในแต่ละชนิด และท าความเข้าใจกับธุรกิจ ของสื่อแต่ละ
ประเภท รวมถึงแนวโน้มและทิศทางของสื่อในอนาคตทั้งท่ีเป็นสื่อมวลชนและสื่อดิจิตอล  
 
นวส 103 จิตวิทยาการสื่อสาร       3(3-0-6) 
INC 103 Communication Psychology     

ศึกษาความหมาย ความส าคัญของจิตวิทยาการสื่อสาร ทฤษฎีทางจิตวิทยา และพฤติกรรม
ของมนุษย์รวมถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมมนุษย์ อิทธิพลของการสื่อสารต่อการเปลี่ยนแปลงความรู้ 
ทัศนคติ และพฤติกรรมของบุคคล การรับรู้ แรงจูงใจในการสื่อสาร จิตวิทยาการสื่อสารในองค์กร จิตวิทยา
สื่อสารทางการตลาด และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภค 
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นวส 104 ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ       3(2-2-5) 
INC 104 Media Terminology     

ศึกษาค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในด้านสื่อ โดยศึกษาจากรากศัพท์และส านวนต่างๆ ทีเ่กี่ยวข้อง 
กับงานสื่อสารมวลชน งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ โดยเรียนรู้ผ่านการอ่านและท าความเข้าใจกับบทความ
ด้านสื่อสารมวลชน การฟังข่าวและการแถลงข่าว รวมถึงการประยุกต์น าค าศัพท์เฉพาะต่างๆไปใช้งานให้
ถูกต้องในด้านการพูดและการเขียน  
 
นวส 105         การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร      3(2-2–5) 
INC  105 Computer Appication in Communication Work  
  ศึกษาและฝึกปฏิบัติ เกี่ยวกับการน าเสนองานสื่อสารที่มีการประยุกต์ใช้ โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ ฝึกปฏิบัติการสร้างกราฟิกโดยใช้โปรแกรมสร้างภาพที่มีลักษณะเป็นลายเส้น (Vector Graphic) 
และโปรแกรมตกแต่งและตัดต่อรูปภาพ โดยครอบคลุมทั้งกระบวนการ การวางแผน การล าดับความคิด การ
ออกแบบ การใช้ภาษาท่ีเหมาะสมและสอดคล้องกับเนื้อหา  
  
นวส 201         ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา   3(2-2–5) 
INC  201         Introduction to Development Communication  

ศึกษาค้นคว้า เกี่ยวกับความรู้เบื้องต้น ประวัติศาสตร์ของการพัฒนาประเทศและนโยบาย
ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศก าลังพัฒนาในยุคสมัยต่างๆ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ท า
ความเข้าใจกับบทบาทและหน้าที่ของการสื่อสารในการสนับสนุนและเป็นตัวกลางในการน านโยบายต่างๆไปสู่
การปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิผล รวมทั้งทฤษฎีที่เกี่ยวข้องการสื่อสารเพ่ือพัฒนา และท าความรู้จักองค์กรและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและมีบทบาทส าคัญกับการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา รวมถึงองค์กรพัฒนาเอกชนและ
องค์การระหว่างประเทศ  
 
อส 201  แนวความคิดเพ่ือการออกแบบสื่อดิจิตอล    3(2-2-5) 
ID  201   Digital Media Design Concept 
  ศึกษาและพัฒนาแนวความคิดและกระบวนทัศน์ส าหรับนวัตกรรมสื่อสารเพ่ือสังคมในระบบ
ดิจิตอล ประวัติศาสตร์ของศิลปะและการออกแบบ การใช้ภาษา งานวรรณกรรม รวมถึงภาพถ่ายภาพวาด 
และการวาดรูปเพ่ือสื่อดิจิตอล รวมถึงการสร้างสรรค์งานออกแบบเพ่ือการพัฒนาสื่อและงานโฆษณา รวมถึง
องค์ประกอบอ่ืนๆที่ส าคัญต่อการสร้างสรรค์งานออกแบบ ทฤษฎีเสียง ทฤษฏีแสง และทฤษฎีทางด้าน
จิตวิทยาที่ส าคัญเพ่ือสร้างสรรค์งานออกแบบให้ทันต่อการพัฒนาสื่อในระดับสากล 
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นวส 202         หลักการสื่อสารการตลาด       3(2-2–5) 
INC  202         Principles of Marketing Communication   

ศึกษาลักษณะพื้นฐานด้านการตลาดและการสื่อสารการตลาด กระบวนการของการสื่อสาร
การตลาด ท าความเข้าใจกับเครื่องมือของการสื่อสารการตลาด หลักการของการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการส่งเสริมการขาย การขายผ่านพนักงานขาย การตลาดทางตรง รวมทั้งช่องทางการสื่อสาร
ต่างๆ ทั้งออนไลน์และสื่ออ่ืนๆ  
     
นวส 203          นวัตกรรมการสื่อสาร      3(2-2–5) 
INC  203 Communication Innovation 

ศึกษาทฤษฎี/หลักการเกี่ยวกับนวัตกรรมสื่อสาร และกระบวนการน านวัตกรรมสื่อสารมาใช้
ในองค์กรประเภทต่างๆ โดยเน้นในเรื่องกระบวนการพัฒนานวัตกรรมสื่อสาร การน าไปใช้ประโยชน์ การ
ปรับตัวเพ่ือรองรับนวัตกรรมสื่อสารขององค์กรและผู้ที่เกี่ยวข้อง  
 
นวส 301         แนวโน้มในสื่อใหม่กับสังคม     3(3-0-6) 
INC 301          Trends in New Media and Society  

ศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างสื่อและภาพยนตร์กับสังคม และ
วัฒนธรรมในยุคปัจจุบัน ตลอดจนอิทธิพลของสื่อดิจิตอล และภาพยนตร์ที่มีต่อสังคม วัฒนธรรม และผู้เสพใน
ยุคหลังทันสมัย รวมทั้งข้อจ ากัดและอิทธิพลของวัฒนธรรม การเมือง และสังคม ต่อการผลิตงานสื่อดิจิตอล 
และภาพยนตร์  รวมถึงแนวโน้ม ทิศทาง และบทบาทของสื่อต่อสังคมในอนาคต  
 
นวส 302         การวิเคราะห์ผู้รับสาร      3(2–2-5) 
INC 302          Audience Analysis 

ศึกษา ค้นคว้าและวิเคราะห์หลักการ แนวคิด ประเด็นต่างๆ ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้รับ
สาร โดยพจิารณาปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้รับสาร ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับตัวบุคคล สิ่งจูงใจ ทฤษฎี
ของการเรียนรู้ ทัศนคติ ค่านิยม รวมถึงอิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ  
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(กลุ่มรายวิชาที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย) 
นวส 311  การวิจัยทางการสื่อสาร      3(2-2-5) 
INC 311  Communication Research 
                   ศึกษาค้นคว้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารและสื่อดิจิตอลในปัจจุบัน โดยมุ่งให้ผู้เรียน
ฝึกอ่าน วิเคราะห์ สังเคราะห์ความรู้จากผลงานวิจัย และรู้จักการน าประโยชน์จากงานวิจั ยมาใช้ได้
นอกจากนั้นยังมุ่งเน้นการศึกษาวิธีการและเทคนิคต่าง ๆ ในการท าวิจัย แนวความคิดของการท าวิจัยการเก็บ
รวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอ  โดยให้มีการฝึกปฏิบัติในการประยุกต์ใช้ทักษะทางการวิจัย 
กับการพัฒนางานวิชาชีพด้านสื่อสาร 
 
นวส 371          การฝึกงานทางวิชาชีพ      3(0-9-0) 
INC 371          Professional Practice 

 มุ่งสร้างเสริมประสบการณ์ตรงในขอบเขตตามสาขาวิชาที่ผู้เรียนสนใจในองค์กรบริษัทและ 
หน่วยงานวิชาชีพ ภายใต้การดูแลและให้ค าปรึกษาของอาจารย์ในสาขาวิชา ทั้งนี้เพ่ือให้ผู้เรียนได้เผชิญต่อ
สถานการณจ์ริง ในสายวิชาชีพที่ตนสนใจไม่น้อยกว่า 250 ชั่วโมง 
 
นวส 471          โครงงานนวตักรรมการสื่อสาร                 5(0-10-5) 
INC 471           Communication Innovation Senior Project   

 ศึกษา ค้นคว้า และบูรณาการความรู้ และประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ในวิชาต่างๆ ก าหนด
หัวข้อเพ่ือท าการศึกษา วิเคราะห์ในรูปแบบงานวิจัยและพัฒนาบนพ้ืนฐานการส่งเสริมจริยธรรม วัฒนธรรม 
และนวัตกรรมการสื่อสาร โดยเขียนเป็นภาคนิพนธ์และผลิตผลงานจริง และน าเสนองานต่อสาธารณชน 

 
วิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก 
1. วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว 
1.1 วิชาเอกบังคับ  
นวส 124           หลักการการท่องเที่ยว                         3(2-2-5) 
INC 124            Principle of Tourism  

ศึกษาความหมาย องค์ประกอบ ประวัติความเป็นมา หลักการและแนวคิดของการ 
ท่องเที่ยว ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม รูปแบบของการ
ท่องเที่ยวประเภทต่างๆ แนวทางในการจัดการและการพัฒนาการท่องเที่ยว  
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นวส 152           การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร   3(2-2-5) 
INC  152          Creative Thinking for Communication Innovation 

 ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพ่ือสรรสร้างงานนวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย 
โดยครอบคลุมทุกองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจนเรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์  และ
เทคนิควิธีการคิดค้น พัฒนางานนวัตกรรมการสื่อสารในบริบทต่างๆ  
 

นวส 153           การผลิตสือ่เบื้องต้น      3(2-2-5) 
INC 153           Introduction to Media Production 

 ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสื่อ รวมถึงนวัตกรรมและเทคโนโลยีการ
ผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหว โดยใช้เครื่องมือเพ่ือฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหวทั้งในส่วนของการผลิตนอก
ห้องผลิตรายการและในห้องผลิตรายการ เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถบูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม
กับรูปแบบของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติการเขียน script เพ่ือใช้ในการสร้างเนื้อหา สร้าง
รายการ การตัดต่อ การสร้างสรรค์สื่อวิดีโอภาพเคลื่อนไหว รวมทั้งการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้อง
กับการผลิตรายการส าหรับสื่อภาพเคลื่อนไหว 
 

นวส 222           การสร้างตราสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว    3(2-2-5) 
INC 222           Branding for Tourism  

 ศึกษา แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ในการสร้างตราสินค้าในธุรกิจท่องเที่ยว โดยการสร้าง
ภาพลักษณ์ การสร้างจุดเด่นในงานหรือผลิตภัณฑ์ การสร้างภาพในใจผู้บริโภค รวมทั้ งฝึกวิเคราะห์
กระบวนการสร้างความภักดีต่อตราสินค้าให้กับนักท่องเที่ยว 
 

นวส 224          การวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว                       3(2-2-5) 
INC 224           Tourist Behavior Analysis  

 ศึกษา วิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ที่ต่างกันด้านวัฒนธรรม ศาสนา เชื้อชาติ 
สัญชาติ ฐานะทางสังคมเศรษฐกิจของนักท่องเที่ยว  ประวัติศาสตร์การท่องเที่ยวในอดีต ปัจจุบัน รวมทั้ง
ศึกษาความต้องการและวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจ าแนกตามวัตถุประสงค์การเดินทาง รวมทั้ง
ศึกษาปัจจัยที่ มีผลต่อการตัดสิน ใจของนักท่อง เที่ ยว  ได้แก่  การรับรู้  แรงจู ง ใจ  ทัศนคติ  การ
เรียนรู้ บุคลิกภาพ ครอบครัว ชั้นทางสังคม และวัฒนธรรม  

 

นวส 252           การถ่ายภาพเพ่ือการท่องเที่ยว     3(2-2-5) 
INC 252            Photography  for Tourism 

  ศึกษา ค้นคว้า และฝึกปฏิบัติการถ่ายภาพในระบบดิจิตอล หลักการ ทฤษฎีทางการถ่ายภาพ 
แสง  การจัดองค์ประกอบภาพ การตกแต่งภาพ คุณลักษณะของภาพถ่ายเพ่ือการท่องเที่ยว การสื่อความหมาย 
ตลอดจนการน าเสนอภาพถ่ายเพื่อการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
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นวส 325          อัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 325           Community Identity for Tourism Communication 

 ศึกษาถึงกระบวนการการเรียนรู้ วิเคราะห์ แนวคิด และวิธีการในการใช้เทคนิคการ
สื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนเพ่ือการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ ยว พร้อมฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์
นวัตกรรมด้านการสื่อสารด้วยกระบวนการสร้างสรรค์อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) โดยสัมพันธ์
กับพ้ืนที่ชุมชนที่ท าการศึกษา 
  
นวส 362          กลยุทธ์และการวางแผนสื่อเพ่ือการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 362  Strategies and Planning for Tourism Communication 

 ศึกษากลยุทธ์ การวางแผน และกระบวนการออกแบบสื่อบูรณาการ ตลอดจนการ
ด าเนินการเพื่อบูรณาการการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว ทั้งในด้านการน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว  
การจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว การก าหนดงบประมาณ การบริหารความเสี่ยง กฎหมายและข้อก าหนด
ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอ
ร่วมกัน 
 

1.2 วิชาเอกเลือก   
นวส 211          สื่อและการเล่าเรื่อง             2(1-2-3) 
INC 211           Media and Storytelling 

 ศึกษาค้นคว้ารูปแบบและวิธีการเล่าเรื่อง เพ่ือน ามาสร้างแนวคิดใน กระบวนการเล่าเรื่อง 
ผ่านสื่ออย่างเป็นรูปธรรม โดยครอบคลุมถึง การเขียนแนวคิดหลัก เรื่องย่อ การล าดับเนื้อหา เทคนิคการเล่า
เรื่อง การสร้างสตอรี่บอร์ด โดยมุ่งศึกษาและวิเคราะห์จากกรณีศึกษาของสื่อปัจจุบัน พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 
 
นวส 223   การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน       3(2-2-5)   
INC 223            Tourism Resources Management for Sustainable Tourism 

                 ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรท่องเที่ยว ทรัพยากรการท่องเที่ยวในประเทศ 
ในปัจจุบันและการค้นหาและพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวใหม่ กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการจัดการทรัพยากร
ท่องเที่ยว หน้าที่ขององค์กรชุมชน  นโยบายของรัฐและของท้องถิ่น  ความสัมพันธ์และผลกระทบของการ
ท่องเที่ยวที่มีต่อสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม สถานการณ์ ปัญหาและแนวโน้มในปัจจุบันของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว องค์ประกอบและกระบวนการในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
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นวส 225          ความรับผิดชอบต่อสังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว                3(2-2-5) 
INC 225           Social Responsibility and Tourism Industry 

 ศึกษาหลักจริยศาสตร์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว หน้าที่ บทบาทและความรับผิดชอบ
ต่อสังคมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ที่มีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในสังคม เช่น รัฐบาล
นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการและสิ่งแวดล้อม เป็นต้น ความต้องการของสังคมที่มีต่อภาคส่วนต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงบทบาท หน้าที่ และความรับผิดชอบต่อองค์กรในการสร้าง
ความยั่งยืนของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การใช้หลักจริยศาสตร์ประกอบการด าเนินงานของภาคส่วนต่างๆ 
ที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
 
นวส 259           การออกแบบและผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการท่องเที่ยว           3(2-2-5) 
INC 259         Printing Media Design and Production for Tourism 

  ศึกษา หลักการออกแบบ เทคนิคพ้ืนฐานในการออกแบบกราฟิกประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ ด้วย
การใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ พร้อมฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านการสื่อสารประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ 
โดยน าทักษะด้านการออกแบบแก้ปัญหาและข้อจ ากัดทางการสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
นวส 263          การเขียนเพื่อการสื่อสารการท่องเที่ยว     3(2-2-5) 
INC 263           Writing for Tourism Communication  

 ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเ พ่ือการเขียนส าหรับงานสื่ อสิ่ ง พิมพ์และสื่ อ
อิเล็กทรอนิกส์ในทุกๆ ประเภท พร้อมฝึกปฏิบัติการเขียนทั้งในรูปแบบของการเขียนสารคดีในนิตยสาร การ
เขียนข่าว หนังสือพิมพ์ การเขียนบทในสื่อโทรทัศน์และวิทยุ ตลอดจนสามารถพัฒนาการเขียนและบท
ประเภทต่างๆ ในสื่อที่ผู้สอนเห็นว่ามีความเหมาะสม  
 
นวส 321           การพูดเพ่ือการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว            3(2-2-5) 
INC 321            Speech for Tourism Communication 

  ศึกษาหลักและศิลปะของการพูดประเภทต่างๆ การเตรียมข้อมูลการน าเสนอความคิดด้วย
การพูด การใช้สื่อเพ่ือช่วยในการน าเสนอประเด็น รวมทั้งการฝึกฝน เพ่ือใช้ในการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว
และพัฒนาการพูดตามวัตถุประสงค์และโอกาสที่แตกต่างกัน 

 
 
 
 
 

 



50 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

นวส 322          การสื่อสารเพื่อการจัดการงานประชุม การสังสรรค์                       3(2-2-5) 
                      และการจัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว              
INC 322           Communication to Meeting, Incention, Conference and Events for Tourism 

 ศึกษารูปแบบ แนวทางการจัดการด าเนินงานด้านการจัดงานประชุม การสังสรรค์และการ 
จัดนิทรรศการ ตลอดจนแนวทางการสร้างสรรค์ และการบวนการในการจัดงานประชุม การสังสรรค์ และการ
จัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว  
 

นวส 323  สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือการท่องเที่ยว              3(2-2-5) 
INC 323    Advertising and Pubic Relation Media for Tourism  

 ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการผลิต และรูปแบบ/เทคนิคการน าเสนองานสร้างสรรค์สื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์เชิงสร้างสรรค์เพ่ือการท่องเที่ยว โดยการน าเสนอมุมมอง ความคิดที่มีต่อการท่องเที่ยว
ให้สามารถถ่ายทอดผ่านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ อาทิ การเขียนเชิงประชาสัมพันธ์ การผลิตสื่อ โฆษณา
ประชาสัมพันธ์ การเลือกใช้ช่องทางในการใช้สื่อที่มีความเหมาะสม  ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อรูปแบบต่างๆ   

 

นวส 324           สื่อแบบบูรณาการเพ่ือการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  3(2-2-5) 
INC 324           Integrated Media for Sustainable Tourism 

   ศึกษาแนวคิดและหลักการการพัฒนาสื่อแบบบูรณาการ การใช้สื่อแบบบูรณาการและการ
วางแผนเพื่อการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มุ่งเน้นการใช้สื่อสังคม (social media) ในลักษณะของการ
เล่าเรื่อง และการประยุกต์เพ่ือการจัดการท่องเที่ยวตามแนวทางเศรษฐกิจดิจิตอล 
 

นวส 352          การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพ่ือการท่องเที่ยว              3(2-2-5) 
INC  352          Edutainment Production for Tourism 

 ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการในการผลิต และเทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อ
สาระบันเทิงประเภทต่างในการสร้างสรรค์เพ่ือการท่องเที่ยว โดยการน าเสนอมุมมอง ความคิดที่มีต่อการ
ท่องเที่ยว รวมทั้งถ่ายทอดความคิดผ่านการวางโครงเรื่อง การเขียนบท ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่อ
สาระบันเทิงรูปแบบต่างๆ  
 

นวส 364           การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการท่องเที่ยว  3(2-2-5) 
INC 364            Integrated  Marketing Communication for Tourism 
                      ศึกษา หลักการ องค์ประกอบ กระบวนการตลอดจนกิจกรรมในการด าเนินการสื่อสาร
การตลาดให้กับสินค้า โดยการบูรณาการการสื่อสารการตลาดในรูปแบบต่างๆ เข้ามาใช้ในการด าเนินงานได้
อย่างเหมาะสม พร้อมฝึกวิเคราะห์และวางแผนรูปแบบการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการท่องเที่ยวที่
เหมาะสมกับงานที่ได้รับมอบหมาย  
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นวส 421           การสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยวในภาวะวิกฤต              2(1-2-4) 
INC 421           Communication for Tourism in Crisis Situations 

                ศึกษาและด าเนินการด้านการสื่อสารการท่องเที่ยวในภาวะวิกฤต โดยการแสวงหาข่าวสาร
ที่เกี่ยวข้อง การส ารวจสภาพปัญหาที่แท้จริงและฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์ วางแผน และก าหนดแนวทางการ
สื่อสารเพื่อแก้ไขปัญหาในภาวะวิกฤตการท่องเที่ยว 
 
นวส 472   สัมมนางานสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว    3(2-2-5) 
INC 472   Tourism Communication Seminar 
    วิเคราะห์ และอภิปราย องค์ความรู้ทางด้านการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว ทั้งในเรื่องของ
เทคโนโลยีการสื่อสาร กลยุทธ์การสื่อสาร หรือเทคนิคการสื่อสารการตลาดต่างๆ เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ใน
ประเด็นที่หลากหลาย เพื่อค้นหาและบูรณาการหลักการทางการสื่อสาร แนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์ 
ไปสู่การปฏิบัติงานทางด้านการท่องเที่ยวผ่านกระบวนการสัมมนา 
 
2. วิชาเอกการสื่อสารเพื่อสุขภาพ 

2.1 วิชาเอกบังคับ  
นวส 152           การคิดสร้างสรรค์เพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร   3(2-2-5) 
INC 152            Creative Thinking for Communication Innovation 

  ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพ่ือสรรสร้างงานนวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย 
โดยครอบคลุมทุกองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจนเรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์  และ
เทคนิควิธีการคิดค้น พัฒนางานนวัตกรรมสื่อสารในบริบทต่างๆ  
 
นวส 153          การผลิตสื่อเบื้องต้น      3(2-2-5) 
INC 153           Introduction to Media Production 

 ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสื่อ รวมถึงนวัตกรรมและเทคโนโลยีการ
ผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหว โดยใช้เครื่องมือเพ่ือฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อภาพเคลื่อนไหวทั้งในส่วนของการผลิตนอก
ห้องผลิตรายการและในห้องผลิตรายการ เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถบูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม
กับรูปแบบของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติการเขียน script เพ่ือใช้ในการสร้างเนื้อหา สร้าง
รายการ การตัดต่อ การสร้างสรรค์สื่อวิดีโอภาพเคลื่อนไหว รวมทั้งการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้อง
กับการผลิตรายการส าหรับสื่อภาพเคลื่อนไหว 
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นวส 211          สื่อและการเล่าเรื่อง             2(1-2-3) 
INC 211          Media and Storytelling 

 ศึกษาค้นคว้ารูปแบบและวิธีการเล่าเรื่อง เพ่ือน ามาสร้างแนวคิดในกระบวนการเล่าเรื่อง ผ่านสื่อ
อย่างเป็นรูปธรรม โดยครอบคลุมถึง การเขียนแนวคิดหลัก เรื่องย่อ การล าดับเนื้อหา เทคนิคการเล่าเรื่อง การสร้าง
สตอรี่บอร์ด โดยมุ่งศึกษาและวิเคราะห์จากกรณีศึกษาของสื่อปัจจุบัน พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 
 
นวส 231 ค าศัพท์ทางการแพทย์ 2(2-0-4) 
INC 231 Medical Terminology 
 ศึกษาค าศัพท์ที่ใช้ในทางการแพทย์ โดยศึกษาจากรากศัพท์ การผสมค าและการแปลของ
ศัพท์ที่ใช้โดยทั่วไปทางการแพทย์ส าหรับใช้ในการแปลบทความทางด้านสุขภาพ  
 
นวส 232 กายวิภาคศาสตร์และสรีรวิทยาพ้ืนฐานของมนุษย์ 3(3-0-6) 
INC 232 Basic Human Anatomy and Physiology 
 ศึกษาความรู้ พ้ืนฐานทางกายวิภาคศาสตร์ซึ่ งเน้นทางลักษณะรูปร่าง ต าแหน่งและ
สรีรวิทยาซึ่งเป็นการศึกษาการท างานของอวัยวะต่างๆของมนุษย์ โดยศึกษาตามระบบการท างานต่างๆ ของ
รา่งกาย ระบบกระดูกและกล้ามเนื้อ ระบบประสาทและระบบขับถ่าย  
 
นวส 233 หลักการสาธารณสุขและโภชนาการ 3(3-0-6) 
INC 233 Principles of Public Health and Nutrition 

  ศึกษาความเป็นมา หลักการและแนวคิดของการสาธารณสุข ระบบบริการ สาธารณสุข
ระดับต่างๆในประเทศไทยและต่างประเทศ วิธีการด าเนินงานสร้างเสริมสุขภาพ การปูองกันและควบคุมโรค 
การรักษาพยาบาล การพ้ืนฟูสภาพ และการดูแลสุขภาพแบบองค์รวม ที่ครอบคลุมทั้งบุคคล ครอบครัว และ
ชุมชน แนวคิดการสาธารณสุขมูลฐาน บทบาท หน้าที่ของหน่วยงานและองค์กรด้านสุขภาพ กฎหมาย พระ
ราชก าหนด พระราชบัญญัติและกฎกระทรวงสาธารณสุขโดยทั่วไปที่ใช้ในงานสาธารณสุข แผนพัฒนาสุขภาพ
แห่งชาติ การปฏิรูประบบสุขภาพ รวมทั้งศึกษาภาวะโภชนาการและภาวะสุขภาพ สารอาหาร ประเภทของ
อาหาร/ สารปรุงแต่งรสที่ส่งผลกระทบต่อภาวะโภชนาการ ตัวชี้วัดเกี่ยวกับภาวะโภชนาการ ปัญหาที่เกิดจาก
ความบกพร่อง และไม่สมดุลทางโภชนาการ การใช้อาหารเพื่อส่งเสริมสุขภาพ  
 
นวส 251 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ 2(1-2-3) 
INC 251 Photography for Health Communication  

 ศึกษาเทคนิคการถ่ายภาพระบบดิจิทัล หลักการ ทฤษฎีทางการถ่ายภาพและการสื่อ
ความหมายในงานสื่อสารสุขภาพ และฝึกปฏิบัติการถ่ายภาพ การจัดองค์ประกอบภาพ การจัดแสงส าหรับ 
ถ่ายภาพงานดา้นสุขภาพ พร้อมน าเสนอผลงานภาพถ่ายเพ่ืองานการสื่อสารสุขภาพในรูปแบบต่างๆ  



53 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

นวส 353 สื่อเพ่ือการสื่อสารสุขภาพ 3(2-2-5) 
INC 353 Media for Health Communication  
 ศึกษาหลักการที่เกี่ยวข้องกับสื่อในรูปแบบต่างๆทั้งสื่อบุคคล สื่อมวลชนรวมถึงสื่อสมัยใหม่ใน
รูปแบบต่างๆ เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถสร้างสื่อที่สามารถสร้างความรู้ ความเข้าใจในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพ  
 
นวส 363 การรณรงค์การสื่อสารสุขภาพ 3(2-2-5) 
INC 363 Health Communication Campaign   

  ศึกษาแนวทางการก าหนดกลยุทธ์ การวางแผนการด าเนินการด้านการรณรงค์ทางการ
สื่อสารสุขภาพได้อย่างเหมาะสมกับเนื้อหาสาร และกลุ่มเปูาหมาย การคิดงาน การค้นคว้าข้อมูล การ
ออกแบบ การเลือกใช้สื่อตลอดจนการด าเนินการทั้งโครงการ รวมถึงการประเมินผลการปฏิบัติงานรณรงค์  
 

2.2  วิชาเอกเลือก  
นวส 234         สุขภาพและความงาม      2(1-2-3) 
INC 234          Health and Beauty     

ศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับประเด็นปัจจุบันของสุขภาพและความงาม โดยศึกษาหลักการพ้ืนฐานใน
การดูแลร่างกายเพ่ือสุขภาพที่แข็งแรงและสวยงาม รวมถึงการปฏิบัติตน การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์เพ่ือการบ ารุง
สุขภาพและความงาม รวมถึงเทคนิคการให้ค าปรึกษาทั่วไปที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพและความงามและการรู้เท่าทัน
เนื้อหาส่งเสริมประเภทต่างๆ ของยา สมุนไพร การออกก าลังกาย และเครื่องส าอางที่มีอยู่ในสื่อปัจจุบัน  
 
นวส 235         สุขภาวะผู้สูงอายุ       2(1-2-3) 
INC 235         Healthy Ageing 

ศึกษาหลักการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุให้มีสุขภาพที่ดีทั้งร่างกายและจิตใจ โดยครอบคลุม
ถึงโภชนาการ การพักผ่อน การออกก าลังกายที่เหมาะสมกับผู้สูงอายุ การจัดการสิ่งแวดล้อมภายในบ้าน และ
เรียนรู้โรคภัยไข้เจ็บที่พบบ่อยในผู้สูงอายุในประเทศไทย รวมถึงการสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับอารมณ์ 
ความรู้สึก และจิตใจของผู้สูงอายุ และหลักการการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุขระหว่างคนในครอบครัวที่มี
ความหลากหลายทางด้านอายุและรุ่นที่แตกต่างกัน  
 
นวส 261           การวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์    3(2-2-5) 
INC 261           Strategic Planning For Public Relation 

  ศึกษาแนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ เทคนิคการวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ กระบวนการในการวิเคราะห์กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการสื่อสาร การพัฒนาองค์ประกอบ
ทางการสื่อสาร การก ากับติดตาม และการประเมินแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ  พร้อมฝึก
ปฏิบัติการวางแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ในงานตามที่ได้รับมอบหมาย 
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นวส 264         การเขียนเพื่อการสื่อสารสุขภาพ     3(2-2-5) 
INC 264          Writing for Health Communication 

ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเพื่อการเขียนส าหรับงานสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์
ในทุกๆ ประเภท ทั้งในรูปแบบของการเขียนสารคดีในนิตยสาร การเขียนข่าว หนังสือพิมพ์ การเขียนบทใน
สื่อโทรทัศน์และวิทยุ ตลอดจนสามารถพัฒนาการเขียนและบทประเภทต่างๆ ในสื่อท่ีผู้สอนมอบหมาย  
 
นวส 331         ปัญหาสุขภาพและระบาดวิทยา                                              2(1-2-4) 
INC 331          Health Problems and Epidemiology  

ศึกษาถึงปัญหาสุขภาพที่เป็นปัญหาสาธารณสุขที่ส าคัญในประเทศไทย โดยประยุกต์ใช้
วิธีการทางระบาดวิทยาในการอธิบายธรรมชาติของการเกิดโรค ปัจจัยเสี ่ยง การกระจายและการ
เปลี่ยนแปลงของโรคในประชากร รวมทั้งแนวทางในการเฝูาระวังโรค ปูองกันและควบคุมโรค ทั้งใน
ระดับบุคคล ครอบครัวและชุมชน  

 
นวส 354         การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพ่ือสุขภาพ     3(2-2-5) 
INC 354          Edutainment Production for Health 

ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการในการผลิต และเทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อ
สาระบันเทิงประเภทต่างในการสร้างสรรค์เพ่ือสุขภาพ โดยการน าเสนอมุมมอง ความคิดที่มีต่อการน าเสนอ
งานทางการสื่อสารสุขภาพ พร้อมฝึกถ่ายทอดความคิดผ่านการวางโครงเรื่อง การเขียนบท ตลอดจนผลิ ตสื่อ
สาระบันเทิงเพ่ือสุขภาพในรูปแบบต่างๆ  
 
นวส 355         การจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์    2(1-2-3) 
INC 355          Print and E-media Studio  

ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการในการผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เทคนิครูปแบบการ
น าเสนองาน โดยวางแผนการผลิตจัดเตรียมเนื้อหา ตลอดจนฝึกปฏิบัติในการผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
รวมทั้งประเมินผลการผลิตสื่อ ศึกษาปัญหา อุปสรรคที่เกิดขึ้น วิธีแก้ไข และข้อเสนอแนะในการแก้ปัญหา 
 
นวส 366         การบริหารงานโฆษณาเชิงกลยุทธ์     3(2-2-5) 
INC  366         Strategic Advertising Management           

ศึกษาพ้ืนฐานและหลักการของการโฆษณา รวมถึงขั้นตอนการคิดและการสร้างสรรค์งาน
โฆษณาเพ่ือสื่อต่างๆ โดยเฉพาะ สื่อที่เกิดขึ้นใหม่ การวางแผนและกลยุทธ์การโฆษณา ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อ
การคิดและการสร้างสรรค์งานโฆษณา พลวัตรและการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจและการตลาด รวมถึงให้นิสิตได้ใช้
ความคิดวิเคราะห์และความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างสรรค์งานโฆษณาผ่านการน าเสนอและอภิปรายร่วมกัน 
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นวส 431          การสื่อสารเพื่อสุขภาพในภาวะเสี่ยง    3(2-2-5) 
INC 431          Communication for Health in Risk Management 

ศึกษาการจัดการด้านการสื่อสาร ในภาวะที่เกิดเหตุการณ์ผิดปกติที่เกิดขึ้นในสังคมหรือใน
ภาวะเสี่ยง โดยการศึกษาถึงมูลเหตุของปัญหา ตลอดจนแนวทางในการแก้ไขปัญหา เพ่ือน ามาสร้างแนวทาง
ในการสื่อสารเพ่ือลดความขัดแย้งที่อาจเกิดขึ้นในภาวะเสี่ยงโดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 
นวส 432         สื่อกับนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ    3(2-2-5) 
INC 432          Media and Health Public Policy    

ศึกษาหลักการ แนวคิดเกี่ยวกับการด าเนินการสื่อสารเพ่ือขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะด้าน
สุขภาพ กระบวนการส่งเสริม/ขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพจากทุกภาคส่วน  ตลอดจนเรียนรู้เกี่ยวกับ
รูปแบบการสื่อสารที่เหมาะสมกับการสร้างความเข้าใจจากระดับนโยบายสู่การปฏิบัติ และภาคประชาชน 

 
นวส 433 จรรยาบรรณและกฎหมายด้านการสื่อสารสุขภาพ   2(2-0-4) 
INC 433         Ethics and Law in Health Communication 

ศึกษากฎหมาย ระเบียบ ข้อก าหนด ข้อบังคับและจรรยาบรรณที่เกี่ยวข้องกับวิชาชีพการ
สื่อสารสุขภาพ โดยครอบคลุมถึง กฎหมายที่เก่ียวข้องกับการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ และการจัดกิจกรรม
การส่งเสริมการขายสินค้าและบริการด้านสุขภาพ  หน่วยงานที่ก ากับดูแลกฎระเบียบที่เก่ียวข้องกับสินค้าและ
บริการด้านสุขภาพ  
 
นวส 434         การจัดการการสื่อสารสุขภาพและโภชนาการเพ่ือคุณภาพชีวิต   2(1-2-4) 
INC 434          Communication Management for Health and Nutrition in Life Quality   

ศึกษาแนวคิด หลักการด้านการจัดการสื่อสาร และด าเนินการด้านสุขภาพและโภชนาการเพ่ือ
ยกระดับมาตรฐาน คุณภาพชีวิตของมนุษย์ให้มีความปลอดภัยจากภาวะทุพโภชนาการ  และมีคุณภาพชีวิตที่ดี 
เหมาะสมกับสภาพสังคมที่อาศัยอยู่ ผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและจัดการการสื่อสารสุขภาพและ
โภชนาการในโครงการที่ได้รับมอบหมายได้อย่างเป็นระบบ  
 
ภส 451          การศึกษาเฉพาะเรื่อง      3(2-2-5) 
CD 451          Independent Study 

         ศึกษา ค้นคว้า วิจัยและพัฒนา ตลอดจนสร้างสรรค์ผลงานในประเด็น ขอบเขตสาระที่ผู้เรียน
สนใจเป็นพิเศษ เพ่ือประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพและความเชี่ยวชาญของผู้เรียนโดยเฉพาะ ทั้งนี้ประเด็น
ที่ศึกษาขึ้นอยู่กับความเห็นชอบของวิชาเอก และภายใต้การดูแล ให้ค าปรึกษาของอาจารย์ที่รับผิดชอบ
รายวิชา 
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นวส 461         การวางแผนและบริหารโครงการสื่อสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์            3(2-2-5) 
INC 461         Strategic Planning and Management of Innovation Communication Projects 

ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการวางแผนและการบริหารโครงการสื่อสารสุขภาพเชิงกล
ยุทธ์ ตลอดจนท าความเข้าใจขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการก าหนดยุทธวิธีการสื่อสารสุขภาพ
อย่างเป็นระบบ ทั้งนี้ครอบคลุมตั้งแต่การวิเคราะห์ปัญหา สภาพแวดล้อมทางการสื่อสาร การวิเคราะห์
กลุ่มเปูาหมายทางการสื่อสาร การก าหนดวัตถุประสงค์ การสร้างสารที่เหมาะสม การเลือกใช้สื่อที่มี
ประสิทธิภาพ ตลอดจนการจัดการและการประเมินผลโครงการและกิจกรรมการสื่อสารสุขภาพท่ีมีประสิทธิผล 
ผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและบริหารโครงการสื่อสารสุขภาพที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ  
 
นวส 473 สัมมนางานสื่อสารเพ่ือสุขภาพ     3(2-2-5) 
INC 473 Health Communication Seminar 
  วิเคราะห์ และอภิปราย องค์ความรู้ทางด้านการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ ทั้งในเรื่องของ
เทคโนโลยีการสื่อสาร กลยุทธ์การสื่อสาร หรือเทคนิคการสื่อสารการตลาดต่างๆ เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ใน
ประเด็นที่หลากหลาย เพื่อค้นหาและบูรณาการหลักการทางการสื่อสาร แนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์ 
ไปสู่การปฏิบัติงานทางด้านสุขภาพในลักษณะต่างๆ ผ่านกระบวนการสัมมนา 
 
3. วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 

3.1  วิชาเอกบังคับ  
นวส 111         ทฤษฏีและพฤติกรรมการสื่อสาร     3(3-0-6) 
INC  111        Theory and Communication Behavior 

          ศึกษาแนวคิดและวิวัฒนาการของทฤษฏีการสื่อสารตามแบบจ าลองการถ่ายทอดข้อมูล
ข่าวสาร(Transmission Model) และแบบจ าลองเชิงวัฒนธรรม (Cultural Model) โดยเน้นอิทธิพลของสื่อ
อย่างเชื่อมโยงกับการพัฒนาในสังคมทันสมัยและหลังทันสมัยนิยม กระบวนการ องค์ประกอบ ปัจจัย
สนับสนุน และปัจจัยอุปสรรคต่อประสิทธิภาพการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ ตลอดจนผลที่เกิดขึ้นของการ
สื่อสารในแต่ละประเภท และประโยชน์ของการสื่อสารต่อการพัฒนาประเทศ  
 
นวส 141         แนวคิดพ้ืนฐานการแพร่กระจายนวัตกรรม    3(2-2-5) 
INC 141          Introduction to Diffusion of Innovation 

ศึกษาแนวคิดทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม องค์ประกอบของการแพร่กระจาย
นวัตกรรม ปัจจัยที่มีผลต่ออัตราการยอมรับนวัตกรรม กลุ่มผู้รับนวัตกรรม กระบวนการแพร่กระจาย
นวัตกรรม และผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการรับนวัตกรรม พร้อมฝึกปฏิบัติการวางแผนการแพร่กระจาย
นวัตกรรมที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ 
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นวส 151 การถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร 2(1-2-3) 
INC 151 Photography for Communication  

ศึกษาเทคนิคการถ่ายภาพระบบดิจิทัล หลักการ ทฤษฎีทางการถ่ายภาพและการ           
สื่อความหมาย พร้อมฝึกปฏิบัติการถ่ายภาพ การจัดองค์ประกอบภาพ การจัดแสงส าหรับถ่ายภาพ การใช้
งานโปรแกรมประยุกต์ส าหรับตกแต่งภาพ การน าเสนอผลงานภาพถ่ายในรูปแบบต่างๆ เพ่ือการสื่อสารทั้งใน   
เชิงธุรกิจและพัฒนาสังคมได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

 
นวส 241         แนวคิดพ้ืนฐานการจัดการนวัตกรรม    3(2-2-5) 
INC 241          Introduction to Innovation Management 

ศึกษาหลักการแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการนวัตกรรม กระบวนการในการจัดการนวัตกรรม
อย่างเป็นระบบ โดยเน้นในเรื่องความส าคัญและองค์ประกอบของการจัดการนวัตกรรมในองค์กรนวัตกรรม
กับผู้ประกอบการ  
 
นวส 253         การคิดสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบการสื่อสาร   2(1-2-3) 
INC 253          Creative Thinking for Communication Design 

เรียนรู้เทคนิคการคิดเชิงสร้างสรรค์ พร้อมฝึกทักษะการคิดสร้างสรรค์ และประยุกต์ใช้
ทักษะการคิดสร้างสรรค์กับกระบวนการในการออกแบบการสื่อสาร ทั้งนี้ครอบคลุมการออกแบบในทุก
องค์ประกอบทางการสื่อสารอย่างเป็นระบบ รวมทั้งศึกษารูปแบบและวิธีการเล่าเรื่องในลักษณะต่างๆ และ
น ามาสร้างแนวคิดในกระบวนการเล่าเรื่อง พร้อมน าเสนอผ่านสื่อ/กิจกรรมอย่างเป็นรูปธรรม  
 
นวส 254         พ้ืนฐานการผลิตสื่อ      2(1-2-3) 
INC 254          Basic for Media Production 

เรียนรู้หลักการ แนวคิด และกระบวนการของการผลิตสื่อเพ่ือการสื่อสาร ทั้งนี้ครอบคลุม   
สื่อทั้งในส่วนที่เป็นสื่อดั้งเดิม (Traditional Media) และสื่อใหม่ (New Media) พร้อมฝึกปฏิบัติการเพ่ือให้
เกิดทักษะการผลิตสื่อเพ่ือการสื่อสารอย่างเป็นรูปธรรม 
 
นวส 261         การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์    3(2-2-5) 
INC 261          Strategic Planning For Public Relation 

ศึกษาแนวคิดพ้ืนฐานเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ เทคนิคการวางแผนกลยุทธ์เพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ กระบวนการในการวิเคราะห์กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการสื่อสาร การพัฒนาองค์ประกอบ
ทางการสื่อสาร การก ากับติดตาม และการประเมินแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ พร้อม    
ฝึกปฏิบัติการวางแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ในงานตามที่ได้รับมอบหมาย 
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นวส 262         การเขียนเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสื่อมวลชน    2(1-2-3) 
INC 262          Creative Writing for Mass Media 

ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการเขียนเชิงสร้างสรรค์ในงานสื่อมวลชน
เช่น งานเขียนรูปแบบข่าว สารคดี บทความ บทวิเคราะห์ เป็นต้น เพ่ือน าหลักการมาประยุกต์ใช้ในการ
สร้างสรรค์และพัฒนาทักษะในการเขียนและเทคนิคการรายงานข่าวนวัตกรรมในทุกรูปแบบ พร้อมฝึก
ปฏิบัติการเขียนข่าวจากงานวิจัย การเขียนสารคดี บทความ บทวิเคราะห์ รายงานผลการวิจัยอย่างกระชับ
ชัดเจน ตามหลักการทางวารสารศาสตร์  
 
นวส 367         การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการจัดการนวตักรรม    3(2-2-5) 
INC 367          Integrated  Marketing Communication for Innovative Management 
  ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดนวัตกรรม ตลอดจนแนวคิดด้านการสื่อสารการตลาด          
การด าเนินการและการจัดการเครื่องมือทางการสื่อสารการตลาด  การวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด 
ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการด าเนินงานสื่อสารการตลาด โดยเน้นกรณีศึกษาที่สะท้อนภาพชัดเจนเกี่ยวกับการ
น าเครื่องมือทางการสื่อสารการตลาดประเภทต่างๆ มาบูรณาการใช้ในการสื่อสารนวัตกรรมยุคปัจจุบัน พร้อม
ฝึกปฏิบัติการทางความคิดเก่ียวกับรูปแบบการสื่อสารการตลาดที่เหมาะสมกับนวัตกรรมที่ก าหนด  
 
นวส 441         การพัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกิจ      2(1-2-3) 
INC 441          Business Innovation Development   
  ศึกษาแนวคิด ประเภทของนวัตกรรมเชิงธุรกิจ และเข้าใจหลักการ กระบวนการในการ
พัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกิจ พร้อมฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์โอกาสในการสร้างธุรกิจใหม่โดยใช้นวัตกรรมเป็นฐาน
อย่างเป็นระบบ  
 

3.2  วิชาเอกเลือก  
นวส 112         การรู้เท่าทันสื่อข่าวสารด้านการจัดการนวัตกรรม   3(2-2-5) 
INC 112          Media Literacy in Innovative Management Context 

ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการรู้เท่าทันสื่อ องค์ประกอบของสื่อ ลักษณะความเป็นเจ้าของสื่อ 
แหล่งทุน นโยบายและกระบวนการผลิต ตลอดจนผลกระทบของอุตสาหกรรมสื่อที่มีต่อสังคมและวัฒนธรรม 
รวมทั้งประยุกต์ใช้แนวคิดการรู้เท่าทันสื่อในบริบทของการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม  
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นวส 212         วารสารศาสตร์ในยุคดิจิตอล         3(2-2-5)  
INC 212          Journalism in Digital Age 

ศึกษาหลักการวารสารศาสตร์ โดยครอบคลุมสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุและโทรทัศน์ และ         
สื่อออนไลน์ การฝึกปฏิบัติการสื่อข่าว บทความ และสารสนเทศในยุคสื่อดิจิตอล ทั้งด้านการเขียน             
การถ่ายภาพ และการออกแบบ  ตลอดจนประเด็นจริยธรรมในงานวารสารศาสตร์ยุคปัจจุบัน 

 

นวส 242         กลยุทธ์ทางการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม   3(2-2-5) 
INC 242          Strategic of Technological and Innovative Management 

ศึกษาความส าคัญของการจัดการเทคโนโลยี/นวัตกรรมและการใช้กลยุทธ์ทางเทคโนโลยี
และนวัตกรรมเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันทางธุรกิจ  ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยการเปลี่ยนแปลงที่มี     
ผลต่อการจัดการเทคโนโลยี/นวัตกรรม และเครื่องมือในการวิเคราะห์เพื่อก าหนด  กลยุทธ์ทางเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมที่เหมาะสม ทั้งนี้จะมุ่งเน้นการท าความเข้าใจเกี่ยวกับนวัตกรรมทางเทคโนโลยีในระดับที่แตกต่าง
กัน ทั้งในระดับบริษัท ระดับอุตสาหกรรม และระดับประเทศ รวมทั้งให้ความส าคัญในประเด็นที่เกี่ยวกับการ
ค้นพบ การพัฒนา และการเผยแพร่ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมของธุรกิจ ตลอดจนการสร้าง
แนวคิดในการประเมินเทคโนโลยีใหม่และโอกาสทางธุรกิจ โดยเรียนรู้ผ่านกรณีศึกษาเกี่ยวกับการประเมิน
คุณค่าของนวัตกรรมในแต่ละบริบท 
 

นวส 312          การโน้มน้าวใจและการรณรงค์เพ่ือการจัดการนวัตกรรม        2(1-2-3) 
INC 312           Persuasion and Campaign for Innovative Management 

  ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการโน้มน้าวใจ และจิตวิทยาการจูงใจ 
รวมทั้งฝึกวิเคราะห์และประยุกต์ใช้ทฤษฎีการโน้มน้าวใจกับการสร้างงานด้านการสื่อสารเพ่ือการจัดการ
นวัตกรรม และฝึกปฏิบัติการสื่อสารเพ่ือการโน้มน้าวใจและการรณรงค์ในประเด็นต่างๆ ที่ได้รับมอบหมาย 
พร้อมน าเสนอชิ้นงาน 

 

นวส 313          การบริหารแบรนด์        3(2-2-5) 
INC 313          Brand Management 

  ศึกษาและวิเคราะห์เกี่ยวกับความหมาย ความส าคัญของแบรนด์ และกระบวนการสร้าง
แบรนด์ให้เป็นที่จดจ าและยอมรับในมุมมองของผู้บริโภค ตลอดจนการใช้กลยุทธ์ในการจัดการ แบรนด์ และ
การสื่อสารแบรนด์อย่างเป็นระบบ  
 

นวส 356           ปฏิบัติการออกแบบนวัตกรรม           3(1-4-4) 
INC  356           Innovation Design Studio 

  ศึกษารูปแบบ/วิธีการ กระบวนการในการออกแบบนวัตกรรม และฝึกปฏิบัติการออกแบบ
นวัตกรรมในประเด็นที่ก าหนดได้ 
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นวส 361            การตลาดเพ่ือสังคม      3(2-2-5) 
INC  361            Social Marketing  
    ศึกษาแนวคิดและหลักการพ้ืนฐานเกี่ยวกับการตลาดเพ่ือสังคม กระบวนการในการ
วางแผนการตลาดเพ่ือสังคม การวางกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือสังคม หลักการน าแนวคิดการตลาดเพ่ือสังคม
ไปสู่การปฏิบัติ และการก ากับติดตามประเมินผลแผนการตลาดเพื่อสังคม ตลอดจนการหาแหล่งทุนสนับสนุน
การด าเนินกิจกรรมอย่างเป็นระบบเพื่อสร้างความยั่งยืนในการจัดการปัญหาสังคม   
    
นวส 411            การสื่อสารเชิงสัญญะเพ่ือการจัดการนวัตกรรม         3(2-2-5) 
INC 411            Semiotic Communication for Innovative Management 

  ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) ซึ่งเกี่ยวข้องกับการให้
ค าอธิบาย การให้ความหมายกับภาพ/ข้อความที่สะท้อนผ่านสื่อต่างๆ อย่างเป็นระบบ รวมทั้งแลกเปลี่ยนเรียนรู้/
วิพากษ์เกี่ยวกับภาพสะท้อนของความหมายต่างๆในงานเกี่ยวกับนวัตกรรม ที่ถูกน าเสนอผ่านสื่อมวลชน  
 
นวส 442           การบริหารโครงการนวัตกรรม     3(2-2-5)  
INC 442           Innovative Projects Management 
     ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการบริหารโครงการนวัตกรรมเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนท า
ความเข้าใจขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการบริหารโครงการอย่างเป็นระบบผ่านการฝึกปฏิบัติการ
วางแผนและบริหารโครงการนวัตกรรมที่ได้รับมอบหมาย 
 
นวส 443           กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา     2(2-0-4) 
INC 443           Intellectual Property Law 

  ศึกษาความหมาย และประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา ความส าคัญของทรัพย์สินทาง
ปัญญาต่อระบบเศรษฐกิจ การวางแผนงานทรัพย์สินทางปัญญาส าหรับธุรกิจ วัฏจักรของระบบทรัพย์สินทาง
ปัญญาและการจัดการระบบทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศไทย การใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา
ในเชิงพาณิชย์ เทคนิคการสร้างศักยภาพและความได้เปรียบทางการค้าด้วยการพัฒนานวัตกรรม การปกปูอง
สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเมื่อมีการละเมิด  

 
ภส 451          การศึกษาเฉพาะเรื่อง      3(2-2-5) 
CD 451          Independent Study 

           ศึกษา ค้นคว้า วิจัยและพัฒนา ตลอดจนสร้างสรรค์ผลงานในประเด็น ขอบเขตสาระที่
ผู้เรียนสนใจเป็นพิเศษ เพ่ือประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพและความเชี่ยวชาญของผู้เรียนโดยเฉพาะ ทั้งนี้
ประเด็นที่ศึกษาขึ้นอยู่กับความเห็นชอบของวิชาเอก และภายใต้การดูแล ให้ค าปรึกษาของอาจารย์ที่
รับผิดชอบรายวิชา 
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474 3(2-2-5) 

INC 474 Innovative Management Communication Seminar 
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ล าดับที ่ รายชื่อคณาจารย ์
คุณวุฒิการศึกษา 

ตร-ีโท-เอก(สาขาวชิา) ปีที่จบ 
สถาบันที่ส าเร็จการศึกษา 

เลขประจ าตัว
ประชาชน 

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 
1 อ.ดร.ภัทธิรา ธีรสวัสดิ ์ นศ.บ.(การโฆษณา), 2542  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ์ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.ม.(สิ่งแวดล้อมศึกษา), 2546 มหาวิทยาลัยมหิดล  
  นศ.ม.(การประชาสัมพันธ์), 2547 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
  กศ.ด.(วิจัยและพัฒนาหลักสูตร), 2553 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
2 ผศ.ดร.กฤชณัท แสนทวี นศ.บ.(การประชาสัมพันธ์), 2543 มหาวิทยาลัยนเรศวร x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.บ.(สื่อสารมวลชน), 2545 มหาวิทยาลัยรามค าแหง  

  ค.บ.(ธุรกิจศึกษา), 2548 มหาวิทยาลัยราชภฏัเชียงใหม่  
  นศ.ม.(นิเทศศาสตร์), 2550 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  ว.ม.(สื่อสารมวลชน), 2552 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  นศ.ด.(นิเทศศาสตร์), 2554 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
3  อ.ดร.วฤษฎิ ์อินทร์มา ภ.บ.(เทคโนโลยีเภสัชกรรม), 2547 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ร.บ.(ทฤษฎีและเทคนิคทางรัฐศาสตร์), 2551 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  น.บ.(นิติศาสตร์), 2554 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  บธ.ม.(การจัดการทั่วไป), 2549 มหาวิทยาลัยราชภฏัจันทรเกษม  

  วท.ม.(สถิติประยุกต์และเทคโนโลยี  
สารสนเทศ), 2554  

สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์  

  วท.ด.(ธุรกิจเทคโนโลยแีละการจัดการ
นวัตกรรม), 2555  

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 
   3.2.2 อาจารยป์ระจ าหลักสูตร 

ล าดับที ่ รายชื่อคณาจารย ์
คุณวุฒิการศึกษา 

ตร-ีโท-เอก(สาขาวชิา) ปีที่จบ 
สถาบันที่ส าเร็จการศึกษา 

เลขประจ าตัว
ประชาชน 

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว 
1 อ.ดร.ปรัชญา เปี่ยมการุณ กศ.บ.(เทคโนโลยีทางการศึกษา), 2545 มหาวิทยาลัยบูรพา x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ว.ม.(การบริหารส่ือสารมวลชน), 2549 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  ศศ.ด.(ศิลปวัฒนธรรมวิจัย), 2559 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
2 อ.ยุคลวัชร์ ภกัดีจักรวิุฒิ์ ศป.บ.(การแสดงและก ากับการแสดง),  

2549 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ x-xxxx-xxxxx-xx-x 

  ศศ.ม.(การจัดการโรงแรมและการ 
ท่องเที่ยว), 2556 

มหาวิทยาลัยนเรศวร  

3 อ.สุพจน์ ชุณหโชติอนันต ์ วท.บ.(วิทยาศาสตร์ทั่วไป), 2542 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ป.บัณฑิต(การจัดการการท่องเท่ียวเชิง

นิเวศ), 2546 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

  Master of Environmental 
Management (Natural Resource 
Management), 2549 

The University of Queensland, 
Australia 

 

  วท.ม.(พลังงานทดแทน), 2556 มหาวิทยาลัยนเรศวร  
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ล าดับที ่ รายชื่อคณาจารย ์
คุณวุฒิการศึกษา 

ตร-ีโท-เอก(สาขาวชิา) ปีที่จบ 
สถาบันที่ส าเร็จการศึกษา 

เลขประจ าตัว
ประชาชน 

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ 
1 อ.ชนญญา ชยัวงศ์โรจน ์ วท.บ.(กายภาพบ าบัด), 2538 มหาวิทยาลัยมหิดล x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  วท.ม.(กายวิภาคศาสตร์), 2542 มหาวิทยาลัยมหิดล  
2 อ.อภิรพี เศรษฐรักษ์ ตันเจริญวงศ์ Bachelor of Communication 

(Advertising/Marketing), 2542 
University of Canberra, Australia x-xxxx-xxxxx-xx-x 

  Master of Arts (International 
Communication), 2544 

Macquarie University, Australia  

3 ผศ.นพ.เฉง นิลบุหงา วท.บ.(กายภาพบ าบัด), 2536 มหาวิทยาลัยมหิดล x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  พ.บ.(แพทยศาสตร์), 2547 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
  วท.ม.(กายวิภาคศาสตร์), 2540 มหาวิทยาลัยมหิดล  

วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 
1 อ.ดร.ภัทธิรา ธีรสวัสดิ ์ นศ.บ.(การโฆษณา), 2542  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย ์ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.ม.(สิ่งแวดล้อมศึกษา), 2546 มหาวิทยาลัยมหิดล  
  นศ.ม.(การประชาสัมพันธ์), 2547 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
  กศ.ด.(วิจัยและพัฒนาหลักสูตร), 2553 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
2 ผศ.ดร.กฤชณัท แสนทวี นศ.บ.(การประชาสัมพันธ์), 2543 มหาวิทยาลัยนเรศวร x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ศศ.บ.(สื่อสารมวลชน), 2545 มหาวิทยาลัยรามค าแหง  

  ค.บ.(ธุรกิจศึกษา), 2548 มหาวิทยาลัยราชภฏัเชียงใหม่  
  นศ.ม.(นิเทศศาสตร์), 2550 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  ว.ม.(สื่อสารมวลชน), 2552 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  นศ.ด.(นิเทศศาสตร์), 2554 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
3  อ.ดร.วฤษฎิ ์อินทร์มา ภ.บ.(เทคโนโลยีเภสัชกรรม), 2547 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ x-xxxx-xxxxx-xx-x 
  ร.บ.(ทฤษฎีและเทคนิคทางรัฐศาสตร์), 2551 มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช  
  น.บ.(นิติศาสตร์), 2554 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
  บธ.ม.(การจัดการทั่วไป), 2549 มหาวิทยาลัยราชภฏัจันทรเกษม  

  วท.ม.(สถิติประยุกต์และเทคโนโลยี   
สารสนเทศ), 2554  

สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์  

  วท.ด.(ธุรกิจเทคโนโลยแีละการจัดการ
นวัตกรรม), 2555  

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

 
4.  องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือสหกิจศึกษา) (ถ้าม)ี 
     จากความต้องการที่บัณฑิตควรมีประสบการณ์ในวิชาชีพก่อนเข้าสู่การท างานจริง  ดังนั้นหลักสูตรได้
ก าหนดรายวิชาการฝึกงานทางวิชาชีพ ซึ่งจะจัดอยู่ในกลุ่มวิชาเอกบังคับ 
 4.1  มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม 

  ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนิสิต มีดังนี้ 
            (1) ทักษะในการปฏิบัติงานจากสถานประกอบการ ตลอดจนมีความเข้าใจในหลักการ ความจ าเป็น 
                ในการเรียนรู้ทฤษฎีมากยิ่งขึ้น 
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 (2) บูรณาการความรู้ที่เรียนมาเพ่ือน าไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาการท างานได้ 
 (3) มีมนุษยสัมพันธ์และสามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ดี 
 (4) มีระเบียบวินัย ตรงเวลา มีความรับผิดชอบและเข้าใจวัฒนธรรม ตลอดจนสามารถปรับตัวเข้ากับ               

               สถานประกอบการได้ 
           (5) มีความกล้าในการแสดงออก และน าความคิดสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ในการปฏิบัติงานได้ 
 4.2  ช่วงเวลา 

  ภาคการศึกษาท่ี 2 ของปีการศึกษาที ่3  
 4.3  การจัดเวลาและตารางสอน 

    คิดเป็นจ านวนชั่วโมงรวมไม่น้อยกว่า 250 ชั่วโมง 
 

5.  ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย (ถ้ามี) 
     ข้อก าหนดในการท าโครงงานหรือการศึกษาเฉพาะรายบุคคลต้องเป็นหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการประยุกต์ใช้
การสื่อสารเพ่ือพัฒนางานนวัตกรรมทั้งที่เป็นนวัตกรรมเชิงเทคโนโลยี นวัตกรรมเชิงกระบวนการหรือ
นวัตกรรมเชิงคุณค่า แนวคิด โดยต้องมีหน่วยงานภาคธุรกิจหรือภาครัฐที่อ้างอิงและคาดว่าจะน าไปใช้งาน
หากโครงงานส าเร็จ และมีรายงานที่ต้องน าส่งตามรูปแบบและระยะเวลาที่หลักสูตรก าหนดอย่างเคร่งครัด  
หรือเป็นโครงงานที่มุ่งเน้นการสร้างผลงานวิจัยเพื่อพัฒนางานด้านการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 
  5.1  ค าอธิบายโดยย่อ 

     โครงงานการสื่อสารที่นิสิตสนใจ สามารถอธิบายทฤษฎีที่น ามาใช้ในการท าโครงงาน ประโยชน์ที่
จะได้รับจากการท าโครงงาน และมีขอบเขตโครงงานที่สามารถท าเสร็จภายในระยะเวลาที่ก าหนดได้ 
  5.2  มาตรฐานผลการเรียนรู้  

    (1) สามารถบูรณาการความรู้ในเรื่องของการสื่อสารและการจัดการความรู้ในศาสตร์ที่สนใจได้ 
                  อย่างเหมาะสม 

    (2) ทักษะในการสื่อสารและทักษะในการน าเสนองานที่มีประสิทธิภาพ 
    (3) ทักษะการคิดสร้างสรรค์เชิงกลยุทธ์ 
    (4) มีความเชี่ยวชาญในการใช้เครื่องมือทางการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
    (5) มีระเบียบวินัย ตรงเวลา และมีความรับผิดชอบ 
    (6) มีทักษะการแก้ปัญหาและทักษะการตัดสินใจที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

  5.3  ช่วงเวลา  
     ภาคการศึกษาท่ี 1-2 ของปีการศึกษาที ่4 

  5.4  จ านวนหน่วยกิต   
               จ านวนหนว่ยกิต  5  หน่วยกิต (0-10-5) 
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        5.5  การเตรียมการ  
      มีการก าหนดชั่วโมงการให้ค าปรึกษา จัดท าบันทึกการให้ค าปรึกษา ให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ

โครงงานผ่านทางเว็บไซต์ของทางวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม และปรับปรุงให้มีความทันสมัยเสมอ อีกทั้ง
มีตัวอย่างโครงงานให้ศึกษา 
        5.6  กระบวนการประเมินผล 
       ประเมินผลจากความก้าวหน้าในการท าโครงงาน ที่บันทึกในสมุดให้ค าปรึกษาโดยอาจารย์ที่
ปรึกษาและตัวแทนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งประเมินผลจากความส าเร็จของโครงงานครอบคลุมทั้งใน
ส่วนของการวางแผนงาน การก าหนดกลยุทธ์ที่เหมาะสม ตลอดจนรูปแบบการน าเสนอที่น่าสนใจและ
ตอบสนองตามเปูาหมายที่ก าหนดไว้ได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพทั้งนี้จะมีการประเมินผลโดยกลุ่ม
ผู้เกี่ยวข้องตามเปูาหมายของโครงงานหรือกิจกรรมการสื่อสาร และให้คะแนนโดยอาจารย์ในวิทยาลัยจ านวน
อย่างน้อย 3 คน 
 

หมวดที ่4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอนและการประเมินผล 
 
4.1 การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนิสิต 

คุณลักษณะพิเศษของนิสิต / สมรรถนะ 
ของหลักสูตร 

กลยุทธ์การสอน การจัดกิจกรรมส่งเสริม  
และการประเมินผล 

(ระบุมาตรฐานการเรียนรู้ที่สอดคล้อง) 
มีทักษะสื่อสาร  ด้านทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 
สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

มีจิตอาสา จิตส านึกสาธารณะรับใช้สังคม ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
มีจิตสาธารณะ เสียสละเพ่ือส่วนรวม 
 

มีสมรรถนะของหลักสูตร  
-เป็นผู้ มีความสามารถในการวางแผน            
ออกแบบและผลิตชิ้นงานสร้างสรรค์ ใน
การจัดการสื่อสารด้านการท่องเที่ยว ด้าน
สุขภาพ หรือด้านการจัดการนวัตกรรม  

ด้านทักษะพิสัย / สมรรถนะของหลักสูตร 
1. มีความสามารถในการวางแผนการจัดการสื่อสารด้านการ
ท่องเที่ยว ด้านสุขภาพ หรือด้านการจัดการนวัตกรรมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล 
2. มีความสามารถในการออกแบบและผลิตชิ้นงานเชิงสร้างสรรค์ 
ในการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว การสื่อสารเพ่ือสุขภาพ หรือการ
สื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 
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4.2  การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 
     1)  ด้านคุณธรรม จริยธรรม  

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1. มีความซื่อสัตย์ มีวินัย 
ตรงต่อเวลา 
2. มีจิตสาธารณะ เสียสละ
เพ่ือส่วนรวม 
3. ตระหนักในคุณค่าของ
ศิลปะและวัฒนธรรม 
4. เคารพสิทธิ และรับฟัง
ความคิดเห็นของผู้อื่น 

- สอดแทรกเนื้อหาในมิติทางคุณธรรม    
  จริยธรรม ศิลปวัฒนธรรมที่ดีงาม และ 
  จรรยาบรรณทางวิชาการในการเรียน 
  การสอนทุกรายวิชา 
- มีกิ จกรรมนอกหลักสู ตรที่ ส่ ง เสริม 
  คุณธรรม จริยธรรมอย่างต่อเนื่อง 
- ให้นิสิตฝึกเขียนโครงการ และท า 
  กิจกรรมเสียสละเพ่ือส่วนรวม เช่น  
  โครงการจิตอาสา เพ่ือปลูกฝังจิตส านึก 
  สาธารณะ 
- มีรายวิชาที่ส่งเสริมให้นิสิตมีแนวคิด 
  ทางด้านสุนทรียศาสตร์ และตระหนักใน 
  คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมที่มีต่อการ 
  ด ารงชีวิต โดยให้เข้าร่วมกิจกรรมสร้าง 
  เสริมประสบการณ์ทั้งในและนอกเวลา 
  เรียน และให้ท ารายงานแสดงความ 
  คิดเห็นทั้งรายบุคคลและงานกลุ่ม 
- ชี้แจงกฎระเบียบและแนวปฏิบัติในการ 
  เรียนการสอนให้ชัดเจนในทุกรายวิชา 

- ป ร ะ เ มิ น จ า กพฤ ติ ก ร รมค ว า ม    
  ซื่ อสั ตย์ ในการท า รายงาน การ 
  อ้างอิงผลงาน และการสอบ 
- ประเมินจากการมีส่วนร่ วมของ 
  นิสิตในกิจกรรมนอกหลักสูตรที่มี 
  การจัดขึ้น 
- ประเมินความรับผิดชอบต่อตนเอง 
  จากคุณภาพรายงานรายบุคคล 
- ประเมินความรับผิดชอบต่อผู้ อ่ืน 
  จากการท ารายงานกลุ่ม และจาก 
  ผลการประเมินกันเองของนิสิตใน 
  กลุ่ม 
- ประเมินจากคุณภาพของรายงานที ่
  แ ส ด ง ถึ ง ก า ร น า แ น ว คิ ด ท า ง 
  สุนทรียศาสตร์/ศิลปวัฒนธรรมมาใช้ 
- ประเมินจากพฤติกรรมในชั้นเรียน  
  การตรงต่อเวลาในการเข้าชั้นเรียน  
  การส่งรายงานตามเวลาที่ก าหนด  
  การแต่งกาย และการปฏิบัติตนตาม 
  ระเบียบของมหาวิทยาลัย 
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     2)  ด้านความรู้  
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. มีความรู้พ้ืนฐานศึกษาท่ัวไป 
2. มีความรู้และความเข้าใจ
เ กี่ ย ว กั บ ห ลั ก ก า ร  ท ฤ ษ ฎี 
ต ล อด จน แ น วคิ ด / เ ท ค นิ ค 
วิ ธี ก า ร ที่ ส า คั ญ ใ น ศ า ส ต ร์
ทางด้านการสื่อสารเพ่ือการ
ท่ อง เที่ ย ว  การสื่ อสาร เ พ่ือ
สุขภาพ หรือการสื่อสารเพ่ือ
การจัดการนวัตกรรม 
3 .  สามารถอธิบายความ
เชื่ อม โยงขององค์ ความรู้
ทางการสื่อสารกับองค์ความรู้
ทางการท่องเที่ยว องค์ความรู้
ทางสุขภาพ หรือองค์ความรู้
ทางการจัดการนวัตกรรมได้ 
4. สามารถบูรณาการความรู้
ทางการสื่อสารไปใช้ในงานด้าน
การท่องเที่ ยว  ด้ านสุขภาพ 
หรือด้านการจัดการนวัตกรรม
ได้อย่างเหมาะสม 

- จัดการเรียนการสอนที่ครอบคลุมความรู้  
  ในสาขาต่างๆ อย่างกว้างขวาง พร้อม 
  สอดแทรกแนวคิดปรั ชญาเศรษฐกิจ 
  พอเพียงในทุกรายวิชา 
- จัดการเรียนการสอนในลักษณะบูรณาการ  
  แ ล ะ เ น้ น ใ ห้ ผู้ เ รี ย น ล ง มื อ ป ฏิ บั ติ  
  (Active Learning)  
- เน้นให้ผู้เรียนมีการเรียนรู้ด้วยตนเอง และ   
  การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม โดยการใช้ 
  ปัญหาเป็นพ้ืนฐาน เรียนรู้ผ่านโครงงาน  
  รวมทั้ง เรียนรู้จากสถานการณ์จริง ทั้งการ 
  เรียนรู้ในชั้นเรียน แหล่งฝึก และชุมชน  
  ทั้งนี้ให้เป็นไปตามลักษณะของรายวิชา  
  ตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ 
- มีการแนะน าวิธีการเรียนรู้ /การสืบค้น 
  ข้อมูลด้วยตนเอง และฝึกปฏิบัติในทุก 
  รายวิชา 
- จัดกิจกรรมเพ่ือให้เข้าใจและเห็นคุณค่า 
  ของตน เอง  ผู้ อ่ืน  และสั งคม  พร้อม 
  ตั้งเปูาหมายในการพัฒนาตนเอง สังคม  
  และสิ่งแวดล้อม 

ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการ
เรียนและการปฏิบัติของนิสิต 
ในด้านต่างๆ คือ 
(1) การทดสอบย่อย 
(2) การสอบกลางภาคเรียนและ 
    ปลายภาคเรียน 
(3) ประเมินจากรายงานที่นิสิต 
     จัดท า 
(4) ประเมินจากแผนธุรกิจหรือ 
     โครงการที่น าเสนอ 
(5) ประเมินจากการน าเสนอ 
     รายงานในชั้นเรียน 
(6) ประเมินจากรายวิชาฝึกงาน 
     วิชาชีพ 
(7) ประเมินจากการอ้างอิ ง 
     แหล่งข้อมูลอย่างถูกต้อง 
     ตามหลักและจรรยาบรรณ 
     ทางวิชาการ 
( 8 )  ปร ะ เ มิ นจ ากกา รสอบ         
     ภาคทฤษฎี/ปฏิบัติ 
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     3)  ด้านทักษะทางปัญญา 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1. สามารถประยุกต์ความรู้ให้เกิด 
   ประโยชน ์
2. สามารถคิดอย่างเป็นระบบ  
   และแก้ไขปัญหาได้ 
3. สามารถประเมิน วิพากษ์  
   สถานการณ์ต่างๆ โดยใช้ 
   ความรู้เป็นฐาน 
4. เป็นผู้มีความคิดริเริ่ม  
   สร้างสรรค์นวัตกรรม  
5. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ 
   ทางการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา 
   และส่งเสริมกิจกรรมทางการ 
   ท่องเที่ยว กิจกรรมทางด้าน 
   สุขภาพ หรือกิจกรรมทางการ 
   จัดการนวัตกรรมได้ 
6. สามารถวิเคราะห์และประเมิน 
   สถานการณ์ทางการสื่อสาร  
   พร้อมเลือกใช้กลยุทธ์การ 
   สื่อสารที่เหมาะสมกับการ 
   ท่องเที่ยว สุขภาพ หรือการ 
   จัดการนวัตกรรมได้ 

(1) กรณีศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจสื่อ การ 
    สื่อสาร โครงการรณรงค์ทางการ 
    สื่อสารนวัตกรรม และการวิจัย 
    ต่างๆที่เก่ียวข้อง 
(2) การท างานที่ได้รับมอบหมายให้ 
    ค้ นคว้ าหรื อ งาน เกี่ ย วกับการ 
    สื่อสารเพื่อการพัฒนา 
(3) การบรรยายโดยผู้เชี่ยวชาญหรือ 
    ผู้ประกอบการที่มีความส าเร็จใน 
    อาชีพ 
(4) ก าหนดให้มีรายวิชาที่ต้องใช้ 
    ทักษะการคิดวิ เคราะห์  การ 
    วางแผน และสะท้อนภาพการน า 
    ความรู้มาประยุกต์ใช้ในการเรียน 
    ไ ด้ อ ย่ า ง เ ป็ น รู ป ธ ร ร ม  เ ช่ น   
    รายวิชา เกี่ยวกับกลยุทธ์การ 
    จัดการ การวางแผนและบริหาร 
    โครงการ 
(5)  การอภิปรายเป็นกลุ่ม  
( 6 ) จั ด กิ จ ก ร ร ม ฝึ ก ค ว า ม คิ ด 
    สร้างสรรค์ และนวัตกรรมที่เป็น 
    ประโยชน์ต่อตนเอง สังคมและ 
    สิ่งแวดล้อม 

(1) ประเมินจากการอ้างอิง   
    แหล่งข้อมูลอย่างถูกต้องตาม 
    หลักและจรรยาบรรณทาง 
    วิชาการ 
(2) ประเมินจากการสอบ 
     ภาคทฤษฎี/ปฏิบัติ 
(3) การประเมินจากผลงานที่เกิด 
    จากการใช้กระบวนการแก้ไข 
    ปัญหา การศึกษาค้นคว้า 
    อย่างเป็นระบบ การวิเคราะห์ 
    วิจารณ ์เช่น รายงานการ 
    วิเคราะห์วิจารณ์กรณีศึกษา  
    การศึกษาอิสระ รายงานผล 
    การอภิปรายกลุ่ม และการ 
    สัมมนา รวมทั้งประเมินตาม 
    สภาพจริงจากผลงาน และ 
    การปฏิบัติของนิสิต เช่น  
    ประเมินจากการน าเสนอ 
    รายงานในชั้นเรียน การ 
    ทดสอบโดยใช้แบบทดสอบ 
    หรือสัมภาษณ์ เป็นต้น 
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    4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 

1.สามารถท างานร่วมกับ  
  ผู้ อ่ืนในฐานะผู้น าและ 
  ผู้ร่วมงานได้ 
2.มีความรับผิดชอบต่อ 
  ต น เ อ ง สั ง ค ม แ ล ะ 
  สิ่งแวดล้อม 
3.สามารถปรับตัวให้เข้า 
  กับสถานการณ์ต่างๆ 

- มอบหมายกิจกรรมกลุ่มในทุกรายวิชาเพ่ือ   
  ฝึ ก ให้ นิ สิ ต รู้ จั กปรั บตั ว ในการท า งาน 
  ร่วมกับผู้ อ่ืนรับผิดชอบภาระงานที่ได้รับ 
  มอบหมาย รับฟังความคิดเห็นของ เพ่ือน   
  ร่วมกลุ่ม สามารถแสดงจุดยืนของตนเอง  
  และค้นหาทางออกร่วมกันได้ 
-  เลือกประเด็นที่ เป็นปัญหาสังคมและ 
   สิ่งแวดล้อมให้นิสิตเรียนรู้ และตระหนัก 
   ถึงผลกระทบที่เกิดขึ้น  พร้อมทั้งกระตุ้น 
  ให้คิดหาวิธีที่จะมีส่วนร่วมรับผิดชอบใน 
  การแก้ปัญหาโดยเริ่มต้นจากตัวนิสิตเอง 

- ประเมินจากคุณภาพงานที่ได้รับ 
  มอบหมายโดยเฉพาะในส่วนที่ 
  แสดงถึ งความร่ วมมือในการ 
  วางแผน ปฏิบัติ และแก้ปัญหา 
- สั ง เ ก ต จ า ก พั ฒ น า ก า ร ด้ า น 
  ความคิ ดและพฤติ กรรมการ 
  เรียนรู้ในชั้นเรียน 
- ประเมินจากผลการประเมิน 
  กันเองของนิสิตในกลุ่ม 
- ประเมินจากการมีส่วนร่วมใน     
  ชั้นเรียน และการยอมรับเหตุผล 
  ของผู้ที่มีความคิดเห็นแตกต่าง 

 
     5) ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1.สามารถวิเคราะห์ข้อมูล      
 เชิ งตั ว เลข  อันมีผลให้ 
 เข้ า ใจองค์ความรู้ หรื อ 
 ประเด็นปัญหา 
2.สามารถสื่อสารได้อย่าง  
  มีประสิทธิภาพ 
3.สามารถใช้ เทคโนโลยี    
  ในการสืบค้นและเก็บ 
  ร ว บ ร ว ม ข้ อ มู ล แ ล ะ 
  เ ลื อ ก ใ ช้ ไ ด้ อ ย่ า ง มี 
  ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ แ ล ะ 
  เหมาะสมกับสถานการณ์ 

- มีรายวิชาที่ฝึกทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข 
  โดยตรง เช่น คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 
- สอดแทรกทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข 
  ในรายวิชาต่าง ๆ เพ่ือพัฒนาทักษะการ 
  วิเคราะห์เชิงตัวเลขอย่างต่อเนื่อง 
- มีรายวิชาที่พัฒนาทักษะการสื่อสารและ 
  การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศโดยตรง 
- สอดแทรกทักษะการสื่ อส า ร  การ ใช้ 
  เทคโนโลยีสารสน เทศ กฏหมายและ 
  จรรยาบรรณท่ีเกี่ยวข้องในทุกรายวิชา 
- ฝึกนิสิตให้รู้ จักวิ เคราะห์ผลกระทบจาก 
  การใช้สื่อต่อบุคคลองค์กรและสังคม 
- มอบหมายกิจกรรมเพ่ือฝีกทักษะในการ 
  สืบค้น/อ้างอิงข้อมูล การใช้ซอฟต์แวร์ต่างๆ 
- ฝึกให้นิสิตออกมาน าเสนอผลงานหน้า         
  ชั้นเรียนในทุกรายวิชา 

- การสอบภาคทฤษฎี/ปฏิบัติ 
- ประเมินจากคุณภาพงานที่ได้รับ   
  มอบหมาย  ที่ แสด งถึ ง คว าม  
  สามารถในการใช้ เทคโนโลยี 
  สารสนเทศเพ่ือการสื่อสารอย่าง 
  รู้เท่าทัน และมีจรรยาบรรณ 
- ป ร ะ เ มิ น จ า ก คุ ณ ภ า พ ง า น   
  มอบหมายที่แสดงถึงการสีบค้น 
  ข้อมูล การเลือก ใช้ข้อมูล และ 
  การรู้จักแหล่งข้อมูลที่เหมาะสม 
- ประ เมินจากคุณภาพในการ 
  น าเสนอผลงานและเลือกการใช้ 
  เทคโนโลยีสารสนเทศมาช่วยให้ 
  การน าเสนอผลงานมีความชัดเจน  
  และน่าสนใจมากยิ่งข้ึน 
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     6) ด้านทักษะพิสัย / สมรรถนะของหลักสูตร 

ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอน วิธีการวัดและประเมินผล 
1.มีความสามารถในการ     
 วางแผนการจัดการสื่อสาร 
 ด้านการท่องเที่ ยว  ด้ าน 
 สุขภาพ หรือด้านการจัด   
 การนวัตกรรมได้อย่ างมี 
 ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ แ ล ะ มี  
 ประสิทธิผล 
2.มีความสามารถในการ 
  ออกแบบและผลิตชิ้นงาน   
  เ ชิ ง ส ร้ า ง ส ร รค์ ใ นก า ร 
  สื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว  
  การสื่ อสารเ พ่ือสุขภาพ     
  หรือการสื่อสารเพ่ือการ 
  จัดการนวัตกรรม 

- มีรายวิชาเกี่ยวกับการวางแผนการจัดการ  
  สื่อสารอยู่ครอบคลุมทั้ง 3 วชิาเอก 
- มีรายวิชาที่สะท้อนชัดถึงการพัฒนาและ    
  ฝึกปฏิบัติงานด้านการออกแบบและผลิต 
  ชิ้นงานเชิงสร้างสรรค์ไว้อย่างครอบคลุม      
   ในทุกประเภทของสื่อ 
- มีโครงการเสริมสร้างทักษะเกี่ยวกับการ   
  สร้างสรรค์ชิ้นงานโดยเฉพาะในส่วนของ  
  การผลิตสื่ออย่างต่อเนื่อง 
 

ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน
และการปฏิบัติของนิสิต ในด้านต่างๆ 
คือ 
(1) การทดสอบย่อย 
(2) การสอบกลางภาคเรียนและปลาย 
    ภาคเรียน 
(3) ประเมินจากรายงานที่นิสิตจัดท า 
( 4 )  ประ เมินจากแผนธุ รกิ จหรื อ    
     โครงการที่น าเสนอ 
(5) ประเมินจากการน าเสนอรายงาน   
     ในชั้นเรียน 
( 6 )  ประ เมินจ ากผลงานที่ ไ ด้ รั บ 
     มอบหมาย 
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ตารางสรุปมาตรฐานผลการเรียนรู้ และรายละเอียดผลการเรียนรู้ 
 

มาตรฐานผลการเรียนรู้ รายละเอียดผลการเรียนรู้ 
1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม  1. มีความซื่อสัตย์  มีวินัย ตรงต่อเวลา 

2. มีจิตสาธารณะ เสียสละเพ่ือส่วนรวม 
3. ตระหนักในคุณค่าของศิลปะและวัฒนธรรม 
4. เคารพสิทธิ และรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น 

2. ด้านความรู้ 1. มีความรู้พ้ืนฐานศึกษาท่ัวไป 
2.  มีความรู้ และความเข้า ใจ เกี่ ยวกับหลักการ  ทฤษฎี    
ตลอดจนแนวคิด/เทคนิค วิธีการที่ส าคัญในศาสตร์ทางด้านการ
สื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว การสื่อสารเพ่ือสุขภาพ หรือการ
สื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 
3. สามารถอธิบายความเชื่อมโยงขององค์ความรู้ทางการ
สื่อสารกับองค์ความรู้ทางการท่องเที่ยว องค์ความรู้ทางสุขภาพ 
หรือองค์ความรู้ทางการจัดการนวัตกรรมได้ 
4. สามารถบูรณาการความรู้ทางการสื่อสารไปใช้ในงานด้าน
การท่องเที่ยว ด้านสุขภาพ หรือด้านการจัดการนวัตกรรมได้
อย่างเหมาะสม 

3. ด้านทักษะทางปัญญา  1. สามารถประยุกต์ความรู้ให้เกิดประโยชน์ 
2. สามารถคิดอย่างเป็นระบบ และแก้ไขปัญหาได้ 
3. สามารถประเมิน วิพากษ์ สถานการณ์ต่างๆ โดยใช้ความรู้
เป็นฐาน 
4. เป็นผู้มีความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์นวัตกรรม  
5. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ทางการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา
และส่งเสริมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว กิจกรรมทางด้าน
สุขภาพ หรือกิจกรรมทางการจัดการนวัตกรรมได้ 
6. สามารถวิเคราะห์และประเมินสถานการณ์ทางการสื่อสาร 
พร้อมเลือกใช้กลยุทธ์การสื่อสารที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยว 
สุขภาพ หรือการจัดการนวัตกรรมได้ 

4. ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล    
และความรับผิดชอบ 

1. สามารถท างานร่วมกับผู้อื่นทั้งในฐานะผู้น าและผู้ร่วมงานได้ 
2. ความรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และสิ่งแวดล้อม 
3. สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ต่าง ๆ 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

ตารางสรุปมาตรฐานผลการเรียนรู้ และรายละเอียดผลการเรียนรู้ (ต่อ) 
 

มาตรฐานผลการเรียนรู้ รายละเอียดผลการเรียนรู้ 
5. ด้านทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงตัวเลข        
การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ  

1. สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลข อันมีผลให้เข้าใจองค์ความรู้    
หรือประเด็นปัญหา 
2. สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
3. สามารถใช้เทคโนโลยีในการสืบค้น และเก็บรวบรวมข้อมูล และ 
เลือกใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสถานการณ์     

6. ด้านทักษะพิสัย / สมรรถนะของหลักสูตร 1. มีความสามารถในการวางแผนการจัดการสื่อสารด้านการ
ท่องเที่ยว ด้านสุขภาพ หรือด้านการจัดการนวัตกรรมได้อย่าง         
มีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล 
2. มีความสามารถในการออกแบบและผลิตชิ้นงานเชิงสร้างสรรค์      
ในการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว การสื่อสารเพ่ือสุขภาพ หรือการ
สื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 
 

 
3.  แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูต รสู่รายวิชา 
(Curriculum Mapping) 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม  ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
มศว 111 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                       

มศว 112 วรรณกรรมไทยปริทรรศน์                       

มศว 121 ภาษาอังกฤษเพื่อประสทิธิภาพการสื่อสาร 1                       

มศว 122 ภาษาอังกฤษเพื่อประสทิธิภาพการสื่อสาร 2                       

มศว 123 ภาษาอังกฤษเพื่อการสือ่สารนานาชาติ 1                       

มศว 124 ภาษาอังกฤษเพื่อการสือ่สารนานาชาติ 2                       

มศว 131 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสือ่สาร 1                       

มศว 132 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสือ่สาร 2                       

มศว 133 ภาษาเยอรมันเพื่อการสือ่สาร 1                       

มศว 134 ภาษาเยอรมันเพื่อการสือ่สาร 2                       

มศว 135 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 1                       

มศว 136 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 2                       
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
มศว 137 ภาษาญี่ปุุนเพื่อการสื่อสาร 1   




  
  

  
     

  

มศว 138 ภาษาญี่ปุุนเพื่อการสื่อสาร 2   



  

  
  

     
  

มศว 141 ทักษะการรูส้ารสนเทศ   



  

   
 

     
  

มศว 142 วิทยาศาสตร์เพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
สิ่งแวดล้อม 

  





  

   

 

     

  

มศว 143 พลังงานทางเลือก   



  

   
 

     
  

มศว 144 คณิตศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน   



  

   
 

     
  

มศว 145 สุขภาวะและวิถีชีวิตเชิงสร้างสรรค ์   



  

   
 

     
  

มศว 341 วิทยาศาสตร์ฟิสิกส์ กฎของธรรมชาต ิพลังงาน 
และจิต  











  

   

 

     

  

มศว 151 การศึกษาท่ัวไปเพื่อพัฒนามนุษย ์   



  

   
 

     
  

มศว 251 มนุษย์กับสังคม   



  

   
 

     
  

มศว 252 สุนทรียศาสตร์เพื่อชีวิต   



  

   
 

     
  
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
มศว 351 การพัฒนาบุคลิกภาพ   




  
   

 
     

 

มศว 352 ปรัชญาและกระบวนการคิด   



  

   
 

     
 

มศว 353 มนุษย์กับการใช้เหตุผลและจริยธรรม   



  

   
 

     
 

มศว 354 มนุษย์กับสันติภาพ   



  

   
 

     
 

มศว 355 พุทธธรรม   



  

   
 

     
 

มศว 356 วรรณกรรมและพลังทางปัญญา   



  

   
 

     
 

มศว 357 ศิลปะและความคิดสร้างสรรค ์   



  

   
 

     
 

มศว 358 ดนตรีและจิตวิญญาณมนุษย์   



  

   
 

     
 

มศว 361 ประวัตศิาสตร์และพลังขับเคลื่อนสังคม   



  

   
 

     
 

มศว 362 มนุษย์กับอารยธรรม   



  

   
 

     
 

มศว 363 มนุษย์กับการเมือง   



  

   
 

     
 

มศว 364 เศรษฐกิจในกระแสโลกาภิวัตน ์   



  

   
 

     
 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
มศว 365 หลักการจัดการสมยัใหม่   




  
   

 
     

 

มศว 366 จิตวิทยาสังคม   



  

   
 

     
 

มศว 367 กฎหมายทั่วไป   



  

   
 

     
 

มศว 371 ความคิดสร้างสรรค์กับนวัตกรรม และเทคโนโลยี                      

มศว 372 ภูมิปญัญาท้องถิ่น   



  

   
 

     
 

มศว 373 ภูมลิักษณ์ชุมชน   



  

   
 

     
 

มศว 374 สัมมาชีพชุมชน   



  

   
 

     
 

มศว 375 ธรรมาภิบาลในการบรหิารจัดการชุมชน   



  

   
 

     
 

 
 
 

 
 



77 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาแกน 

นว 102 สุนทรียศาสตรร์่วมสมัย                     

นวส 102 ความรูเ้บื้องต้นด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจติอล                    

นวส 103 จิตวิทยาการสื่อสาร                    

นวส 104 ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ                    

นวส 105 การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์ในงานสื่อสาร                   

นวส 201 ความรูเ้บื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อการพัฒนา                    

อส 201 แนวความคิดเพื่อการออกแบบสื่อดิจิตอล                     

นวส 202 หลักการสื่อสารการตลาด                   

นวส 203 นวัตกรรมการสื่อสาร                   

นวส 301 แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม                    

นวส 302 การวิเคราะหผ์ู้รับสาร                   
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะความสมัพันธ์
ระหว่างบุคคล และ
ความรับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 

นวส 311 การวิจัยทางการสื่อสาร                      

นวส 371 การฝึกงานทางวิชาชีพ                      

นวส 471 โครงงานนวัตกรรมการสื่อสาร                      

หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาเอกบังคับการสื่อสารเพ่ือการท่องเท่ียว 
นวส 124 หลักการการท่องเที่ยว                      

นวส 152 การคิดสรา้งสรรค์เพื่อนวัตกรรมการสื่อสาร                      

นวส 153 การผลิตสื่อเบื้องต้น                      

นวส 222 การสร้างตราสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว                      

นวส 224 การวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว                      

นวส 252 การถ่ายภาพเพื่อการทอ่งเที่ยว                      

นวส 325 อัตลักษณ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว                      

นวส 362 กลยุทธ์และการวางแผนสื่อเพื่อการท่องเที่ยว                      
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาเอกเลือกการสื่อสารเพ่ือการท่องเท่ียว 
นวส 211 สื่อและการเล่าเรื่อง                       

นวส 223 การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวเพื่อการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน 

                      

นวส 225 ความรับผิดชอบต่อสังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว                       

นวส 259 การออกแบบและผลิตสือ่สิ่งพิมพ์เพื่อการท่องเที่ยว                       

นวส 263 การเขียนเพื่อการสื่อสารการท่องเที่ยว                       

นวส 321 การพูดเพื่อการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว                       

นวส 322 การสื่อสารเพื่อการจัดการงานประชุม การสังสรรค์ 
และการจัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว 

                      

นวส 323 สื่อโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการท่องเที่ยว                       

นวส 324 สื่อแบบบูรณาการเพื่อการจัดการท่องเที่ยว 
อย่างยั่งยืน 

                      
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
นวส 352 การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพื่อการท่องเที่ยว                       

นวส 364 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการ 
ท่องเที่ยว 

                      

นวส 421 การสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยวในภาวะวิกฤต ิ                       

นวส 472 สัมมนางานสื่อสารเพื่อการท่องที่ยว                      

หมวดวชิาสาขานวตักรรมการสื่อสาร : วิชาเอกบงัคับการสื่อสารเพื่อสุขภาพ 

นวส 152 การคิดสรา้งสรรค์เพื่อนวัตกรรมการสื่อสาร                       

นวส 153 การผลิตสื่อเบื้องต้น                       

นวส 211 สื่อและการเล่าเรื่อง                       

นวส 231 ค าศัพท์ทางการแพทย ์                       

นวส 232 กายวิภาคศาสตร์และสรีรวิทยาพื้นฐานของมนุษย ์                       

นวส 233 หลักการสาธารณสุขและโภชนาการ                       

 



81 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
นวส 251 การถ่ายภาพเพื่อการสื่อสารสุขภาพ                       

นวส 353 สื่อเพื่อการสื่อสารสุขภาพ                       

นวส 363 การรณรงค์การสื่อสารสขุภาพ                       

หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาเอกเลือกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ 

นวส 234 สุขภาพและความงาม                       

นวส 235 สุขภาวะผูสู้งอาย ุ                       

นวส 261 การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์                       

นวส 264 การเขียนเพื่อการสื่อสารสุขภาพ                       

นวส 331 ปัญหาสุขภาพและระบาดวิทยา                       

นวส 354 การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพื่อสุขภาพ                       

นวส 355 การจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส ์                       

นวส 366 การบรหิารงานโฆษณาเชิงกลยุทธ์                       

นวส 431 การสื่อสารเพื่อสุขภาพในภาวะเสี่ยง                       
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล และ
ความรับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
นวส 432 สื่อกับนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ                       

นวส 433 จรรยาบรรณและกฏหมายด้านการสื่อสารสุขภาพ                       

นวส 434 การจัดการการสื่อสารสขุภาพและโภชนาการ 
เพื่อคุณภาพชีวิต 

                      

ภส  451 การศึกษาเฉพาะเรื่อง                       

นวส 461 การวางแผนและบริหารโครงการสื่อสาร          
สุขภาพเชิงกลยุทธ์ 

                      

นวส 473 สัมมนาสื่อสารเพื่อสุขภาพ                      

หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาเอกบังคับการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 

นวส 111 ทฤษฎีและพฤติกรรมการสื่อสาร                       
นวส 141 แนวคิดพื้นฐานการแพรก่ระจายนวตักรรม                       
นวส 151 การถ่ายภาพเพื่อการสื่อสาร                       
นวส 241 แนวคิดพื้นฐานการจดัการนวัตกรรม                       
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะของ

หลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
นวส 253 การคิดสรา้งสรรค์เพื่อการออกแบบการสื่อสาร                       
นวส 254 พื้นฐานการผลิตสื่อ                       
นวส 261 การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์                       
นวส 262 การเขียนเชิงสร้างสรรคเ์พื่อสื่อมวลชน                       
นวส 367 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการจดั     
การนวัตกรรม 

                      

นวส 441 การพัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกิจ                       
หมวดวิชาสาขานวัตกรรมการสือ่สาร : วิชาเอกเลือกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม 
นวส 112 การรูเ้ท่าทันสื่อข่าวสารด้านการจดัการนวัตกรรม                       
นวส 212 วารสารศาสตร์ในยุคดิจติอล                       
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2559 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

● ความรับผิดชอบหลัก  ○ ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา คุณธรรมจริยธรรม ความรู้ ทักษะทางปัญญา ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล 

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทักษะพิสัย/
สมรรถนะ

ของหลักสูตร 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 1 2 3 1 2 3 1 2 
นวส 242 กลยุทธ์ทางการจดัการเทคโนโลยีและนวตักรรม                       
นวส 312 การโนม้น้าวใจและการรณรงค์เพื่อการจัดการ
นวัตกรรม 

                      

นวส 313 การบริหารแบรนด ์                       
นวส 356 ปฏิบัติการออกแบบนวตักรรม                       
นวส 361 การตลาดเพื่อสังคม                       
นวส 411 การสื่อสารเชิงสัญญะเพือ่การจัดการนวตักรรม                       
นวส 442 การบริหารโครงการนวตักรรม                       
นวส 443 กฎหมายทรัพยส์ินทางปัญญา                       
ภส 451 การศึกษาเฉพาะเรื่อง                       

นวส 474 สัมมนางานสื่อสารเพื่อกรจัดการนวตักรรม                      
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

หมวดที ่5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนิสิต 
 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน (เกรด) 
 เป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยเป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒว่าด้วยการศึกษา

ระดับปริญญาตร ีพ.ศ. 2548 (ภาคผนวก ก) 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนิสิต 
     2.1. การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนิสิตยังไม่ส าเร็จการศึกษา 

 -ให้ก าหนดระบบการทวนสอบผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนิสิตเป็นส่วนหนึ่งของระบบการประกัน
คุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาที่จะต้องท าความเข้าใจตรงกันทั้งสถาบัน และน าไปด าเนินการจน
บรรลุผลสัมฤทธิ์ซึ่งผู้ประเมินภายนอกจะต้องสามารถตรวจสอบได้ 

-การทวนสอบในระดับรายวิชาควรให้นิสิตประเมินการเรียนการสอนในระดับรายวิชา  
-การทวนสอบในระดับหลักสูตรสามารถท าได้โดยมีระบบประกันคุณภาพภายในสถาบันอุดมศึกษา

ด าเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้และรายงานผล 
    2.2. การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลังจากนิสิตส าเร็จการศึกษา 

         การก าหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนิสิต ควรเน้นการท าวิจัยสัมฤทธิผลของการ
ประกอบอาชีพของบัณฑิตที่ท าอย่างต่อเนื่องและน าผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการการเรียนการ
สอน และหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลักสูตรและหน่วยงานโดยองค์กรระดับ
สากล โดยการวิจัยอาจจะท าด าเนินการดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

(1) สภาวการณ์ได้งานท าของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษา ในด้านของ
ระยะเวลาในการหางานท า ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการ
ประกอบการงานอาชีพ 

(2) การตรวจสอบจากผู้ประกอบการ โดยการขอเข้าสัมภาษณ์ หรือการส่งแบบสอบถาม เพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจในบัณฑิตที่จบการศึกษาและเข้าท างานในสถานประกอบการนั้นๆ  

(3)   การประเมินต าแหน่ง และหรือความก้าวหน้าในสายงานของบัณฑิต 
(4)   ความเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกที่มาประเมินหลักสูตร หรืออาจารย์พิเศษต่อความพร้อมของนิสิต  
        ในการเรียนและคุณสมบัติอ่ืนๆที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้และการพัฒนาองค์ความรู้ของนิสิต 
(5)   ผลงานของนิสิตที่วัดเป็นรูปธรรมได้ อาทิ (ก) จ านวนสื่อ (ข) จ านวนสิทธิบัตร (ค)  
      จ านวนรางวัลทางสังคมและวิชาชีพ (ง) จ านวนกิจกรรมการกุศลเพื่อสังคมและ 
      ประเทศชาติ (จ) จ านวนกิจกรรมอาสาสมัครในองค์กรที่ท าประโยชน์ต่อสังคม 

3.  เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
3.1   เป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยเป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒว่าด้วยการศึกษา

ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2548 
3.2    ผ่านกิจกรรมภาคบังคับ ตามข้อก าหนดที่มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒก าหนด 
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หมวดที ่6 การพัฒนาอาจารย์ 
 

1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 
(1)   มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครูแก่อาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของ 
      มหาวิทยาลัย/วิทยาลัย ตลอดจนในหลักสูตรที่สอน 
(2)  ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพ่ือส่งเสริมการสอนและการวิจัย

อย่างต่อเนื่องโดยผ่านการท าวิจัย  การสนับสนุนด้านการศึกษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการ  
และวิชาชีพในองค์กรต่างๆ การประชุมทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือต่างประเทศ รวมทั้ง
การลาเพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ์ 

 
2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 

2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล 
          (1)  ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพ่ือส่งเสริมการสอนและ

การวิจัยอย่างต่อเนื่อง  การสนับสนุนด้านการศึกษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและ
วิชาชีพในองค์กรต่างๆ การประชุมทางวิชาการท้ังในประเทศและ/หรือต่างประเทศ หรือ
การลาเพื่อเพ่ิมพูนประสบการณ์ 

          (2)  การเพ่ิมพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลให้ทันสมัย 
          (3)  จัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมทักษะ การเขียนเอกสารต ารา บทความ และผลงานทางวิชาการ

ในลักษณะอ่ืนๆ 
2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืนๆ  

          (1)  การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาความรู้และ  
               คุณธรรม 
          (2)  ส่งเสริมอาจารย์ให้ท าผลงานทางวิชาการ  
          (3)  ส่งเสริมการท าวิจัยสร้างองค์ความรู้ใหม่และเพ่ือพัฒนาการเรียนการสอน และมีความ  
                เชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพ 
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หมวดที ่7 การประกันคุณภาพ 
 

1. การก ากับมาตรฐาน 
       มีอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรด าเนินการบริหารหลักสูตรดังนี้ 

- ก่อนเปิดภาคเรียนมีการเตรียมการสอน เอกสารประกอบการสอน สื่อการสอน ตรวจสอบความพร้อม
ของห้องปฏิบัติการ และอุปกรณ์หรือซอฟต์แวร์ที่ต้องใช้ 

- มอบหมายอาจารย์ประจ ารายวิชา หรือบุคลากรสนับสนุนประเมินความต้องการ ความพึงพอใจของ
นิสิตต่อการเรียนการสอนระหว่างภาคและใช้ข้อมูลในการปรับปรุงการสอน 

- คณะกรรมการหลักสูตรประชุมหลักสูตรเป็นระยะเพ่ือติดตามผลการด าเนินงานและปรับปรุงหลักสูตร 
      - ปรับปรุงหลักสูตรอย่างน้อยทุก 5 ปีตามหลักเกณฑ์ของ สกอ. 
 
2. บัณฑิต 
      2.1  กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
       บัณฑิตที่จบการศึกษาหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร มีคุณภาพ
ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 6 ด้าน ดังนี้ (1) ด้านคุณธรรม จริยธรรม (2) ด้านความรู้     
(3) ด้านทักษะทางปัญญา (4) ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ (5) ด้านทักษะใน
การวิเคราะห์ การสื่อสาร และเทคโนโลยีสารสนเทศ และ (6) ด้านทักษะพิสัย 
  2.2  การส ารวจความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และ/หรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

(1) มีการจัดการส ารวจ หรือน าข้อมูลวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน มาใช้เป็น
ข้อมูลในการพัฒนา และปรับปรุงหลักสูตร 

(2) มีการจัดการส ารวจความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตเมื่อครบรอบหลักสูตร เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการ
พัฒนา และปรับปรุงหลักสูตร 
 
3. นิสิต 
     3.1   การรับนิสิตและการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา 

(1) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ก าหนดจ านวนที่ต้องการรับนิสิตให้สอดคล้องกับเปูาหมาย
และแผนการรับนิสิตระยะ 5 ปี ที่ระบุใน มคอ.2  

(2) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ หารือเกี่ยวกับแผนการรับนิสิตและวิธีการรับนิสิตจากระบบ
สอบตรง โครงการฯ และแอดมิชชันกลาง ผ่านที่ประชุมคณะกรรมการประจ าวิทยาลัยฯ และด าเนินการตาม
ขั้นตอนที่ก าหนดโดยฝุายรับนิสิตของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
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  (3) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ร่วมกับคณะกรรมการก ากับดูแลด้านวิชาการพิจารณาตัดสิน
ผลการสอบวัดความรู้ และเสนอผลการตัดสินผู้ผ่านคุณสมบัติต่อคณะกรรมการการศึกษาระดับปริญญาตรีของ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพื่อพิจารณาอนุมัติรายชื่อผู้มีสิทธิ์สอบสัมภาษณ์ 
  (4) แต่งตั้งคณะกรรมการสอบสัมภาษณ์ และด าเนินการสอบสัมภาษณ์ตามวันและเวลาที่ก าหนด 
  (5) คณะกรรมการสอบสัมภาษณ์พิจารณาตัดสินและส่งผลการสอบสัมภาษณ์ให้คณะกรรมการ
การศึกษาระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒเพ่ือพิจารณาอนุมัติรายชื่อผู้ที่ผ่านการสัมภาษณ์
ให้มารายงานตัวเข้าศึกษา 
   

  3.2 การเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา 
    (1)  คณะกรรมการฝุายพัฒนาศักยภาพนิสิตและคณะกรรมการฝุายวิชาการซึ่งมีตัวแทนจาก

หลักสูตรฯ ก าหนดกิจกรรมเตรียมความพร้อมของนิสิตในแผนปฏิบัติการฝุายพัฒนาศักยภาพนิสิตและฝุาย
วิชาการ โดยพิจารณาจากข้อเสนอแนะของคณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ  และมอบหมายให้อาจารย์
ผู้รับผิดชอบโครงการด าเนินการและประเมินผลของโครงการ 

    (2)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ก าหนดการให้ความรู้และความเข้าใจการท างานในวิชาชีพใน
รายวิชาเอกบังคับของนิสิตชั้นปีที่ 1  

    (3)  อาจารย์ที่ปรึกษาชี้แจงรายละเอียดการเรียนการสอนและให้ค าแนะน าในการปรับตัวแก่นิสิต
ในทุกภาคการศึกษา และติดตามผลการเรียน ปัญหา การปรับตัว และการคงอยู่ของนิสิต  

     (4)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ประเมินผลที่เกิดกับนิสิต เพ่ือปรับปรุงการเตรียมความ
พร้อมก่อนเข้าศึกษา  
   

  3.3 ควบคุมดูแลและการให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนว การคงอยู่ การส าเร็จการศึกษา 
     (1)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ เสนอชื่ออาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือให้พิจารณาแต่งตั้งอาจารย์ที่
ปรึกษาระดับปริญญาตรี  

    (2)  อาจารย์ที่ปรึกษารับทราบแนวทางการดูแลและการให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนวแก่นิสิต
ของวิทยาลัยและมหาวิทยาลัย ผ่านการปฐมนิเทศและการประชุมอาจารย์ที่ปรึกษา  

     (3)  อาจารย์ที่ปรึกษาด าเนินการให้ค าปรึกษาตลอดปีการศึกษาตามแนวทางทางการดูแลและการ
ให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนวแก่นิสิตของวิทยาลัยและมหาวิทยาลัย โดยมีช่องทางติดต่อนิสิต เช่น การนัด
พบ โทรศัพท์ อีเมล์ ไลน์กลุ่ม ฯลฯ 

     (4)  ฝุายพัฒนาศักยภาพนิสิตจัดบริการข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการเรียนการสอน ทุนการศึกษา 
โครงการพัฒนาศักยภาพนิสิต การรับสมัครนิสิตท างานพิเศษ ฯลฯ ผ่านทางเวปไซต์ เฟสบุค และอาจารย์ที่
ปรึกษา   

     (5)  ฝุายพัฒนาศักยภาพนิสิตประเมินอาจารย์ที่ปรึกษาวิชาการและการบริการข้อมูลข่าวสาร 
     (6)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ประเมินอัตราคงอยู่และการส าเร็จการศึกษา เพ่ือปรับปรุง

การดูแลและการให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนว  
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  3.4  ความพึงพอใจและการจัดการข้อร้องเรียน 
  (1)  วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมรับฟังข้อเสนอแนะและข้อร้องเรียนของนิสิตผ่านสายตรง
คณบดี กล่องรับฟังความคิดเห็น และอาจารย์ที่ปรึกษา ก่อนแจ้งให้คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ และฝุายที่
เกี่ยวข้องพิจารณาแก้ไขและปรับปรุง   
  (2)  ฝุายพัฒนาศักยภาพนิสิตประเมินความพึงพอใจของนิสิตต่อการให้บริการและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้  
  (3)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ พิจารณาผลการจัดการข้อร้องเรียนและผลประเมิน        
ความพึงพอใจของนิสิต และมอบหมายให้หัวหน้าสาขาวิชา ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของคณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ 
เสนอข้อคิดเห็นในที่ประชุมคณะกรรมการประจ าวิทยาลัยฯ เพ่ือปรับปรุงการให้บริการแก่นิสิตและการจัดการ
ข้อร้องเรียน 
 
4. อาจารย ์
 4.1 การบริหารคณาจารย์ 

(1) การรับอาจารย์ใหม่ 
        การคัดเลือกคณาจารย์ใหม่ให้เป็นไปตามระเบียบ และหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

โดยก าหนดให้คณาจารย์ใหม่ต้องมีคุณวุฒิที่สอดคล้องกับสาขาวิชาที่เก่ียวข้อง 
(2) การมีส่วนร่วมของคณาจารย์ในการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 
     คณาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และผู้สอน จะต้องประชุมร่วมกันในการวางแผนจัดการเรียนการ

สอน ประเมินผลและให้ความเห็นชอบการประเมินผลทุกรายวิชา เก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือเตรียมไว้ส าหรับการ
ปรับปรุงหลักสูตร ตลอดจนปรึกษาหารือแนวทางที่จะท าให้บรรลุเปูาหมายตามหลักสูตร และได้บัณฑิตเป็นไป
ตามคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค ์

(3) การแต่งตั้งคณาจารย์พิเศษ 
       -  สัดส่วนอาจารย์ต่อนิสิตเต็มเวลาเทียบเท่า ให้เป็นไปตามเกณฑ์การประกันคุณภาพการศึกษา

ภายในสถานศึกษา ระดับอุดมศึกษา สกอ. 
      -  ส าหรับอาจารย์พิเศษหรือวิทยากรผู้เชี่ยวชาญถือว่ามีความส าคัญมาก เพราะจะเป็นผู้ถ่ายทอด

ประสบการณ์ตรงจากการปฏิบัติมาให้กับนิสิต โดยพิจารณาคุณวุฒิ ประสบการณ์ ความรู้ความสามารถที่
สอดคล้องกับรายวิชา ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับดุลพินิจของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
         (3)  การเพิ่มทักษะความรู้เพื่อการปฏิบัติงาน  

              -  มีการพัฒนาอาจารย์ให้มีพัฒนาการเพ่ิมพูนความรู้  สร้างเสริมประสบการณ์ในด้านการสื่อสาร 
หรือสาขาที่เกี่ยวข้องในกรณีการเรียนรู้แบบบูรณาการ เพ่ือส่งเสริมการสอนอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งสนับสนุนให้
อาจารย์มีผลงานวิจัยที่สามารถตีพิมพ์ในระดับชาติ และนานาชาติเพ่ิมขึ้น โดยอาจร่วมมือกับอาจารย์ต่างสาขา
หรือต่างสถาบัน การสนับสนุนสามารถท าได้ในรูปแบบของการให้ค่าเดินทางไปเสนอผลงานทางวิชาการ การให้
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เงินพิเศษเพ่ิมเมื่อมีบทความวิชาการตีพิมพ์ใน Proceedings และ Journals รวมทั้งการอาจลดภาระงานสอน
ให้เหมาะกับเวลาที่ใช้เพ่ือเพ่ิมพูนความรู้ ประสบการณ์ และการท าวิจัย 

      -  จัดอบรม สัมมนา ศึกษาดูงาน เพ่ือเพ่ิมทักษะความรู้ และประสบการณ์การปฏิบัติงาน 

5. หลักสูตร  การเรียนการสอน  การประเมินผู้เรียน 
     5.1  การออกแบบหลักสูตรและสาระรายวิชาในหลักสูตรและการปรับปรุงหลักสูตรให้ทันสมัย 
     (1) แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร       
         (2)  คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ รวบรวมข้อมูลจ าเป็นในการออกแบบหลักสูตรและก าหนดสาระ
รายวิชาจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ นโยบายของรัฐบาลและมหาวิทยาลัย ผลการประเมิน
หลักสูตร ความคิดเห็น และข้อเสนอแนะจากบัณฑิต ผู้ใช้บัณฑิต อาจารย์ บริษัทรับฝึกงาน และผลการส ารวจ
ความคิดเห็นและความต้องการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน  

(3) คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ จัดท าร่างหลักสูตรฯ    
(4) คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ รับฟังความคิดเห็นจากอาจารย์ในวิทยาลัยฯ  
(5) คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ เชิญผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ใช้บัณฑิตเพ่ือวิพากษ์หลักสูตร 
(6) คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรฯ ปรับปรุงแก้ไขร่างหลักสูตรฯ ก่อนเสนอหลักสูตรฯ ต่อ

คณะกรรมการวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม  
(7) วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมด าเนินการเปิด/ปรับปรุงหลักสูตรฯ ตามระบบของมหาวิทยาลัย 

ศรีนครินทรวิโรฒ 
(8) สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสารด าเนินการจัดการเรียนการสอน    
(9) ประเมินความทันสมัยของรายวิชาจากข้อคิดเห็นของนิสิตและบัณฑิต ข้อคิดเห็นจากบริษัทรับ

ฝึกงาน แผนปรับปรุงรายวิชาจากอาจารย์ผู้สอน การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างอาจารย์ผู้สอน  
(10) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ พิจารณาและให้ข้อเสนอแนะการปรับปรุงความทันสมัยของ

รายวิชาในรายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร (มคอ.7) เพ่ือให้อาจารย์ผู้สอนด าเนินการปรับปรุงตาม
ข้อเสนอแนะ 
    5.2  การวางระบบผู้สอนและกระบวนการจัดการเรียนการสอนในแต่ละรายวิชา 

  (1) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ก าหนดผู้สอนให้เหมาะสมกับเนื้อหาของรายวิชา โดยพิจารณา
จากความเชี่ยวชาญ (ประวัติการศึกษา ประสบการณ์ท างาน การบริการวิชาการและการวิจัย) และภาระงานสอน  

(2) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอน สามารถเชิญอาจารย์พิเศษ/ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ/ผู้ทรงคุณวุฒิ
จากภายนอก (ทั้งในและต่างประเทศ) มาเป็นวิทยากรร่วมสอนในบางหัวข้อที่ต้องการความเชี่ยวชาญเฉพาะ
หรือประสบการณ์จริง โดยได้รับความเห็นชอบจากที่ประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ  

(3) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนจัดท า มคอ.3  โดยก าหนดสาระ แผนการสอน และวิธีการ
จัดการเรียนการสอนให้สอดคล้องกับค าอธิบายรายวิชาและผลการเรียนรู้ 

(4) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนด าเนินการจัดการเรียนการสอนตามรายละเอียดของ มคอ.3  
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 (5) นิสิตประเมินประสิทธิภาพการสอนของอาจารย์และรายวิชา  
 (6) สาขาวิชาจัดการประชุมระดมสมองจากผู้สอนและการประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ด้านการจัดการ
เรียนการสอนเมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา  
 (7) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนพิจารณาผลการประเมิน ทบทวนเนื้อหา และกลยุทธ์การสอน 
และน าเสนอแผนการปรับปรุงรายวิชาใน มคอ.5 และ มคอ.6 และน าเสนอต่อคณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ  

(8) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ พิจารณาความเหมาะสมของอาจารย์ผู้สอน และให้ข้อเสนอแนะ
การปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนในรายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร (มคอ.7) เพ่ือให้อาจารย์ผู้สอน
ด าเนินการปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ 
   5.3 การประเมินผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ  
 (1) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนพิจารณาผลการเรียนรู้ของหลักสูตรฯ ที่ระบุใน มคอ.2 และ 
curriculum mapping ของรายวิชา และก าหนดวิธีการวัดและประเมินผล ใน มคอ.3 
 (2) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนแจ้งวิธีการประเมินให้ผู้เรียนทราบและให้ผู้เรียนมีส่วนร่วมในการ
ประเมิน 
 (3) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนประเมินผู้เรียนและให้ข้อมูลปูอนกลับผู้เรียนอย่างสม่ าเสมอ 
 (4) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนรวบรวมคะแนนและตัดสินผลการเรียน 
 (5) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนน าเสนอผลการตัดสินผลการเรียนเพ่ือให้คณะกรรมการบริหาร
หลักสูตรฯ พิจารณาตัดสินผลการเรียน  
  (6) ผู้รับผิดชอบรายวิชา/อาจารย์ผู้สอนบันทึกผลการเรียนผ่านระบบลงทะเบียนเรียนและการเรียนการ
สอน (supreme)  
     5.4 การตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรู้ของนิสิต 
   (1)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ คัดเลือกรายวิชาที่ทวนสอบ   
   (2) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ ทวนสอบข้อสอบ รายงานผลการให้คะแนน และรายงานการ
ตัดสินผลการเรียน เพ่ือพิจารณาความสอดคล้องกับเนื้อหารายวิชา วิธีและเกณฑ์การประเมินผลที่ระบุใน มคอ.3 
 (3) คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ แจ้งผลการทวนสอบให้อาจารย์ผู้สอนรับทราบ เพ่ือให้พิจารณา
น าเสนอแผนการปรับปรุงรายวิชาใน มคอ.5  
 (4)  คณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ พิจารณาผลการทวนสอบและให้ข้อเสนอแนะการปรับปรุงการ
ประเมินผลการเรียนรู้ในรายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร (มคอ.7) เพ่ือให้อาจารย์ผู้สอนด าเนินการ
ปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ 
 
6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

  6.1. การบริหารงบประมาณ 
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมใช้งบประมาณเงินรายได้ โดยพิจารณาจัดสรรงบประมาณค่าใช้จ่าย

ตามความจ าเป็น ก าหนดวงเงินค่าใช้จ่ายในแต่ละรายวิชา 
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  6.2. ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม             
         วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ใช้ทรัพยากรการเรียนรู้ เช่นหนังสือ ต ารา สื่อการเรียนการสอน เอกสาร 
อุปกรณ์การเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ์ และวัสดุครุภัณฑ์ต่างๆ เป็นต้น นอกจากนี้นิสิตสามารถใช้ทรัพยากร
สนับสนุนการเรียนการสอนจากส านักหอสมุดกลาง ส านักสื่อและเทคโนโลยีทางการศึกษา 
      6.3. การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 

 สิ่งสนับสนุนการเรียนการสอนที่ส าคัญของสาขาการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม การสื่อการเพ่ือ
สุขภาพ และการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว  คือเครื่องมืออุปกรณ์ห้องปฏิบัติการ เนื่องจากเป็นหลักสูตรที่ต้อง
เตรียมความพร้อมให้แก่บัณฑิตส่วนใหญ่ในการท างานจริงในวงการการผลิตสื่อ  จึงมีความจ าเป็นที่นิสิตต้องมี
ประสบการณ์การใช้งานเครื่องมือ อุปกรณ์และซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ ให้เกิดความเข้าใจหลักการ วิธีการใช้
งานที่ถูกต้อง และมีทักษะในการใช้งานจริง รวมทั้งการเข้าถึงแหล่งสารสนเทศทั้งห้องสมุดและอินเทอร์เน็ต 
และสื่อการสอนส าเร็จรูป ดังนั้นต้องมีทรัพยากรขั้นต่ าเพ่ือจัดการเรียนการสอน ดังนี้ 

(1) มีห้องเรียนที่มีสื่อการสอนและอุปกรณ์ที่ทันสมัยเอ้ือให้คณาจารย์สามารถปฏิบัติงานสอนได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

(2) มีห้องปฏิบัติการในการผลิตสื่อ ทั้งห้องปฏิบัติการถ่ายท า ห้องตัดต่อ ห้องคอมพิวเตอร์ที่มีความพร้อม
ทั้งวัสดุอุปกรณ์ และระบบซอฟต์แวร์ที่สอดคล้องกับสาขาวิชาที่เปิดสอนอย่างพอเพียงต่อการเรียน
การสอน รวมถึงห้องปฏิบัติการส าหรับการท าโครงงาน โดยมีการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ  

(3) ต้องมีเจ้าหน้าที่สนับสนุนดูแลสื่อการเรียนการสอน อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ และซอฟต์แวร์ที่ใช้
ประกอบการสอนที่พร้อมใช้ปฏิบัติงาน 

(4) มีห้องสมุดหรือแหล่งความรู้และสิ่งอ านวยความสะดวกในการสืบค้นความรู้ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
ตลอดจนมีหนังสือ ต าราและวารสารในสาขาวิชาที่เปิดสอนทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศที่
เกี่ยวข้องในจ านวนที่เหมาะสม โดยจ านวนต าราที่เกี่ยวข้องต้องมีมากกว่าจ านวนคู่มือ 

6.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร                                                                
          มีการประเมินความเพียงพอของทรัพยากรโดยการจัดท าแบบสอบถามส ารวจความต้องการ และจาก
การสังเกตการใช้งานในรายวิชาที่สอน โดยให้ทรัพยากรมีความพร้อมสนับสนุนการเรียนการสอนตามหลักสูตร
ให้เป็นไปตาม 

- ประกาศ กระทรวงศึกษาธิการ เรื่องเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ .ศ.  2548   ข้อ 14  ว่า
ด้วยการประกันคุณภาพของหลักสูตร 

- ประกาศคณะกรรมการการอุดมศึกษา เรื่องแนวปฏิบัติตามหลักเกณฑ์การขอเปิ ดและ ด าเนินการ
หลักสูตรระดับปริญญาในระบบการศึกษาทางไกล พ.ศ. 2548 

- ประกาศ กระทรวงศึกษาธิการ เรื่องมาตรฐานการอุดมศึกษา พ.ศ. 2549 ว่าด้วยมาตรฐานด้านพันธกิจ
ของการบริหารอุดมศึกษา และมาตรฐานด้านการสร้างและพัฒนาสังคมฐานความรู้และสังคมแห่งการ
เรียนรู้ 
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7.  ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 
 

ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน 
ปีท่ี1 
2559 

ปีท่ี2 
2560 

ปีท่ี3 
2561 

ปีท่ี4 
2562 

ปีท่ี5 
2563 

(1) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมใน
การประชุมเพื่อวางแผน ติดตาม และทบทวนการด าเนินงานหลักสูตร 

     

(2) มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคล้องกับ 
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ หรือมาตรฐาน
คุณวุฒิสาขา/สาขาวิชา (ถ้ามี) 

     

(3) มีรายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์
ภาคสนาม (ถ้ามี) ตามแบบ มคอ.3 และมคอ.4 อย่างน้อยก่อนการ
เปิดสอนในแต่ละภาคการศึกษาให้ครบทุกรายวิชา  

                                   

(4) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชาและรายงานผลการ
ด าเนินการของประสบการณ์ภาคสนาม (ถ้ามี) ตามแบบ มคอ.5 และ
มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาที่เปิดสอนให้ครบ   
ทุกรายวิชา 

     

(5) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตรตามแบบ มคอ.7 
ภายใน 60 วัน หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

     

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ
เรียนรู้ที่ก าหนดในมคอ.3 และมคอ.4 (ถ้ามี) อย่างน้อยร้อยละ 25 
ของรายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา 

     

(7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การสอน
หรือการประเมินผลการเรียนรู้ จากผลการประเมินการด าเนินการที่
รายงานใน มคอ.7 ปีที่แล้ว  

-     

(8) อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคน ได้รับการปฐมนิเทศหรือค าแนะน าด้าน
การจัดการเรียนการสอน 

     

(9) อาจารย์ประจ าหลักสูตรทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการ และ/
หรือวิชาชีพอย่างน้อยปีละ 1 คร้ัง 

     

(10) จ านวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับ การ
พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 

     

(11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อ
คุณภาพหลักสูตรเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

- - -   

(12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่เฉลี่ย ไม่
น้อยกว่า3.5 จากคะแนนเต็ม 5.0 

- - - -  
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หมวดที ่8   การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของหลักสูตร 
 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 
1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 

1. การประชุมร่วมของอาจารย์ในหลักสูตรเพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและขอค าแนะน า
หรือข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่มีความรู้ในการใช้กลยุทธ์การสอน 

2. อาจารย์ผู้รับผิดชอบ/อาจารย์ผู้สอนรายวิชา ขอความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจาก
อาจารย์ท่านอ่ืน หลังการวางแผนกลยุทธ์การสอนส าหรับรายวิชา 

3. การสอบถามจากนิสิต ถึงประสิทธิผลของการเรียนรู้จากวิธีการที่ใช้ โดยใช้แบบสอบถาม
หรือการสนทนากับกลุ่มนิสิต ระหว่างภาคการศึกษา โดยอาจารย์ผู้สอน 

4. ประเมินจากการเรียนรู้ของนิสิต จากพฤติกรรมการแสดงออก การท ากิจกรรม และ    
ผลการสอบ 

1.2    การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 
             1. การประเมินการสอนโดยนิสิตทุกปลายภาคการศึกษา  
           2.  การประเมินการสอนของอาจารย์จากการสังเกตในชั้นเรียนถึงวิธีการสอน กิจกรรม งานที่       
                มอบหมายแก่นิสิต โดยคณะกรรมการประเมินของวิทยาลัยฯ 
 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
    การวัดและประเมินผลนิสิต อย่างน้อยให้เปน็ไปตามประกาศดังนี้  

- ประกาศ  กระทรวงศึกษาธิการ  เรื่องเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี  พ .ศ.  2548  ข้อ  12     
ว่าด้วยเกณฑ์การวัดผลและการส าเร็จการศึกษา  

- ประกาศ กระทรวงศึกษาธิการ เรื่องมาตรฐานการอุดมศึกษา  พ.ศ.  2549  ว่าด้วยมาตรฐานด้านคุณภาพ
บัณฑิต  

         การมีกลยุทธ์การประเมินผลและทวนสอบว่าเกิดผลการเรียนรู้ตามมาตรฐานจริง  ซึ่งสถาบันอุดมศึกษา
จะต้องวางแผนไว้ล่วงหน้า  และระบุรายละเอียดเป็นลายลักษณ์อักษรในเอกสารรายละเอียดหลักสูตร  
รายละเอียดรายวิชา และรายละเอียดประสบการณ์ภาคสนาม  การประเมินผลของแต่ละรายวิชาเป็นความ
รับผิดชอบของผู้สอน  เช่น  การสอบข้อเขียน  การสอบสัมภาษณ์  การสอบปฏิบัติ  การสังเกตพฤติกรรม  การให้
คะแนนโดยผู้ร่วมงาน  รายงานกิจกรรม  แฟูมผลงาน  การประเมินตนเองของผู้เรียน  ส่วนการประเมินผล
หลักสูตรเป็นความรับผิดชอบร่วมกันของคณาจารย์และผู้บริหารหลักสูตร   เช่น  การประเมินข้อสอบ  การ
เทียบเคียงข้อสอบกับสถานศึกษาอ่ืน การสอบด้วยข้อสอบกลางของสาขาวิชา การประเมินของผู้จ้างงาน เป็นต้น  
 นอกจากนี้การประเมินผลความรู้   สามารถพิจารณาได้จากมาตรฐานคุณภาพบัณฑิต   บัณฑิต
ระดับอุดมศึกษาเป็นผู้มีความรู้  มีคุณธรรม  จริยธรรม  มีความสามารถในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง  สามารถ
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ประยุกต์ความรู้เพ่ือการด ารงชีวิตในสังคมได้อย่างมีความสุขทั้งทางร่างกายและจิตใจ   มีความส านึกและความ
รับผิดชอบในฐานะพลเมืองและพลโลก ดังนั้นจึงมีการก าหนด “ตัวบ่งชี้” ไว้ดังนี้  

- บัณฑิตมีความรู้  ความสามารถในศาสตร์ของตน  สามารถเรียนรู้  สร้างและประยุกต์ความรู้เพ่ือพัฒนา
ตนเอง สามารถปฏิบัติงานและสร้างงานเพื่อพัฒนาสังคมให้สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล 

- บัณฑิตมีจิตส านึก ด ารงชีวิต และปฏิบัติหน้าที่ตามความรับผิดชอบโดยยึดหลักคุณธรรมจริยธรรม 

- บัณฑิตมีสุขภาพดีทั้งด้านร่างกายและจิตใจ  มีการดูแล  เอาใจใส่  รักษาสุขภาพของตนเองอย่างถูกต้อง
เหมาะสม 

 การประเมินตัวบ่งชี้ด้านบนนี้จะท าได้เฉพาะเมื่อนิสิตยังไม่ส าเร็จการศึกษา  และระหว่างเวลานี้  การ
หมั่นให้นิสิตตระหนักถึงตัวบ่งชี้ตลอดเวลาจึงเป็นสิ่งเดียวที่ท าได้ การฝึกนิสิตซ้ าๆในเรื่องที่อยู่ในตัวบ่งชี้จะท าให้
แนวคิดนี้ฝังอยู่ในตัวนิสิตโดยอัตโนมัติ  การจ าลองสถานการณ์ต่างๆ  เพ่ือสังเกตพฤติกรรมของนิสิตว่ามี
คุณสมบัติที่ต้องการหรือยัง น่าจะเป็นแนวทางท่ีใช้เพื่อประเมินความส าเร็จของแนวคิดของตัวบ่งชี้ทั้งหมดนี้ 
 แนวทางการจ าลองสถานการณ์เพ่ือประเมินตามตัวบ่งชี้ด้านบนอาจท าโดยให้นิสิตท าโครงการวิชาการ
ร่วมกัน เพ่ือให้พฤติกรรมของนิสิตถูกสังเกตและประเมินระหว่างการท าโครงการโดยอาจารย์ที่ควบคุมโครงการ 
 
3.  การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

ประเมินคุณภาพการศึกษาประจ าปี ตามตัวบ่งชี้ในหมวดที่ 7 ข้อ 7 โดยคณะกรรมการประเมิน
คุณภาพภายในที่ได้รับการแต่งตั้ง 

  
4.  การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 
      -  อาจารย์ประจ าวิชาทบทวนผลการประเมินประสิทธิผลของการสอนในวิชาที่รับผิดชอบในระหว่าง    
ภาคการศึกษา และปรับปรุงทันทีเมื่อได้รับข้อมูลในกรณีที่จ าเป็น และเมื่อสิ้นภาคการศึกษาจัดท ารายงานผล
การด าเนินการรายวิชาเสนอหัวหน้าภาควิชาผ่านอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
      - อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรติดตามผลการด าเนินงานตามตัวบ่งชี้ในหมวดที่ 7 ข้อ 7 จากการประเมิน

คุณภาพภายใน 

      - อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรสรุปผลการด าเนินงานหลักสูตรประจ าปีโดยรวบรวมข้อมูลการประเมิน

ประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการด าเนินการของรายวิชา รายงานผลการด าเนินการของประสบการณ์

ภาคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอ านวยความสะดวก รายงานผลการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของ

นิสิต  รายงานผลการประเมินหลักสูตร  รายงานผลการประเมินคุณภาพภายใน ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ

จัดท ารายงานผลการด าเนินงานหลักสูตรประจ าปีเสนอรองคณบดีฝุายวิชาการผู้รับผิดชอบ 
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      - ประชุมอาจารย์ประจ าหลักสูตร พิจารณาทบทวนสรุปผลการด าเนินงานของหลักสูตรเพ่ือวางแผน

ปรับปรุงการด าเนินงาน เพ่ือใช้ในปีการศึกษาต่อไป และจัดท ารายงานผลการด าเนินงานหลักสูตรเสนอต่อ

คณบดี 
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ภาคผนวก 

ประกอบด้วยสว่นต่างๆดังนี้ 
 

 ภาคผนวก ก   ข้อบังคบัมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  ว่าด้วยการศกึษา  
                        ระดับปริญญาตรี พ.ศ.2548 
 ภาคผนวก ข   ส าเนาค าสั่งแต่งต้ังคณะกรรมการร่าง/ปรับปรุง หลักสตูร  
 ภาคผนวก ค   รายงานผลการวพิากษ์หลักสูตร 
 ภาคผนวก ง    รายงานการประเมินหลักสูตร (กรณีปรับปรุงหลักสูตร) 
 ภาคผนวก ฉ   ประวัตแิละผลงานของอาจารยป์ระจ าหลักสูตร 
 ภาคผนวก ช   ตารางเปรียบเทียบการปรับปรงุหลักสูตร 
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ภาคผนวก ก 
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ   

ว่าด้วยการศึกษา ระดับปริญญาตรี พ.ศ.2548 
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100 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
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103 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



104 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



105 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



106 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



107 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



108 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



109 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



110 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



111 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



112 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



113 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



114 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



115 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 

 
 



116 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก ข 
ส าเนาค าสั่งแตง่ตั้งคณะกรรมการร่าง/ปรับปรุง หลักสูตร 
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ภาคผนวก ค  
รายงานผลการวิพากษ์หลักสูตร 
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สรุปการวิพากษ์หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร (วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม) 

วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ในวันอังคารที่ 26 มกราคม 2559 เวลา 13.00-16.00 น. 

ณ ห้องบรรยาย 1001 ชั้น 10 อาคารวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
...................................................................................... 

การวิพากษ์หลักสูตร 
 ในการด าเนินการปรับปรุงหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอก
การสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 นี้ ได้จัดการประชุมเพ่ือน าเสนอหลักสูตร โดยมี
การอภิปรายแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภายในและภายนอก เพ่ือพิจารณาทบทวน
ปรับปรุงหลักสูตรในประเด็นต่างๆ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
 ผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตร 
  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธาตรี ใต้ฟูาพูล   ผู้ทรงคุณวุฒิ 
  ดร.วสุพล ตรีโสภากุล     ผู้ใช้บัณฑิต 
  นางสาวจริญญา ไทยฉาย     ศิษย์เก่า 
  นายรามีน รอดสมัย     นิสิตปัจจุบัน 
  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ระวิวรรณ วรรณวิไชย  ประธาน 
  อาจารย์ ดร.ปรวัน แพทยานนท์    กรรมการ 
  อาจารย์ ดร.ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์    กรรมการ 
  อาจารย์ ดร.ชัชฎา อัครศรีวร     กรรมการ 
  อาจารย์ ดร.ศศิธร ยุวโกศล    กรรมการ 
  นางสาวชุลีพร นุกูลวุฒิโอภาส    กรรมการและเลขานุการ 
 
สรุปผลการวิพากษ์หลักสูตร ศป.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตรฉบับปรับปรุง พ.ศ.2559 
 ประธานการประชุมกล่าวเปิดการประชุมเพ่ือวิพากษ์หลักสูตร ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตร
ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 พร้อมกล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมประชุมทุกท่าน และได้กล่าวน าถึงหลักสูตรที่จะวิพากษ์ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 หลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี เป็นหลักสูตร 4 ปี มีชื่อ
เต็มว่า หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หรือในชื่อย่อว่า ศศ.บ. (นวัตกรรมการ
สื่อสาร) เป็นหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 โดยก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต โดยแบ่งเป็น          
5 หมวดวิชา ซึ่งสอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานของกระทรวงศึกษาธิการ โดยมีโครงสร้างดังนี้ 
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 1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป    ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 2. หมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ   ไม่น้อยกว่า  30 หน่วยกิต 
 3. หมวดวิชาเอก       
  3.1 วิชาเอกบังคับ   ไม่น้อยกว่า  35 หน่วยกิต 
  3.2 วิชาเอกเลือก   ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
 4. หมวดวิชาเลือกเสรี    ไม่น้อยกว่า   6 หน่วยกิต 
 5. หมวดวิชาโท     ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
     รวม      ไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต 
 
 ทั้งนี้ในส่วนของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป หมวดวิชาเลือกเสรี และหมวดวิชาโทยังคงเดิมไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงจากหลักสูตรเก่า พ.ศ. 2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการสื่อสาร หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2554)   
แต่ในส่วนของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ และหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือกมีการ
ปรับปรุงรายวิชา โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน และเพ่ิมรายวิชาต่างๆ 
เพ่ือเพ่ิมความรู้พ้ืนฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพ่ือปรับปรุงเนื้อหา    
ให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ ทั้งนี้จ านวน
หน่วยกิตของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ และหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือกที่ได้
ปรับปรุงนั้นยังคงเดิมเหมือนหลักสูตรเก่า พ.ศ. 2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการสื่อสาร หลักสูตรใหม่  
พ.ศ. 2554) จากนั้นประธานการประชุมได้กล่าวเชิญผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตรได้อภิปรายแนวคิดของแต่ละ
ท่าน ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธาตรี ใต้ฟูาพูล (ผู้ทรงคุณวุฒิ) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา   มีความเหมาะสมดี แต่หาก

ต้องการให้นิสิตคดิค้นนวัตกรรม
ขึ้นมาเอง ควรพิจารณาพื้นฐาน
ของผู้เข้าศึกษา เสนอแนะว่าควร
เป็นผู้ที่จบการศึกษาในสาย
วิทยาศาสตร์มากกว่าสายศลิปะ 

4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน   มีความเหมาะสมดี และควร

จัดการเรียนการสอนให้เน้นการ
ออกแบบ (พื้นฐาน) และการ
ปฏิบัติ (ขั้นสูง)  

9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 ควรมีการเปิดโอกาสให้นิสิตได้เลือกเรียนในวิชาที่ตนเองชอบ เพราะจะช่วยท าให้นิสิตเกิดความชัดเจนในการเรียน
และการท างานในอนาคต อีกทั้งหากพิจารณาจากค าอธิบายรายวิชา จะพบการซ้ าซ้อนกัน ดังนั้นควรมีการรวบรายวิชาที่มี
ความคล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน และในบางรายวิชาควรน าเครื่องมือต่างมาช่วยในกระบวนการเรียนการสอน เช่น การวางแผน 
หรืออาจเน้นกระบวนการเรียนการสอนให้นิสิตเห็นภาพการน าไปประยุกต์ใช้จริงได้ชัดเจน ซึ่งการปรับปรุงหลักสูตรใหม่ในครั้ง
นี้จะท าให้หลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรมนี้แตกต่างจากหลักสูตรอื่นๆ
ชัดเจน และจะท าให้มีผู้เข้าศึกษาเพ่ิมขึ้น 
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ดร.วสุพล ตรโีสภากุล (ผู้ใช้บัณฑิต) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา   เหมาะสมดี และควรแยกระหว่าง

ค าว่านวัตกรรมและการสื่อสาร 
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรสอดแทรก

ทักษะส าคัญต่างๆ เข้าไปในทุกๆ
รายวิชา หากเป็นวิชาเฉพาะก็ควร
ให้นิสิตได้เข้าใจ ได้ลงมือท าจริง 
ตลอดจนสอนวิธีคิดและการเขียน
เชิงสร้างสรรค์อีกด้วย 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ใช้บณัฑิต 
 ควรมีการแนะน าแนวทาง หรือส่งเสริมให้นิสิตได้มโีลกทัศน์ท่ีกว้างและชัดเจนขึ้น และควรมีการเปดิโอกาสให้นิสติได้
เลือกเรยีนในวิชาที่ตนเองชอบ  
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นางสาวจริญญา ไทยฉาย (ศิษย์เกา่) 

ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 -  
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นายรามีน รอดสมัย (นิสิตปจัจุบัน) 

ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม   ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของนิสิตปัจจุบัน 
 -  
 

จากผลการวิพากษ์หลักสูตร คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรได้ด าเนินการดังนี้ 
 1. มีการปรับปรุงรายวิชาในหมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้า
ด้วยกัน และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพื่อ
ปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ 
 2. มีการปรับปรุงรายวิชาหมวดวิชาเอก ในส่วนวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบ
รายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึง
มุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพื่อปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไป
บูรณาการได้ 
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สรุปการวิพากษ์หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร (วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว) 
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ในวันอังคารที่ 26 มกราคม 2559 เวลา 13.00-16.00 น. 
ณ ห้องบรรยาย 1002 ชั้น 10 อาคารวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 

...................................................................................... 
 

การวิพากษ์หลักสูตร 
 ในการด าเนินการปรับปรุงหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 นี้ ได้จัดการประชุมเพื่อน าเสนอหลักสูตร โดยมีการ
อภิปรายแสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภายในและภายนอก เพ่ือพิจารณาทบทวน
ปรับปรุงหลักสูตรในประเด็นต่างๆ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 ผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตร 
  นางสาวกนกรส ทิมา     ผู้ทรงคุณวุฒิ 
  นายณณฐฐณณ ดีนาน     ผู้ใช้บัณฑิต 
  นายปัญญธร สุขสงวน     ศิษย์เก่า 
  นางสาวศรัณย์พร ใจดี     นิสิตปัจจุบัน 
  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ระวิวรรณ วรรณวิไชย  ประธาน 
  อาจารย์ ดร.ปรวัน แพทยานนท์    กรรมการ 
  อาจารย์ปรัชญา เปี่ยมการุณ    กรรมการ 
  รองศาสตราจารย์ ดร.ณัฐกฤตย์ ดิฐวิรุฬห์    กรรมการ 
  อาจารย์ยุคลวัชร์ ภักดีจักรีวุฒิ์    กรรมการ 
  อาจารย์กิติศักดิ์ เยาวนานนท์    กรรมการ 

นางสาวชุลีพร นุกูลวุฒิโอภาส    กรรมการและเลขานุการ 
 

สรุปผลการวิพากษ์หลักสูตร ศป.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตรฉบับปรับปรุง พ.ศ.2559 
 ประธานการประชุมกล่าวเปิดการประชุมเพ่ือวิพากษ์หลักสูตร ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตร
ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 พร้อมกล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมประชุมทุกท่าน และได้กล่าวน าถึงหลักสูตรที่จะวิพากษ์ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 หลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว วิทยาลัยนวัตกรรม
สื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี เป็นหลักสูตร 4 ปี มีชื่อเต็มว่า 
หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หรือในชื่อย่อว่า ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร)  
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เป็นหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559 โดยก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต โดยแบ่งเป็น 5 หมวดวิชา    
ซึ่งสอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานของกระทรวงศึกษาธิการ โดยมีโครงสร้างดังนี้ 
 1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 2. หมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ  ไม่น้อยกว่า  30 หน่วยกิต 
 3. หมวดวิชาเอก       
  3.1 วิชาเอกบังคับ  ไม่น้อยกว่า  35 หน่วยกิต 
  3.2 วิชาเอกเลือก  ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
 4. หมวดวิชาเลือกเสรี   ไม่น้อยกว่า   6 หน่วยกิต 
 5. หมวดวิชาโท    ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
 รวม     ไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต 
 
 ทั้งนี้ในส่วนของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป หมวดวิชาเลือกเสรี และหมวดวิชาโทยังคงเดิมไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงจากหลักสูตรเก่า พ.ศ.2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการสื่อสาร หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2554)    
แต่ในส่วนของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ มีการปรับปรุงรายวิชา โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่
คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน และเพ่ิมรายวิชาต่างๆ เพ่ือเพ่ิมความรู้พ้ืนฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึง
มุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพ่ือปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้นิสิต
สามารถน าไปบูรณาการได้ ในส่วนของหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก มีการ
ปรับปรุงรายวิชา โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน ปรับเปลี่ยนรายวิชาบาง
รายวิชาในส่วนวิชาเอกบังคับให้เป็นวิชาเอกเลือก และรายวิชาบางรายวิชาจากในส่วนวิชาเอกเลือกให้เป็น
วิชาเอกบังคับ ทั้งนี้เพ่ือให้นิสิตเลือกศึกษาได้ตรงกับความต้องการของตนเองมากยิ่งขึ้น และเพ่ิมรายวิชาต่างๆ 
เพ่ือเพ่ิมความรู้พ้ืนฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพ่ือปรับปรุงเนื้อหา      
ให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ อีกทั้งยังมีการ
เปลี่ยนชื่อรายวิชาทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษในบางรายวิชา และปรับปรุงค าอธิบายรายวิชาบางรายวิชา      
ให้สอดคล้องกับกระแสสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลงอีกด้วย ทั้ งนี้จ านวนหน่วยกิตของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ    
และหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือกที่ได้ปรับปรุงนั้นยังคงเดิมเหมือนหลั กสูตรเก่า 
พ.ศ. 2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการสื่อสาร หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2554) จากนั้นประธานการประชุมได้
กล่าวเชิญผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตรได้อภิปรายแนวคิดของแต่ละท่าน ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 
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นางสาวกนกรส ทิมา (ผู้ทรงคุณวฒุ)ิ 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรรวบบาง

รายวิชาที่มี ความซ้ าซ้ อนเข้ า
ด้วยกัน และไม่ควรเน้นเรื่องการ
ผลิตสื่อมากเกินไป 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 ควรปรับค าอธิบายรายวิชาบางรายวิชาเนื่องจากอาจไม่เหมาะสมกับวิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว ควรเน้นให้
นิสิตเรียนรู้โปรแกรมพื้นฐานท่ีเกี่ยวข้องกับงานท่องเที่ยงตลอดจนโปรแกรมพื้นฐานอื่นๆด้วย  ควรปรับปรุงรายวิชาบางรายวิชา
เพื่อปูพื้นฐานให้กับนิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้  
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นายณณฐฐณณ ดีนาน (ผู้ใช้บณัฑติ) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรจัดการ

เรียนการสอนโดยเน้นในเรื่อง
ของสื่อสังคม (Social Media) 
ต่างๆ และเน้นทางด้านการขาย
ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญมาก 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ใช้บณัฑิต 
 ควรเพิ่มความสามารถด้านการขาย การตลาด การพูด และการเข้าสังคมให้กับนิสิต เนื่องจากนิสิตที่จบการศึกษาไปมี
ความสามารถในด้านการสื่อสารการท่องเที่ยวครบถ้วนแล้วแต่ยังขาดความสามารถในด้านการขาย การตลาด การพูด และการ
เข้าสังคม และควรเน้นเรื่องการท าสื่อเนื่องจากเป็นทักษะที่ส าคัญและจ าเป็นมากในการท างาน ซึ่งหากนิสิตมีความสามารถและ
ทักษะในเรื่องดังกล่าวข้างต้นจะท าให้เป็นที่ต้องการของตลาดแรงงานมากยิ่งข้ึน เนื่องจากปัจจุบันความต้องการแรงงานในด้าน
การสื่อสารการท่องเที่ยวมีจ านวนมากข้ึนอย่างเห็นได้ชัดทั้งในธุรกิจโรงแรม และสถานท่ีท่องเที่ยวต่างๆ 
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นายปัญญธร สุขสงวน (ศิษย์เก่า) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร   เหมาะสมดี และควรเรียนภาคทฤษฎี

จ านวน 50% ของหลักสูตร อีก 50% 
ควรเป็นภาคปฏิบัติ และควรให้นิสิต
ได้ลงพื้นที่จริง 

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และความรู้ที่ได้เรียนได้

สามารถน าไปใช้งานได้จริงทั้งองค์กร
ในประเทศและต่างประเทศ 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรให้นิสิตไดเ้รียนรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตลาด เนื่องจากเป็นความรู้ที่ส าคัญมากท่ีสุดเมื่อออกไปท างาน และควร
เพิ่มวิชาทางด้านการท่องเที่ยวใหม้ากขึ้น 
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นางสาวศรณัย์พร ใจดี (นิสติปัจจบุัน) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร   เหมาะสมดี รายวิชาต่างๆที่ได้เรียน

ไปสามารถน าไปใช้ได้จริง และควร
เพิ่มภาคปฏิบัติให้มากข้ึน  

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรเพิ่มทักษะด้าน

การผลิตสื่อให้มากขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของนิสิตปัจจุบัน 
 รายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตลาดเป็นรายวิชาที่ส าคัญมาก โดยเฉพาะรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล (Digital 
Marketing) และควรเพิ่มรายวิชาทางด้านการท่องเที่ยว เนื่องจากปัจจุบันหลักสูตรมีรายวิชาทางด้านการสื่อสารเพียงพอแล้ว 
และควรเพิ่มทักษะด้านการผลิตสื่อให้กับนิสิต อีกทั้งควรเพิ่มทักษะด้านการปฏิบัติให้กับนิสิตเนื่องจากหลักสูตรปัจจุบันเน้น
ทฤษฎี แต่นิสิตยังไม่เห็นภาพการน าทฤษฎีไปประยุกต์ใช้ในการท างานจริง 
 
จากผลการวิพากษ์หลักสูตร คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรได้ด าเนินการดังนี้ 
 1. มีการปรับปรุงรายวิชาในหมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้า
ด้วยกัน และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพื่อ
ปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ 
 2. มีการปรับปรุงรายวิชาหมวดวิชาเอก ในส่วนวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบ
รายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน ปรับเปลี่ยนรายวิชาบางรายวิชาในส่วนวิชาเอกบังคับให้เป็นวิชาเอกเลือก และรายวิชาบาง
รายวิชาจากในส่วนวิชาเอกเลือกให้เป็นวิชาเอกบังคับ ท้ังนี้เพื่อให้นิสิตเลือกศึกษาได้ตรงกับความต้องการของตนเองมากยิ่งขึ้น 
และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพื่อปรับปรุง
เนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ 
 3. มีการเปลี่ยนช่ือรายวิชาทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษในบางรายวิชา และปรับปรุงค าอธิบายรายวิชาบางรายวิชา
ให้สอดคล้องกับกระแสสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง 
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สรุปการวิพากษ์หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร (วิชาเอกการสื่อสารเพื่อสุขภาพ) 
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ในวันอังคารที่ 26 มกราคม 2559 เวลา 13.00-16.00 น. 
ณ ห้องบรรยาย 1003 ชั้น 10 อาคารวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 

...................................................................................... 
การวิพากษ์หลักสูตร 

 ในการด าเนินการปรับปรุงหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการ
สื่อสารเพ่ือสุขภาพ ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2559 นี้ ได้จัดการประชุมเพ่ือน าเสนอหลักสูตร โดยมีการอภิปราย
แสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิทั้งภายในและภายนอก เพ่ือพิจารณาทบทวนปรั บปรุง
หลักสูตรในประเด็นต่างๆ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 ผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตร 
  ดร.กิตติ สรณเจริญพงศ์     ผู้ทรงคุณวุฒิ 
  นางสาวปานฤทัย คงยิ้มละมัย    ผู้ใช้บัณฑิต 
  นางสาวประภัสสร มีพงษ์     ศิษย์เก่า 
  นางสาวธัญชนก พูลผล     ศิษย์เก่า 
  นายพุฒิกร บุตรดี     ศิษย์เก่า 
  นางสาววริษฐา ผู้มีธรรม     นิสิตปัจจุบัน 
  นางสาวพิชนิดา บุตรโคตร     นิสิตปัจจุบัน  

นางสาวดลพร แช่มศักดิ์สิทธิ์    นิสิตปัจจุบัน 
  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ระวิวรรณ วรรณวิไชย  ประธาน 
  อาจารย์ ดร.ปรวัน แพทยานนท์    กรรมการ 
  อาจารย์ ดร.ศรีรัฐ ภักดีรณชิต    กรรมการ 
  อาจารย์ชนัญญา ชัยวงศ์โรจน์    กรรมการ 
  อาจารย์อภิรพี ตันเจริญวงศ์    กรรมการ 
  นางสาวชุลีพร นุกูลวุฒิโอภาส    กรรมการและเลขานุการ 
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สรุปผลการวิพากษ์หลักสูตร ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตรฉบับปรับปรุง พ.ศ.2559 
 ประธานการประชุมกล่าวเปิดการประชุมเพ่ือวิพากษ์หลักสูตร ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) หลักสูตร
ฉบับปรับปรุง พ.ศ.2559 พร้อมกล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมประชุมทุกท่าน และได้กล่าวน าถึงหลักสูตรที่จะวิพากษ์ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 หลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร วิชาเอกการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสาร
สังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่เปิดสอนในระดับปริญญาตรี เป็นหลักสูตร 4 ปี มีชื่อเต็มว่า หลักสูตร
ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หรือในชื่อย่อว่า ศศ.บ. (นวัตกรรมการสื่อสาร) เป็นหลักสูตร
ปรับปรุง พ.ศ. 2559 โดยก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต โดยแบ่งเป็น 5 หมวดวิชา ซึ่งสอดคล้องกับ
เกณฑ์มาตรฐานของกระทรวงศึกษาธิการ โดยมีโครงสร้างดังนี้ 
 1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
 2. หมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ  ไม่น้อยกว่า  30 หน่วยกิต 
 3. หมวดวิชาเอก       
  3.1 วิชาเอกบังคับ  ไม่น้อยกว่า  35 หน่วยกิต 
  3.2 วิชาเอกเลือก  ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
 4. หมวดวิชาเลือกเสรี   ไม่น้อยกว่า   6 หน่วยกิต 
 5. หมวดวิชาโท    ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต 
 รวม     ไม่น้อยกว่า 131 หน่วยกิต 
 
 ทั้งนี้ในส่วนของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป หมวดวิชาเลือกเสรี และหมวดวิชาโทยังคงเดิมไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงจากหลักสูตรเก่า พ.ศ.2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการสื่อสาร หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2554)   
แต่ในส่วนของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ มีการปรับปรุงรายวิชา โดยมีการตัดรายวิชาที่ ซ้ าซ้อน รวบรายวิชา      
ที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน และเพ่ิมรายวิชาต่างๆ เพ่ือเพ่ิมความรู้พ้ืนฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น 
รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพ่ือปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ ในส่วนของหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก 
มีการปรับปรุงรายวิชา โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน ผนวกรายวิชา   
บางรายวิชาเข้าร่วมกันเป็นรายวิชาใหม่ เพ่ิมหน่วยกิตในบางรายวิชาเพ่ือให้เหมาะสมกับเนื้อหาของรายวิชา
นั้นๆ และเพ่ิมรายวิชาต่างๆ เพ่ือเพ่ิมความรู้พ้ืนฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ 
อีกทั้งเพ่ือปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้นิสิตสามารถน าไป
บูรณาการได้ ทั้งนี้จ านวนหน่วยกิตของหมวดวิชาพ้ืนฐานเฉพาะ และหมวดวิชาเอกทั้งในส่วนของวิชาเอกบังคับ 
และวิชาเอกเลือกที่ได้ปรับปรุงนั้นยังคงเดิมเหมือนหลักสูตรเก่า พ.ศ. 2554 (หลักสูตร ศศ.บ. นวัตกรรมการ
สื่อสาร หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2554) จากนั้นประธานการประชุมได้กล่าวเชิญผู้เข้าร่วมวิพากษ์หลักสูตรได้
อภิปรายแนวคิดของแต่ละท่าน ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 
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ดร.กิตติ สรณเจริญพงศ์ (ผู้ทรงคุณวุฒิ) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรสอนในรายวิชา

เ ฉ พ า ะ ที่ เ ป็ น ที่ ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
ตลาดแรงงาน อีกทั้งควรเตรียมนิสิตให้
ตรงกับความต้องการของตลาดแรงงาน 
โดยเสนอให้มีวิชา Healthy Aging 
สอดแทรกเข้าไป เนื่องจากในอนาคตจะ
เป็นที่ต้องการมาก และยังช่วยดึงดูดให้
มีผู้ที่สนใจเข้ามาศึกษามากขึ้นด้วย และ
ควรมีวิชาเฉพาะทางที่จะเป็นจุดเด่น
ของหลักสูตรเพื่อสร้างความแตกต่าง 
เนื่องจากปัจจุบันโครงสร้างหลักสูตร
ค่อนข้างมีวิชาที่ซ้ าซ้อนกัน และเป็นวิชา
พื้นฐานเสียส่วนใหญ่  ยั งไม่มีความ
ชัดเจนและทิศทางที่แน่นอน 

5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรหาจุดเด่นหรือจุด

แข็งของหลักสูตรและมุ่งหน้าพัฒนาใน
จุดนั้น เช่น อาจเน้นเรื่องการผลิตสื่อ 
50% ของหลักสูตร และเน้นเรื่องความรู้
ทางด้านสุขภาพอีก 50% ในส่วนความรู้
ทางด้ านสุ ขภาพนั้ นอาจ เน้น เ รื่ อ ง
สมุนไพรไทย และแพทย์ทางเลือก ซึ่ง
เป็นวิทยาศาสตร์จะดีกว่าเน้นรายวิชา
ทางด้านการเสริมความงาม และควร
เพิ่มเนื้อหาซึ่งเกี่ยวข้องกับชุมชนเข้าไป
ในส่วนของรายวิชาที่มีความซ้ าซ้อนกัน
ควรประยุกต์เนื้อหาเข้าด้วยกัน 
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ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 ควรให้นิสิตได้มีโอกาสฝึกงานในหน่วยงานที่ตรงกับสาขาวิชาให้มากที่สุด เพื่อให้นิสิตได้รับประสบการณ์จริง         
จากหน่วยงานที่เป็นผู้ใช้บัณฑิตทางด้านนี้ ซึ่งหากนิสิตได้รับประสบการณ์จริงจากหน่วยงานดังกล่าวจะท าให้หลักสูตรมีทิศทาง
และมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น อีกท้ังอาจารย์ผู้สอนควรมีการแนะน าทิศทางในการเรียนและการฝึกงานให้แก่นิสิตเพื่อให้นิสิตได้
รู้จักตัวตนของตนเอง อีกทั้งควรจัดลู่ทางที่ชัดเจนให้แก่นิสิตทั้งในเรื่องสถานที่ท างานและการท างานในอนาคต และควรเปิด
โอกาสให้นิสิตเข้าพบเพื่อปรึกษาหารือและช่วยกันวางแผนการเรียนและการท างาน ไม่ควรให้นิสิตค้นหาตัวเองมากเกินไป 
อาจารย์ควรมีส่วนร่วมด้วย และหากมีโอกาส ควรเปิดรับนิสิตต่างชาติเข้ามาศึกษาด้วยจะดีมาก อีกทั้งไม่ควรปรับหลักสูตรให้
เป็นไปตามกระแสมากนัก ควรรักษาเอกลักษณ์ของตนเองไว้จะดีที่สุด และควรท าความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยต่างประเทศ
เพื่อสร้างเครือข่ายและเปิดตัวออกสู่สังคมให้คนภายนอกได้รู้จักมากยิ่งขึ้น 
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นางสาวปานฤทัย คงยิ้มละมัย (ผู้ใช้บัณฑิต) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรเน้นรายวิชา

เฉพาะทาง เนื่องจากหลักสูตรนี้เป็น
ห ลั ก สู ต ร ที่ ก้ า กึ่ ง  ไ ม่ ชั ด เ จ น 
เนื่องจากเป็นหลักสูตรทางด้าน
นิเทศศาสตร์ผสมกับวิทยาศาสตร์ 
ท าให้เนื้อหาในรายวิชาค่อนข้างจะ
เป็นวิชาพื้นฐานมากเกินไป ยังไม่ลง
ในรายละเอียดเท่าที่ควร ท าให้นิสิต
ไม่ได้เรียนเน้นเฉพาะทาง นิสิตเรียน
รายวิชาทั่วๆไปจนไม่มีลักษณะเป็น
ของตนเอง 

5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรปรับปรุงบาง

รายวิชา เนื่องจากเห็นว่ารายวิชา
ส่ ว น ใ ห ญ่ จ ะ เ น้ น ไ ป ท า ง ด้ า น
วิทยาศาสตร์สุขภาพมากกว่าการ
สื่อสาร  

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ใช้บณัฑิต 
  ควรเน้นรายวิชาทางด้านการถ่ายภาพด้วย เนื่องจากมีความส าคัญอย่างมากในการจัดท าสื่อต่างๆ ที่ใช้ในการสื่อสาร 
และควรเน้นทักษะการใช้งานโปรแกรมคอมพิวเตอร์พื้นฐานต่างๆด้วย เนื่องจากนิสิตยังขาดทักษะทางด้านนี้อยู่มาก 
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นางสาวประภัสสร มีพงษ์ (ศิษย์เกา่) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร   เหมาะสมดี และได้ความรู้จากหลักสูตรซึ่ง

เป็นสองภาษาลักษณะนี้มาก เช่น การ
จัดเรียงข้อความ การเลือกใช้ข้อความ ทั้ง
ภาษาไทย และภาษาอังกฤษ หลักสูตรมี
ความเหมาะสมมากกับปัจจุบัน แม้ในบาง
รายวิชาอาจมีการเรียนการสอนซึ่งเข้มข้น
เกินไป 

5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรปรับปรุงบางรายวิชา เนื่องจากผู้จ้างงานหลายท่านยังไม่เห็นภาพชัดเจนและสับสนเกี่ยวกับสาขาวิชานี้ ควรจะมี
รายวิชาเกี่ยวกับความงามด้วยเนื่องจากเป็นประเด็นท่ีตลาดต้องการท าให้บัณฑิตสามารถหางานได้ง่าย  
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นางสาวธัญชนก พูลผล (ศิษย์เก่า) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร   เหมาะสมดี และหลักสูตรสองภาษาท าให้

กระตุ้นให้อ่านสื่อภาษาอังกฤษมากขึ้น
รวมทั้ งท าให้มีความกล้าที่จะพูดหรือ
น าเสนองานเป็นภาษาอังกฤษมากข้ึน     

5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรปรับปรุงบางรายวิชา

เรื่องกลยุทธ์การสื่อสารซึ่งมีการเรียนซ้ าๆ
ในหลายวิชาอยากให้เน้นเรื่องการผลิตสื่อ
ในรูปแบบต่างๆมากข้ึน นอกจากน้ันน่าจะ
มีการเรียนเกี่ ยวกับการเล่ า เรื่ อง  ใน
ขั้นตอนก่อนการผลิตสื่อ เพื่อที่จะได้รู้แนว
หรือรูปแบบการเล่าเรื่องที่น่าสนใจไดเ 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรปรับปรุงบางรายวิชา เนื่องจากผู้จ้างงานหลายท่านยังไม่เห็นภาพชัดเจนและสับสนเกี่ยวกับสาขาวิชานี้ ผู้จ้างงาน
บางคนคาดหวังว่าบัณฑิตจะมีความรู้ด้านสุขภาพมากๆ บางคนหวังว่าบัณฑิตจะสามารถท าสื่อได้ทุกรูปแบบซึ่งอาจจะต้องเพิ่ม
รายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสื่อมากข้ึน 
 
 



139 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

นายพุฒิกร บุตรดี (ศิษย์เก่า) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร   เหมาะสมดี และได้ความรู้จากหลักสูตรซึ่ง

เป็นสองภาษา อยากให้มีวิชาการผลิตสื่อ
มากกว่านี้  เพื่อที่จะผลิตสื่อด้อย่างมี
ประสิทธิภาพเหมาะ  

5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรปรับปรุงบางรายวิชา เนื่องจากผู้จ้างงานหลายท่านยังไม่เห็นภาพชัดเจนและสับสนเกี่ยวกับสาขาวิชานี้ อีกทั้ง
นิสิตส่วนใหญ่คาดว่าจะได้เรียนรู้ทางด้านการบริหารธุรกิจสุขภาพหรือธุรกิจเสริมความงาม ซึ่งหลักสูตรยังไม่ตรงต่อความ
ต้องการของนิสิต  
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นางสาววริษฐา ผู้มีธรรม (นิสิตปัจจุบัน) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่

เหมาะสม 
ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 

1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   เหมาะสมดี และควรปรับปรุงบางรายวิชา

ความเข้มข้นของรายวิชาทางด้านสุขภาพ 
เนื่องจากนิสิตบางส่วนไม่ได้จบการศึกษาใน
สายวิทยาศาสตร์จากในระดับช้ันมัธยมปลาย 
ท าให้เกิดปัญหาในการเรียน อีกทั้งควรเพิ่ม
รายวิชาที่ให้นิสิตได้ลงพื้นที่บ่อยๆ เพื่อจะได้มี
โอกาสได้ฝึกปฏิบัติ และมองเห็นภาพท่ีชัดเจน 
เนื่องจากหลักสูตรเน้นทฤษฎี กลยุทธ์เป็นส่วน
ใหญ่ท าให้นิสิตไม่เห็นภาพชัดเจนว่าแนวคิด
หรือการออกแบบนั้นสามารถใช้ได้จริงหรือไม่ 
และควรเพิ่มรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตัดต่อ
ภาพ และการท านิตยสารทั้งออนไลน์และ
ออฟไลน์อีกด้วย 

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรปรับปรุงบางรายวิชา ให้เน้นปฏิบัติการและลงพื้นที่ปฏิบัติจริงให้มากขึ้น 
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นางสาวพิชนิดา บุตรโคตร (นสิิตปจัจุบัน) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร    

 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของปัจจุบนั 
 ควรเพิ่มรายวิชาที่เกี่ยวกับการผลิตสื่อมากขึ้นเนื่องจากมีสื่อหลายรูปแบบแต่เรียนรวมในวิชาเดียว เช่นการผลิตสื่อมี
การรวมการผลิตสื่อ สิ่งพิมพ์ ภาพถ่าย ออนไลน์และโฆษณา ท าให้เรียนไม่ลึกซึ้งเพียงพอ 
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นางสาวดลพร แช่มศักดิ์สิทธ์ิ (นิสติปัจจุบัน) 
ที ่ รายการที่ตรวจสอบ เหมาะสม ไม่เหมาะสม ข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
1 ช่ือหลักสูตร ช่ือปริญญา    
2 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร    
3 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา    
4 โครงสร้างของหลักสูตร    
5 เนื้อหาของหลักสตูร    

6 คุณสมบัติของอาจารย ์    
7 วัสดุการศึกษา ต ารา และสถานท่ีเรียน    
8 การจัดการเรยีนการสอน    
9 การวัดและประเมินผล    
10 การบริหารหลักสูตร   ควรเพิ่มรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตัด

ต่อภาพ  
 
ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของศิษย์เกา่ 
 ควรเพิ่มรายวิชาที่เกี่ยวข้องกับการตัดต่อ 
 
จากผลการวิพากษ์หลักสูตร คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรได้ด าเนินการดังนี้ 

1. มีการปรับปรุงรายวิชาในหมวดวิชาพื้นฐานเฉพาะ โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบรายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้า
ด้วยกัน และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึงมุมมองด้านต่างๆ อีกทั้ งเพื่อ
ปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไปบูรณาการได้ 
 2. มีการปรับปรุงรายวิชาหมวดวิชาเอก ในส่วนวิชาเอกบังคับและวิชาเอกเลือก โดยมีการตัดรายวิชาที่ซ้ าซ้อน รวบ
รายวิชาที่คล้ายคลึงกันเข้าด้วยกัน ผนวกรายวิชาบางรายวิชาเข้าร่วมกันเป็นรายวิชาใหม่ เพิ่มหน่วยกิตในบางรายวิชาเพื่อให้
เหมาะสมกับเนื้อหาของรายวิชานั้นๆ และเพิ่มรายวิชาต่างๆ เพื่อเพิ่มความรู้พื้นฐาน ทักษะ และคุณลักษณะที่จ าเป็น รวมถึง
มุมมองด้านต่างๆ อีกทั้งเพื่อปรับปรุงเนื้อหาให้มีความทันสมัย ครอบคลุมประเด็นต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้นิสิตสามารถน าไป
บูรณาการได้ 
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ภาคผนวก ง 

รายงานการประเมินหลักสูตร (กรณีปรับปรุงหลักสูตร) 
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มคอ. 7 
รายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร ศศ.บ.นวัตกรรมการสื่อสาร(หลักสูตรใหม่ 2554) 

วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ประจ าปีการศึกษา 2557 

 
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

 

1. หลักสูตร 
ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขานวัตกรรมการสื่อสาร 

2. ระดับคุณวุฒิ 
ปริญญาตรี 

3. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

4. วันที่รายงาน 
วันที่ 30 มิถุนายน 2557 
 

5. ปีการศึกษาที่รายงาน 
ปีการศึกษา 2557 
 

1. อาจารย์ ดร.ภัทธิรา  ธีรสวสัดิ์ กศ.ด. วิจัยและพัฒนาหลักสูตร 
นศ.ม. นิเทศศาสตร์พัฒนาการ 
ศศ.ม. สิ่งแวดล้อมศึกษา 
นศ.บ. นิเทศศาสตร์ธุรกิจ 

เกียรตินิยมอันดับ 1 เหรียญทอง 
2. อาจารย์ ดร.ศรีรัฐ  ภักดีรณชิต Ph.D. BiologINCal Sciences 

วท.ม. ภายวิภาคศาสตร์ 
วท.บ. กายภาพบ าบัด 

3. อาจารย์กฤชณัท  แสนทวี ว.ม. สื่อสารมวลชน 
นศ.ม. การสื่อสาร 
ค.บ. ธุรกิจศึกษา 
ศศ.บ. สื่อสารมวลชน 
นศ.บ. การประชาสัมพันธ์ 
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6. สถานที่ตั้ง 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร  

หมวดที่ 2 ข้อมูลเชิงสถิติ 
 
1. จ านวนนักศึกษาชั้นปีท่ี 1  ที่รับเข้าในปีการศึกษาที่รายงาน 

  จ านวน 147 คน 
 

2. จ านวนนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาในปีท่ีรายงาน 
2.1 จ านวนนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาก่อนก าหนดเวลาของหลักสูตร 

เปิดสอนปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก 

2.2   จ านวนนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาตามก าหนดเวลาของหลักสูตร 
  จ านวน  255 คน 

2.3   จ านวนนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาหลังก าหนดเวลาของหลักสูตร 
  จ านวน  13  คน 

2.4   จ านวนนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาในสาขาวิชาเอกต่างๆ (ระบุ) 
สาขาการสื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรม จ านวน 127 คน 
สาขาการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยว จ านวน  115 คน 
สาขาการสื่อสารเพ่ือสุขภาพ จ านวน  26 คน 

 

3. รายละเอียดเกี่ยวกับอัตราการส าเร็จการศึกษา 
ร้อยละของนักศึกษาที่ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร  95.15 

 

4. จ านวนและร้อยละของนักศึกษาที่สอบผ่านตามแผนการศึกษาของหลักสูตรในแต่ละปี 
นักศึกษาชั้นปีที่ 1 ที่สอบผ่านตามแผนการศึกษาของหลักสูตร จ านวน 147 คิดเป็นร้อยละ 100 
นักศึกษาชั้นปีที่ 2 ที่สอบผ่านตามแผนการศึกษาของหลักสูตร จ านวน 154 คิดเป็นร้อยละ 100 
นักศึกษาชั้นปีที่ 3 ที่สอบผ่านตามแผนการศึกษาของหลักสูตร จ านวน 95 คิดเป็นร้อยละ 100 
 

5. อัตราการเปลี่ยนแปลงจ านวนนักศึกษาในแต่ละปีการศึกษา 
     รับนิสิตในปีการศึกษา 2556  จ านวน 154 คน 
     รับนิสิตในปีการศึกษา 2557  จ านวน 147 คน 
     รับนิสิตในปีการศึกษา 2558  จ านวน 150 คน 

 

6. ปัจจัย/สาเหตุที่มีผลกระทบต่อจ านวนนักศึกษาตามแผนการศึกษา 
นิสิตต้องการไปศึกษาที่อ่ืน 
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7. ภาวการณ์ได้งานท าของบัณฑิตภายในระยะ 1 ปี  หลังส าเร็จการศึกษา   
 เปิดสอนปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก 

 

8. การวิเคราะห์ผลที่ได้ 
เปิดสอนปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก 

 
หมวดที่ 3 การเปลี่ยนแปลงที่มีผลกระทบต่อหลักสูตร 

 

1. การเปลี่ยนแปลงภายในสถาบัน (ถ้ามี) ที่มีผลกระทบต่อหลักสูตรในช่วง 4 ปีท่ีผ่านมา 
เปิดสอนปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก การเปลี่ยนแปลงต่างๆ ภายในสถาบันยังไม่มีอะไรมาก นอกจากใน

ส่วนของจ านวนอาจารย์ในหลักสูตรที่ลาออกไปหนึ่งคน แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นอาจารย์ที่เหลือก็ยังพอที่จะสามารถ

ดูแลและบริหารจัดการรายวิชาต่างๆ ภายในหลักสูตรได้อย่างเหมาะสม 
 

2. การเปลี่ยนแปลงภายนอกสถาบัน (ถ้ามี) ที่มีผลกระทบต่อหลักสูตรในช่วง 4 ปีที่ผ่านมา 
เปิดสอนปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก แต่อย่างไรก็ตามนับได้ว่า เป็นหลักสูตรที่ค่อนข้างได้รับความนิยม

เพราะสามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงในระดับมหภาคได้ทั้งในส่วนของการเตรียมพร้อมรองรับการเปิด

ประชาคมอาเซียนในแง่ของการเรียนสองภาษา การตอบสนองธุรกิจนวัตกรรมที่สร้างความได้เปรียบทางการ

แข่งขัน การตอบสนองกลุ่มอุตสาหกรรมสุขภาพ และการตอบสนองกลุ่มธุรกิจการท่องเที่ยว 
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หมวดที่ 4 ข้อมูลสรุปรายวิชาของหลักสูตร 

 

1. สรุปผลรายวิชาที่เปิดสอนในภาคการศึกษา/ปีการศึกษา 
ภาคเรียนที่ 1/2557 

ล าดบั รหสัวิชา ชื่อรายวิชา 

จ านวน

นสิิตลง

ทะ 

เบยีน  

จ านวน

นสิิตที่

สอบ

ผ่าน 

เกรดของนสิิตในแต่ละรายวิชา 

A B+ B C+ C D+ D E I W 

1 CC101 Computer-mediated Communication 53 52 13 9 7 11 10 0 2 1 0 0 

2 CD201 Digital Media and Society 125 125 6 23 44 35 15 2 0 0 0 0 

3 CI101 Communication Innovation 160 158 40 67 27 14 10 0 0 1 0 0 

4 CS101 Digital Society and Cultural Ecology 113 113 0 0 21 43 39 7 3 0 0 0 

5 CS103 EthINC and Law Issue Information 

Technology 
270 269 70 158 38 3 0 0 0 0 0 0 

6 CS202 Research and Knowledge 

ApplINCation 
51 51 14 11 14 5 6 1 0 0 0 0 

7 INC102 Introduction to Mass Communication 

and Digital Media 
149 140 34 30 26 23 7 13 7 9 0 0 

8 INC111 Theory and Communication Behavior 148 140 30 34 29 21 21 4 1 8 0 0 

9 INC112 Principles of Innovation 54 51 8 7 12 13 7 1 3 0 3 0 

10 INC201 Introduction to Development 

Communication 
148 132 45 13 15 12 15 12 20 3 0 13 

11 INC221 Introduction to Innovative 

Management 
48 48 17 20 9 0 2 0 0 0 0 0 

12 INC232 Branding for Tourism 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 

13 INC233 Tourism Resources Management 48 46 15 15 11 3 2 0 0 0 0 2 

14 INC234 Underlying Principle of Tourism 47 44 14 12 13 5 0 0 0 3 0 0 

15 INC235 Social Responsibility and Tourism 

Industry 
117 116 38 31 23 13 9 2 0 0 0 0 

16 INC242 BasINC Human Anatomy and 

Physiology 
51 51 9 17 13 7 5 0 0 0 0 0 

17 INC251 Creative Thinking for Communication 

Innovation 
52 52 24 11 10 2 2 1 2 0 0 0 

18 INC252 Introduction to Media Production 99 96 36 26 34 0 0 0 0 1 0 2 

19 INC253 Integrated Media for Creative Works 44 44 10 28 5 1 0 0 0 0 0 0 

20 INC255 Media Design for Health 

Communication 
18 18 3 5 7 0 3 0 0 0 0 0 

21 INC261 Communication Management 148 145 17 27 25 26 30 14 6 0 1 2 

22 INC262 StrategINC of TechnologINCal and 

Innovative Management 
44 44 12 19 6 6 0 0 1 0 0 0 

23 INC311 Persuasion and Campaign for 

Innovative Management 
43 43 6 14 9 12 2 0 0 0 0 0 
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ล าดบั รหสัวิชา ชื่อรายวิชา 

จ านวน

นสิิตลง

ทะ 

เบยีน  

จ านวน

นสิิตที่

สอบ

ผ่าน 

เกรดของนสิิตในแต่ละรายวิชา 

A B+ B C+ C D+ D E I W 

24 INC312 Creative Writing for Mass Media 49 49 3 8 8 16 10 3 0 1 0 0 

25 INC321 Integrated  Marketing Communication for 

Innovative Management 
127 127 19 22 48 38 0 0 0 0 0 0 

26 INC332 Tourist Behavior Analysis 48 46 16 11 5 6 8 0 0 0 0 2 

27 INC344 Principles of PublINC Health 47 46 14 10 12 4 5 0 1 1 0 0 

28 INC352 Edutainment Production for Tourism 33 33 8 15 10 0 0 0 0 0 0 0 

29 INC355 Advertising and PublINC Relation 

Media for Health 
18 18 11 4 3 0 0 0 0 0 0 0 

30 INC364 Integrated  Marketing Communication 

for Tourism 
32 32 2 7 20 0 1 2 0 0 0 0 

31 INC441 Communication for Health in Risk 26 26 2 3 5 6 4 3 3 0 0 0 

32 INC461 StrategINC Planning and Management of 

Innovation Communication Projects 
26 26 7 3 10 6 0 0 0 0 0 0 

33 ID201 Digital Media Design Concept 101 76 8 9 13 17 12 11 6 20 0 5 

ภาคเรียนที ่2/2557 

ล าดบั รหสัวิชา ชื่อรายวิชา 

จ านวน

นสิิตลง

ทะ 

เบยีน  

จ านวน

นสิิตที่

สอบ

ผ่าน 

เกรดของนสิิตในแต่ละรายวิชา 

A B+ B C+ C D+ D E I AU W 

1 CC101 Computer-mediated Communication 52 52 8 10 10 10 11 3 0 0 0 0 0 

2 CD201 Digital Media and Society 54 54 21 9 7 7 6 2 2 0 0 0 0 

3 CI101 Communication Innovation 47 44 5 7 12 8 11 1 0 0 0 0 1 

4 CS101 Digital Society and Cultural Ecology 44 44  0 7 5 14 11 5 2 0 0 0 0 

5 CS102 Contemporary AesthetINCs 150 150 49 46 42 10 2 0 0 0 1 0 0 

6 CS202 Research and Knowledge ApplINCation 51 51 8 10 8 11 11 2 0 0 1 0 0 

7 CS482 Communication Innovation Senior Project 269 269 14

6 

77 35 5 1 0 0 0 5 0 0 

8 INC211 Audience Analysis Techniques for Innovative  

Management Communication 

50 49 5 8 14 14 5 3 0 1 0 0 0 

9 INC231 Writing for Tourism Communication 47 46 6 11 6 9 12 0 0 0 2 0 0 

10 INC232 Branding for Tourism 48 48 3 5 11 15 11 2 1 0 0 0 0 

11 INC241 MedINCal Terminology 46 42 5 6 9 10 7 2 3 0 0 0 2 

12 INC251 Creative Thinking for Communication Innovation 93 87 25 31 18 7 5 0 0 2 0 0 1 

13 INC252 Introduction to Media Production 52 48 28 16 2 2 0 0 0 0 0 0 2 

14 INC253 Integrated Media for Creative Works 98 96 45 24 20 6 1 0 0 0 0 0 2 

15 INC313 Media Literacy in Innovative Management Context 52 47 4 11 11 7 13 1 0 0 0 0 3 
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ล าดบั รหสัวิชา ชื่อรายวิชา 

จ านวน

นสิิตลง

ทะ 

เบยีน  

จ านวน

นสิิตที่

สอบ

ผ่าน 

เกรดของนสิิตในแต่ละรายวิชา 

A B+ B C+ C D+ D E I AU W 

16 INC333  Sustainable Tourism  37 37 14 11 9 3 0 0 0 0 0 0 0 

17 INC341 Principles of PublINC Health Nutrition 51 51 2 8 9 9 23 0 0 0 0 0 0 

18 INC346 Writing for Health Communication 51 51 28 22 1 0 0 0 0 0 0 0 0 

19 INC351 Communication to Meeting, Incention, Conference and 

Events for Tourism 

37 37 14 16 5 2 0 0 0 0 0 0 0 

20 INC352 Edutainment Production for Tourism 12 12 0 2 3 4 3 0 0 0 0 0 0 

21 INC353 Edutainment Production for Health 19 19 4 8 7 0 0 0 0 0 0 0 0 

22 INC356 Creativity Techniques for Innovative Management 

Communication 

44 44 4 11 17 6 6 0 0 0 0 0 0 

23 INC362 Strategies and Planning for Tourism  32 32 12 13 5 1 0 0 1 0 0 0 0 

24 INC364 Integrated  Marketing Communication for Tourism 2 2 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 

25 INC365 Health Communication Campaign   19 19 4 7 3 1 4 0 0 0 0 0 0 

26 INC411 Intercultural Communication 50 49 18 15 10 3 1 0 1 1 1 0 0 

27 INC412 SemiotINC Communication for Innovative Management 61 61 6 25 24 6 0 0 0 0 0 0 0 

28 INC421 StrategINC Planning and Management of Innovative                       50 50 7 20 18 1 3 1 0 0 0 0 0 

29 INC431 Communication for Tourism in Crisis 66 18 7 7 4 0 0 0 0 0 0 32 16 

30 INC463 Communication for Change Management        14 14 7 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

31 ID201 Digital Media Design Concept 97 72 12 18 23 11 4 2 2 6 0 0 16 

 
2.  การวิเคราะห์รายวิชาที่มีผลการเรียนไม่ปกติ 

ไม่มี 
 

3.  การเปิดรายวิชาในภาคหรือปีการศึกษา 
 3.1    รายวิชาที่ไม่ได้เปิดสอนตามแผนการศึกษา และเหตุผลท่ีไม่ได้เปิดสอน 
 ไม่มี การจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษาที่ผ่านมา มีการเปิดสอนครบทุกรายวิชาตามแผนการ
สอนที่ก าหนด 
 3.2  วิธีแก้ไขกรณีที่มีการสอนเนื้อหาในรายวิชาไม่ครบถ้วน 

    ไม่มี 
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หมวดที่ 5 การบริหารหลักสูตร 

 
1.  การบริหารหลักสูตร 
 ในปีการศึกษา 2557 ทางหลักสูตรมีการรับนิสิตได้ตามจ านวนที่ตั้งไว้ทั้งสามสาขาวิชา โดยสาขาการ
สื่อสารเพ่ือการจัดการนวัตกรรมและสาขาการสื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยวเน้นการเปิดรับตรงเป็นหลัก ในขณะที่
สาขาการสื่อสารเพ่ือสุขภาพก าหนดวิธีการรับนิสิตทั้งเปิดรับตรงและผ่านระบบ ADMISSION ทั้งนี้ทั้งสาม
สาขาวิชาสามารถคัดกรองนิสิตที่พอจะมีทักษะทางการสื่อสารภาษาอังกฤษได้ดีมากกว่านิสิตที่เรียนอยู่ใน
ปัจจุบัน ดังนั้นจึงส่งผลให้การบริหารรายวิชาเกี่ยวกับภาษาอังกฤษให้กับนิสิตชั้นปีที่ 1 จึงเป็นไปได้ง่าย อย่างไร
ก็ตามจากผลสืบเนื่องของการด าเนินงานในปีการศึกษา 2554 ที่ทางหลักสูตรมีการรับนิสิตเป็นปีแรก ซึ่งมี
จ านวนนิสิตเข้ามามากกว่าปกติ รวมทั้งไม่สามารถคัดกรองคุณภาพในด้านภาษาอังกฤษได้เท่าที่ควร เพราะเป็น
การเปิดรับผ่านระบบ ADMISSION ดังนั้นในการจัดการเรียนการสอนของหลักสูตรจึงยังคงประสบปัญหาอย่าง
มากในเรื่องของการบริหารหลักสูตรในแง่ของการจัดการทรัพยากรทางการศึกษาที่เพียงพอ และการจัดสรร
จ านวนผู้เรียนต่ออาจารย์ประจ าวิชา 
 แนวทางการปฏิบัติและแก้ไขปัญหา: คัดกรองอาจารย์พิเศษที่มีความรู้ความสามารถในการสอนใน
รายวิชาพ้ืนฐานและวิชาที่เน้นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในเชิงวิชาชีพมากขึ้นรวมทั้งให้อาจารย์ที่สอนรายวิชา
ภาษาอังกฤษด าเนินการจัดการเรียนรู้ในรูปแบบที่หลากหลายเพ่ือสะท้อนผลการเรียนรู้ที่ถูกต้องและมี
ประสิทธิผล 
 
 

หมวดที่ 6 สรุปการประเมินหลักสูตร 

 
1. การประเมินจากผู้ที่ก าลังจะส าเร็จการศึกษา  (รายงานตามปีที่ส ารวจ) 
 ไม่มี เนื่องจากหลักสูตรเพิ่งเริ่มด าเนินการจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษา2554 เป็นปีแรก 
2.  การประเมินจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

ไม่มี เนื่องจากหลักสูตรเพิ่งเริ่มด าเนินการจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก 
3.  การประเมินคุณภาพหลักสูตรตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิฯ 

 ไม่มี เนื่องจากหลักสูตรเพิ่งเริ่มด าเนินการจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษา 2554 เป็นปีแรก 
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หมวดที่ 7  คุณภาพของการสอน 

 
1. การประเมินรายวิชาที่เปิดสอนในปีท่ีรายงาน 

1.1   รายวิชาที่มีการประเมินคุณภาพการสอน และแผนการปรับปรุงจากผลการประเมิน 
ชื่อรายวิชา รูปแบบการประเมิน แผนปรับปรุง* 

ภาคเรียนที ่1/2557 

CB201  END USER BAHAVIOR 

- B02 

- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 

และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

เพิ่มบทความและกรณีศึกษา มีบทความที่เกี่ยวกับ

เนื้อหาวิชาเพิ่มมากขึ้นเพื่อให้ผู้เรียนได้อ่านเพิ่มเติม 

มีกรณีศึกษาให้ผู้ เรียนอ่านล่วงหน้าและน ามา

อภิปรายในห้องเรียน 

CC101 COMPUTER MEDIATED 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 

และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-  

CI101  COMMUNICATION INNOVATION 

- B03 

- B04 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 

และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับปรุงรายละเอียดเนื้อหารายวิชาให้มคีวาม

สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน ก่อนเปิดสอน

อย่างน้อย 1 สัปดาห์  

CS101  DIGITAL SOCIETY AND 

CULTURAL ECOLOGY 

- B04 

- B05 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ความพร้อมทางด้านภาษาอังกฤษ   

CS202  RESEARCH  AND KNOWLEDGE 

APPLINCATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอน เพิ่มตัวอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มย่อย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวข้องมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นิสิต 

C102  INTRODUCTION TO MASS 

COMMUNICATION AND DIGITAL MEDIEA 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอน เพิ่มตัวอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มย่อย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวข้องมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นิสิต 

IC111  THEORY AND COMMUNICATION 

BEHAVIOR 

- B01 

- B02 

- B04 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-ป รั บ เ นื้ อ ห า ท ฤ ษ ฏี ใ ห้ น่ า สน ใ จ  ผน ว ก กั บ
สถานการณ์ปัจจุบัน 
-ประสานงานคณะกรรมการรายวิชาด้านการหา
ต าราภาษาไทยเป็นต าราหลักมากขึ้น เนื่องจาก
นิ สิ ต ไ ม่ ส า มา ร ถ ท า ค ว า ม เ ข้ า ใ จ จ า ก ต า ร า
ภาษาอังกฤษได้ดีนัก 

IC112  PRINCIPLES OF INNOVATION ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

การปรับเนื้อหาในสื่อการสอนให้มีความชัดเจน
สมบูรณ์มากขึ้น เนื้อในสื่อการสอนตัวอย่างมากขึ้น 
ท าให้ผู้เรียนเรียนรู้ได้ง่ายขึ้นการปรับปรุงสื่อให้
ออกมาเป็นเอกสารค าสอน 
 



152 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

IC201 INTRODUCTION TO 

DEVELOPMENT COMMUNICATION 

- B01 

- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

มีการปรับปรุงเนื้อหาให้ทันสมยัและสอดคล้องกับ
เหตุการณ์ปัจจุบัน  
น าเอาประเด็นใหม่ที่เกิดขึ้นในสังคมมาเป็น
กรณีศึกษาในชั้นเรียน  

IC211 Audience Analysis Techniques 

for Innovative Management 

Communication 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-  

IC221 Introduction to Innovative 

Management 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003)
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

- 

IC233 TOURISM RESOURCES 

MANAGEMENT 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC234 UNDERLYING PRINCIPLE OF 

TOURISM 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC241 MEDINCAL TERMINOLOGY ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-ปรับวธิีการสอน เพิ่มตัวอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้า
มากขึ้น จัดอภปิรายกลุ่มย่อย กระตุ้นใหเ้กิดความ
ตั้งใจเรียน 
-ปรับวธิีการสอน โดยน าวธีีการต้ังปญหาให้นิสิตหา
ค าตอบด้วยตวัเอง ค้นคว้าด้วยตัวเองมากยิ่งขึ้น 
-ปรับเปลี่ยนรายวิชาให้อยู่ในภาคการศึกษาที่ 2  

IC242 BASINC HUMAN ANTOMY 

AND PHYSIOLOGY 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ก าหนดเวลาให้มากขึ้น ในการน าเสนอรายงาน 

IC251  CREATIVE THINKING FOR 

COMMUNICATION INNOVATION 

- B01 

- B02 

- B03 

- B04 

- B05 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

- จัดหาสื่อโสตที่มีความร่วมสมัยเพือ่สร้างความ
เข้าใจในรายละเอยีดของวิชา และทันกบัยุคสมัยใน
ปัจจุบัน 
- จัดเตรียมสื่อ ประกอบการสอน ที่เกี่ยวข้องกับ
รายวิชา และทันสถานการณ์ 

IC252 INTRODUCTION TO MEDIA 

PRODUCTION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

จัดชั้นเรียนให้จ านวนนิสิตไม่เกิน 35 คน และจัดหา
ทรัพยากรการเรียนให้เพียงพอ 

IC253 INTEGRATED MEDIA FOR 

CREATIVITY WORKS 

- B01 

- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับปรุงรายละเอียดเนื้อหารายวิชาให้ 
มีความสอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจบุนั  
ก่อนเปิดสอนอยา่งน้อย 1 สัปดาห์  
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IC255  MEDIA DESIGN FOR HEALTH 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC261 COMMUNICATION MANAGEMENT 

- B01 

- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอนโดยเพิ่มกรณีศึกษามากขึ้น 
 และ 
ปรับวิธกีารสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย
ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวขอ้
อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห ์รวมทั้ง
วางแผนจัดท า final project ในรูปแบบของการ 
บูรณาการร่วมกบัรายวิชาอื่นๆ 

IC262  STRATEGINC OF 

TECHNOLOGINCAL AND INNOVATIVE 

MANAGEMENT 

- B01 

- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC311  PERSUASION AND CAMPAIGNS 

FOR INNOVATION MANAGEMENT 

- B01 

- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC332  TOURIST BEHAVIOR ANALYSIS ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC352  EDUTAINMENT PRODUCTION 

FOR TOURISM 

- B01 

- B02 

- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC355  ADVERTISING AND PUBLINC 

RELATION MEDIA FOR HEALTH 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

IC364  INTEGRATED MARKETING 

COMMUNICATION FOR TOURISM 

- B01 

- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 

ID201 DIGITAL MEDIA DESIGN 

CONCEPT 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตวัอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้ามาก
ขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มยอ่ย กระตุ้นให้เกิดความตั้งใจ
เรียน และเชิญวิทยากรพิเศษที่มีประสบการณ์
เกี่ยวขอ้งมาถ่ายทอดประสบการณ์แก่นสิิต 
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ภาคเรียนที่ 2/2557 
CB201 END USER BEHAVIOR 

- B02 
- B03 
- B06 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-เพิ่มบทความและกรณีศึกษา  
-มีบทความที่เกีย่วกับเนื้อหาวิชาเพิ่มมากขึ้นเพื่อให้
ผู้เรียนได้อ่านเพิ่มเติม  
-มีกรณีศึกษาให้ผู้เรียนอา่นล่วงหน้าและน ามา
อภิปรายในห้องเรียน 

CC101 COMPUTER MEDIATED 

COMMUNICATION 

- B01 
- B02 
- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับปรุงรายละเอียดเนื้อหารายวิชาให้มคีวาม
สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

CD201 DIGITAL MEDIA AND SOCIETY 

- B01 
- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

เพิ่มลดรายละเอียดของงานกลุ่มเพื่อให้ได้
ประสิทธิผลต่อผู้เรียนมากยิ่งขึ้น 
เพิ่มเวลาในการซักถาม และอภิปรายกลุ่มย่อยใน

ส่วนของงานกลุ่ม 

CI101 COMMUNICATION 

INNOVATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ควรพานิสิตไปศึกษาดูงานนอกสถานที่ทางด้าน

นวัตกรรมการส่ือสารเพือ่ให้เกิดการเรียนรู้ที่เป็น

รูปธรรมมากขึ้น 

CS101 DIGITAL SOCIETY AND 

CULTURAL ECOLOGY 

- B04 
- B05 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ความพร้อมทางด้านภาษาอังกฤษ   

CS102 CONTEMPORARY 

AESTHETINCS 

- B01 
- B04 
- B05 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน ปรับไปใช้กรณีศึกษา ฝึกวิจารณ์ในกลุ่มย่อยก่อน 

จัดห้องปฏิบัตกิารให้เหมาะกับการเรียนการสอน 

พร้อมทั้งอ านวยความสะดวกดา้นการเรยีน 

CS202 RESEARCH AND KNOWLEDGE 

APPLINCATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 

IC111 THEORY AND 

COMMUNICATION BEHAVIOR 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 
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IC231 WRITING FOR TOURISM 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 

IC232 BRANDING FOR TOURISM 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 

IC251 CREATIVE THINKING FOR 

COMMUNICATION INNOVATION 

- B01 
- B02 
- B03 
- B04 
- B05 

 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

- จัดหาสื่อโสตที่มีความร่วมสมัยเพือ่สร้างความ
เข้าใจในรายละเอยีดของวิชา และทันกบัยุคสมัยใน
ปัจจุบัน 
- จัดเตรียมสื่อ ประกอบการสอน ที่เกี่ยวข้องกับ

รายวิชา และทันสถานการณ์ 

- จัดท าเอกสารประกอบการเรียนในรายวิชา ซ่ึง
เป็นเอกสารกลางที่ใช้ร่วมกันทกุตอนเรียน เพื่อให้
ผู้เรียนมีแนวทางการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ ซ่ึง
ผู้สอนในแต่ละตอนเรียนอาจให้เพิ่มเติม (อาจเสริม
ให้ในรูปเอกสารออนไลน์ เพื่อประหยัด
งบประมาณ)  
- ก าหนดให้มีการฝึกคิดอยู่เสมอ ด้วยเทคนิคที่

หลากหลาย ซ่ึงสามารถใช้เครื่องมือออนไลน์ อาทิ 

my mapping หรือ online quiz เป็นต้น หรือการ

ใช้เครื่องมือที่มีใน social platform เช่น 

Schoology ในการฝึกพัฒนาความคิด แลกเปลี่ยน

เรียนรู้ระหว่างผู้เรียน 

IC252 INTRODUCTION TO MEDIA 

PRODUCTION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

จัดให้รายวิชาดังกล่าวมีการเรียนการสอนใน
ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์มีการจัดหาอุปกรณ์
ส าหรับการจัดการเรียนการสอนภาคปฏบิัติเพิ่มขึ้น 
ทั้งการผลิตส่ือภาพนิ่ง สื่อโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ และ
สื่อออนไลน์ 

IC253 INTEGRATED MEDIA FOR 

CREATIVITY WORKS 

- B01 
- B02 
- B03 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับปรุงรายละเอียดเนื้อหารายวิชาให้มีความ

สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
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IC261 COMMUNICATION 

MANAGEMENT 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-ควรพานิสิตไปศึกษาดูงานนอกสถานที่ทางด้าน

การจัดการการสื่อสารเพื่อให้เกิดการเรียนรู้ที่เป็น

รูปธรรมมากขึ้น 

-จัดเตรียมระบบฐานข้อมูลในการสืบค้นสื่อการ
เรียนรู้ที่กว้างขวางและหลากหลายมากขึ้น พร้อม
สะดวกต่อการเรียกใช้ 
 

IC312 CREATIVE WRITING FOR 

MASS MEDIA 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 

IC313 MEDIA LITERACY IN 

INNOVATION MANAGEMENT CONTEXT 

- B01 
- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

รายวิชานี้ควรจัดสอนในชั้นปีที่ 3 หรือ 4 

IC333 SUSTAINABLE TOURISM 

- B01 
- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

เนื้อหาที่มีจ านวนจ ากัดสามารถเรียนรู้ได้จบใน

ระยะเวลาอันสั้น อาจมีการเพิ่มเติมในส่วนเนื้อหา

อื่นๆ ในค าอธิบายรายวิชา ที่ไปในทิศทางเดียวกัน

เพื่อให้เกิดศักยภาพของผู้เรียนอย่างคุ้มค่า 

IC341 PRINCIPLES TO PUBLINC 

HEALTH NUTRITION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

มีตัวอย่างให้นักศึกษาเห็นมากขึ้น  

นักศึกษามีความเข้าใจและเห็นเป็นรูปธรรมมากขึ้น 

โดยดูจากคะแนนของรายงานเปรียบเทียบกัน

ระหว่างนักศึกษา 2 รุ่นที่ผ่านมา                      

IC344 PRINCIPLES OF PUBLINC 

HEALTH 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธกีารสอน เพิ่มตัวอย่าง ให้นิสิตได้ค้นคว้าด้วย
ตนเองให้มากขึ้น จัดอภิปรายกลุ่มย่อย กระตุ้นให้
เกิดการท างานร่วมกันและให้นิสิตน าความรู้มาผลิต
เป็นสื่อให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น 

IC346 WRITING FOR HEALTH 

COMMUNICATION 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

- 

IC351 COMMUNICATION TO MEETING, 

INCENTION, CONFERENCE AND EVENTS 

FOR TOURISM 

- B01 
- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 
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IC353 EDUTAINMENT PRODUCTION 

FOR HEALTH 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ควรกระจายงานรายบุคคล เพื่อให้นิสิตได้ลอง

ปฏิบัติงานจริงได้มากขึ้นมีระยะเวลาการท างานที่

ก าหนดแน่นอน 

IC356 CREATIVITY TECHNIQUES 

FOR INNOVATIONN MANAGEMENT 

COMMUNICATION 

- B01 
- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ประสานงานคณะกรรมการรายวิชาด้านการหา

ต าราภาษาไทยเป็นต าราหลักมากขึ้น เนื่องจาก

นิ สิ ต ไ ม่ ส า มา ร ถ ท า ค ว า ม เ ข้ า ใ จ จ า ก ต า ร า

ภาษาอังกฤษได้ดีนัก 

IC365 HEALTH COMMUNICATION 

CAMPAIGN 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ควรมีการประสานงานกับหนว่ยงานที่รณรงค์ด้าน

สุขภาพเช่น สสส.ในการสนับสนุนการเรียนการ

สอน 

IC421 STRATEGIC PLANNING AND 

MANAGEMENT OF INNOVATION 

COMMUNICATION 

- B01 
- B02 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

-ควรเชิญวิทยากรภายนอกมารว่มแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์กลยุทธ์การจัดการเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 
-จัดให้นิสตได้ออกไปเรียนรู้ประสบการณ์นอก

สถานที่ 

ID201 DIGITAL MEDIA DESIGN 

CONCEPT 

ประเมินคุณภาพการสอนโดยนิสิต (ปค.003) 
และการสังเกตโดยอาจารย์ผู้สอน 

ปรับวิธีการสอนให้นิสิตได้เรียนรู้และวิเคราะห์ด้วย

ตนเองมากขึ้นด้วยการให้แบบฝึกหัดและหัวข้อ

อภิปรายหลังจากการเรียนแต่ละสัปดาห์ และให้

ออกมาน าเสนอหน้าชั้น และควรเพิ่มกิจกรรม

การศึกษาดูงาน 

 

1.2 ผลการประเมินคุณภาพการสอนโดยรวม 
  การจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษา 2557 ที่ผ่านมา โดยรวมพบว่า สามารถพัฒนาผู้เรียนให้เป็นไป
ตามผลการเรียนรู้ที่ก าหนดไว้ตามมาตรฐาน TQF แต่อย่างไรก็ตามในส่วนของการสร้างความน่าสนใจใน
รายวิชา และการสร้างการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องนั้นยังพบว่า การจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษาที่ผ่านมายัง
ไม่มีการใช้รูปแบบการจัดการเรียนรู้ที่หลากหลายเท่าที่ควร ตลอดจนในเรื่องของสื่อการเรียนการสอนหรือ
ทรัพยากรการศึกษายังมีไม่ครอบคลุมและไม่เพียงพอกับจ านวนนิสิต ยิ่งไปกว่านั้นเนื่องจากรายวิชาส่วนใหญ่
ค่อนข้างเป็นรายวิชาที่เน้นการปฏิบัติ การสร้างสรรค์ความคิด การแสดงความคิดเห็น รวมทั้งการสัมมนา
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน ดังนั้นเพ่ือให้การจัดการเรียนการสอนเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุดจึงจ าเป็น
อย่างยิ่งที่จะต้องพิจารณาถึงจ านวนนิสิตในแต่ละชั้นเรียนให้มีความเหมาะสมและสามารถพัฒนาการเรียนรู้ได้
อย่างทั่วถึง  
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2.  ประสิทธิผลของกลยุทธ์การสอน  
2.1  สรุปข้อคิดเห็นของผู้สอน และข้อมูลป้อนกลับจากแหล่งต่างๆ 
กล่าวโดยสรุปจะพบว่า ผู้สอนทุกรายวิชาที่มีการจัดการเรียนการสอนในปีการศึกษา 2557 นั้นมีการ

ด าเนินการตามกลยุทธ์การสอนที่ก าหนดไว้อย่างมีประสิทธิภาพ แต่ทั้งนี้ยังพบปัญหาในส่วนของรูปแบบการ
จัดการเรียนรู้ที่ยังไม่มีความหลากหลายเท่าที่ควร และจ านวนนิสิตต่อห้องเรียนที่มีจ านวนมากเกินไปเลยไม่
สามารถจัดการเรียนรู้ได้อย่างทั่วถึง และพัฒนาผู้เรียนได้เต็มตามศักยภาพ ดังนั้นจึงพบว่า ข้อเสนอแนะส่วน
ใหญ่ให้ความส าคัญกับการด าเนินการจัดหารูปแบบการสอนที่หลากหลาย รวมทั้งให้ความส าคัญกับการเชิญ
วิทยากรภายนอกเพ่ือมาแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในเชิงวิชาชีพอย่างเป็นรูปธรรม 

2.2 แนวทางแก้ไข/ปรับปรุง  
 เนื่องจากรายวิชาดังกล่าวเป็นรายวิชาที่ด าเนินการจัดการเรียนการสอนเป็นรายภาคการศึกษา ดังนั้น
การด าเนินการปรับปรุงตามผลประเมินจะสามารถด าเนินการอย่างเป็นรูปธรรมได้ในปีการศึกษาต่อไปแต่ทั้งนี้จะ
มีการให้ข้อเสนอแนะและแนวทางการด าเนินการให้กับอาจารย์ผู้รับผิดชอบในรายวิชานั้นด าเนินการปรับปรุง
แก้ไขอย่างเป็นระบบ อย่างไรก็ตามปัญหาบางอย่างอาจยังไม่สามารถด าเนินการแก้ปัญหาได้อย่างชัดเจน 

 
3.  การปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ 

การปฐมนิเทศเพ่ือชี้แจงหลักสูตร  มี   ไม่มี   
(หากมีการปฐมนิเทศให้ระบุจ านวนอาจารย์ใหม่  จ านวนอาจารย์ที่เข้าร่วมปฐมนิเทศ) 
3.1 สรุปสาระส าคัญในการด าเนินการ 
        - 
3.2 สรุปการประเมินจากอาจารย์ที่เข้าร่วมกิจกรรมปฐมนิเทศ 
        - 
3.3 หากไม่มีการจัดปฐมนิเทศ ให้แสดงเหตุผลที่ไม่ได้ด าเนินการ 
 เนื่องจากไม่มีอาจารย์ใหม่ในช่วงปีการศึกษานั้น อย่างไรก็ตามในช่วงก่อนเปิดเทอม ทางคณาจารย์

ผู้รับผิดชอบในรายวิชาจะด าเนินการศึกษารายละเอียดของ มคอ.2 และ มคอ.3 ในส่วนของเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง 
รวมทั้งในกรณีที่มีผู้สอนหลายคนในรายวิชาเดียวกันทางคณาจารย์จะมีการประชุมร่วมกันเองแบบไม่เป็น
ทางการเพื่อก าหนดทิศทางในการจัดการเรียนรู้อันจะน าไปสู่การตอบสนองเปูาหมายเดียวกันตามมาตรฐานการ
เรียนรู้ที่ก าหนดไว้ 
 
4.  กิจกรรมการพัฒนาวิชาชีพของอาจารย์และบุคลากรสายสนับสนุน 

4.1  กิจกรรมที่จัดหรือเข้าร่วม   
 -  วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มีการให้ทุนสนับสนุนการเข้าร่วมการประชุมเชิงวิชาการทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือพัฒนาองค์ความรู้ในสาขาวิชา รวมทั้งให้ทุนแก่คณาจารย์ในการศึกษาต่ออย่างเป็นระบบ 
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4.2  สรุปข้อคิดเห็น และประโยชน์ที่ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้รับ (สรุปจากผลการประเมินของผู้เข้าร่วมกิจกรรม) 
พบว่า คณาจารย์ส่วนใหญ่มีความพอใจอย่างมากที่ทางวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมมีการจัดสรรทุน

สนับสนุนการศึกษา และกิจกรรมสนับสนุนการพัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรในด้านต่างๆ อย่างต่อเนื่อง 
 

หมวดที่ 8  ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับคุณภาพหลักสูตรจากผู้ประเมินอิสระ 
 

1.ข้อคิดเห็นหรือสาระท่ีได้รับการเสนอแนะจากผู้ประเมิน และความเห็นของหลักสูตร/ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรต่อข้อคิดเห็นหรือสาระท่ีได้รับการเสนอแนะ 
 ไม่มี 
 
2. การน าไปด าเนินการเพื่อการวางแผนหรือปรับปรุงหลักสูตร  
 ไม่มี 
 

หมวดที่ 9  แผนการด าเนินการเพื่อพัฒนาหลักสูตร 
 

1.  ความก้าวหน้าของการด าเนินงานตามแผนที่เสนอในรายงานของปีท่ีผ่านมา  
ไม่มี เนื่องจากหลักสูตรเพิ่งเริ่มใช้ในปีการศึกษา 2554 

2.  ข้อเสนอในการพัฒนาหลักสูตร 
 2.1 ข้อเสนอในการปรับโครงสร้างหลักสูตร  จ านวนหน่วยกิต รายวิชาแกน  รายวิชาเลือกฯ 

 รายวิชา IC111 Theory and Communication Behavior ควรลดจ านวนหน่วยกิตในส่วน
ของการฝึกปฏิบัติลงเพราะเป็นรายวิชาที่เน้นการสอนทฤษฎี 

 2.2  ข้อเสนอในการเปลี่ยนแปลงรายวิชา (การเปลี่ยนแปลง เพ่ิมหรือลดเนื้อหาในรายวิชา  การ
เปลี่ยนแปลงวิธีการสอนและการประเมินสัมฤทธิผลรายวิชาฯ)  

 ควรให้ความส าคัญกับการเชิญวิทยากรภายนอกมาแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนิสิตเพ่ือเปิดมุมมอง
เชิงแนวคิดที่กว้างขวางกว่าแค่ในต ารา 

 แนวทางการประเมินผลควรจัดให้มีความหลากหลายไม่ใช่ใช้แค่การสอบเพียงอย่างเดียว 

 เนื่องด้วยรายวิชาเป็นวิชาปฏิบัติ อาจมีการบูรณาการงาน final project ของนิสิตในบาง
รายวิชาเข้าด้วยกันเพ่ือพัฒนาศักยภาพในการท างานและความสามารถในการประยุกต์ใช้องค์
ความรู้ และการบูรณาการเนื้อหาวิชาต่างๆ อย่างเป็นรูปธรรม 

2.3 กิจกรรมการพัฒนาคณาจารย์และบุคลากรสายสนับสนุน  

 ควรพัฒนาเทคนิคการสอนให้อาจารย์ 

 จัดอบรมการใช้ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารให้กับคณาจารย์ทั้งวิทยาลัย 
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ภาคผนวก จ 
ประวัติและผลงานของอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
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ประวัติและผลงาน 
 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)   ว่าที่ร้อยตรีปรัชญา  เปี่ยมการุณ 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)    MR.PRACHAYA PIEMKAROON  
ต าแหน่งทางวิชาการ     อาจารย์ 
ที่ท างาน        วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์        0-2259-2343 
Email          prachaya@g.swu.ac.th 
 

คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา  (เรียงจากระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก) 
ระดับการศึกษา วุฒิการศึกษา สถาบันที่ส าเร็จการศึกษา ปีท่ีส าเร็จ 

กศ.บ. เทคโนโลยีการศึกษา มหาวิทยาลัยบูรพา 2545 
ว.ม. การบริหารสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2549 

ศศ.ด. ศิลปวัฒนธรรมวิจัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2559 
 

ความเชี่ยวชาญ 
เทคโนโลยีทางการศึกษา,การบริหารสื่อสารมวลชน 
 

ผลงานทางวิชาการ  
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
ยุคลวัชร์ ภักดีจักริวุฒิ์, ปรัชญา เปี่ยมการุณและอภิรพี เศรษฐรักษ์ ตันเจริญวงศ์. (2559). ไทยพวนกับกลยุทธ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบบูรณาการ. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 4, 1(7), 18-32. 
ปรัชญา เปี่ยมการุณ. (2559). ความงามในภาพข่าว : บทส ารวจฐานคิด มิติเชิงสุนทรียะ. วารสารวิชาการ

นวัตกรรมสื่อสารสังคม. 1, 1(1), 15-30. 
 
 

2.  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
 ไม่มี 
 

3.  ต ารา/หนังสือ 
 ไม่มี 
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4.  ภาระงานสอน 
รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
CC355 BROADCAST MEDIA 
IC252 INTRODUCTION TO MEDIA PRODUCTION 
IC255 MEDIA DESIGN FOR HEALTH COMMUNICATION 
IC352 EDUTAINMENT PRODUCTION FOR TOURISM 
IC353 EDUTAIMENT PRODUCTION FOR HEALTH 
IC261 COMMUNICATION MANAGEMENT 
CD222 DIGITAL PHOTOGRAPHY 
CS482 COMMUNICATION INNOVATION SENIOR PROJECT 
CD411 THAI IDENTITY IN CINEMA 
CD353 EDUTAINMENT PRODUCTION 

 
 

5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1. การประกอบสร้างสุนทรียะแห่งรัก    
และภาพสะท้อนสังคมในหนังรักไทย  
พ.ศ. 2548 - 2552 

ทุนอุดหนุนวิ จั ย วิ ทยาลั ย
น วั ต ก ร ร ม สื่ อ ส า ร สั ง ค ม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2553 หัวหน้าโครงการ 

2. ทัศนคติและความคาดหวังของผู้ชม     
ที่มีต่อเนื้อหาและรูปแบบรายการของ
รายการโทรทัศน์ไทย 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2556 หัวหน้าโครงการ 

3. การประเมินศักยภาพการท่องเที่ยว
จังหวัดนครนายกเพ่ือจัดท าเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2558 ผู้ร่วมโครงการ 

 



163 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ประวัติและผลงาน 
 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)   นายยุคลวัชร์  ภักดีจักริวุฒิ์ 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)   MR.YUKOLWAT BHAKDECHAKRIWUT 
ต าแหน่งทางวิชาการ     อาจารย์  
ที่ท างาน         วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์        081-407-9362 
Email          yukolwat@gmail.com 
 

คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา (เรียงจากระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก) 
วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 

ศป.บ. การแสดงและก ากับการแสดง มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2549 
ศศ.ม. การจัดการโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยนเรศวร 2556 

 
ความเชี่ยวชาญ 
 การท่องเที่ยว , การแสดงและก ากับการแสดง 
 

ผลงานทางวิชาการ  
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
ยุคลวัชร์ ภักดีจักริวุฒิ์, ปรัชญา เปี่ยมการุณและอภิรพี เศรษฐรักษ์ ตันเจริญวงศ์. (2559). ไทยพวนกับกลยุทธ์เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบบูรณาการ. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 4, 1(7), 18-32. 
ญาณวุฒิ เศวตธิติกุล, ไกรวิน วัฒนะรัตน์, ธิมาพร ธัญญเฉลิม และยุคลวัชร์ ภักดีจักริวุฒิ์. (2559). คุณลักษณะอัน

พึงประสงค์ของผู้ประกอบการในธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ของไทยเพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 4, 2(7), 104-115. 

 
2.  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
 ไม่มี 
 
3.  ต ารา/หนังสือ 
 ไม่มี 
 
 
 
 
 
 
 
 



164 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

4.  ภาระงานสอน 
รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
IC233 TOURISM RESOURCES MANAGEMENT 
IC431 COMMUNICATION FOR TOURISM IN CRISIS 
CS482 COMMUNICATION INNOVATION SENIOR PROJECT 
IC253 INTEGRATED MEDIA FOR CREATIVITY WORKS 
IC333 SUSTAINABLE TOURISM 
IC351 COMMUNICATION TO MEETING, INCENTION, CONFERENCE AND 

EVENTS FOR TOURISM 
IC233 TOURISM RESOURCES MANAGEMENT 
IC234 UNDERLYING PRINCIPLE OF TOURISM 

 
 

5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1. การศึกษาปัจจัยการสื่อสารเพ่ือการ
ท่องเที่ยวในเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่มี
ผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2557 หัวหน้าโครงการ 

2. การประเมินศักยภาพการท่องเที่ยว
จังหวัดนครนายกเพ่ือจัดท าเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรร 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2558 หัวหน้าโครงการ 

3.  คุณลักษณะอันพึงประสงค์ของ
ผู้ประกอบการในธุรกิจน าเที่ยวและ
มัคคุเทศก์ของไทยเพ่ือรองรับการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2558 ผู้ร่วมโครงการ 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ประวัติและผลงาน 
 

ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)  สุพจน์ ชุณหโชติอนันต์ 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)   Supot Chunhachoti-ananta 
ต าแหน่งทางวิชาการ      อาจารย์ 
ที่ท างาน         วิทยาลัยนานาชาติเพ่ือศึกษาความยั่งยืน  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์         02 649 5000 ต่อ 11299 
Email          supotc@gswuacth; supotchun@livecom 
 

คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา  (เรียงจากระดับปริญญาตรี ปริญยาโท และปริญญาเอก) 
วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 

วท.บ.  วิทยาศาสตร์ทั่วไป จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2542 
ประกาศนียบัตรบัณฑิต การจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2546 

Master of 
environmental 
Management  

Natural Resource Management 
 

The University of Queensland, 
Australia 

2549 

วท.ม.  พลังงานทดแทน มหาวิทยาลัยนเรศวร 2556 
 

ความเชี่ยวชาญ 
        การพัฒนาอย่างยั่งยืน พลังงานหมุนเวียน พลังงานแสงอาทิตย์ การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน กิจการเพ่ือสังคม 
การจัดการสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การศึกษานานาชาติ  
 

ผลงานทางวิชาการ 
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
  ไม่มี 
 
 

2  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
Wiriyapinit, S and Chunhachoti-ananta, S (2015). Environmental Conservation in Buddhist 

Monasteries for Sustainable Tourism. Paper presented at International Conference 
on Studies in Humanities and Social Sciences. (SHSS-2015). November 25-26, 2015 
Paris, France Available at http://erpuborg/proceedingspdfphp?id=20  

 
 

3.  ต ารา/หนังสือ 
 ไม่มี 
 

http://erpuborg/proceedingspdfphp?id=20
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

4.  ภาระงานสอน 
รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
STM101 PRINCIPLES OF SUSTAINABILITY IN TOURISM INDUSTRY 
STM316 SPORTS TOURISM MANAGEMENT 
STM102 LEISURE MANAGEMENT 

 
 

5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
 ไม่มี 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ประวัติและผลงาน 
 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)   นางสาวชนญญา ชัยวงศ์โรจน ์
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)   MISS CHANONYA CHAIWONGROJ 
ต าแหน่งทางวิชาการ     อาจารย์   
ที่ท างาน         วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์        095-583-1010 
Email         chaiwong_non@hotmail.com 
 
คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา  (เรียงจากระดับปริญญาตรี  ปริญญาโท  และปริญญาเอก) 

วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 
วท.บ. กายภาพบ าบัด มหาวิทยาลัยมหิดล 2538 
วท.ม. กายวิภาคศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล 2542 

 

ความเชี่ยวชาญ 
 วิทยาศาสตร์และสุขภาพ 
 

ผลงานทางวิชาการ 
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
ยุพารัตน์ อดกลั้น, ศรีรัฐ ภักดีรณชิต, ชนญญา ชัยวงศ์โรจน์, นพพร จงกมลวิวัฒน์, วรินทร์ กฤตยาเกียรณ. 

(2559).  การเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ และการปฏิบัติตนในการปูองกันโรคกระดูกพรุนของ
ประชาชนในอ าเภอองครักษ์ จังหวัดนครนายก. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 4, 1(7), 84-98. 

 
2.  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
 ไม่มี 
 
3.  ต ารา/หนังสือ 
 ไม่มี 
 
 
 
 
 
 

mailto:chaiwong_non@hotmail.com
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

4.  ภาระงานสอน 
รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
IC241 MEDICAL TERMINOLOGY 
IC344 PRINCIPLES OF PUBLIC HEALTH 
IC365 HEALTH COMMUNICATION CAMPAIGN 
CC101 COMPUTER MEDIATED COMMUNICATION 
CS201 RESEARCH METHODOLOGY 
CS202 RESEARCH AND KNOWLEDGE APPLICATION 
CS371 PROFESSIONAL PRACTICE 
CS482 COMMUNICATION INNOVATION SENIOR PROJECT 

 
 

5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1. การวิเคราะห์หลักสูตรเพศศึกษา     
ในระดับประถมศึกษาปีที่ 6 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2556 หัวหน้าโครงการ 

2. ความเชื่อด้านสุขภาพของคนไทย    
ต่อโรคไม่ติดต่อ 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2557 หัวหน้าโครงการ 

3. การวิเคราะห์เรื่องอาหารปลอดภัย  
บนสื่อสังคมในประเทศไทย 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2558 หัวหน้าโครงการ 

4. การสื่อสารสุขภาพเพ่ือการเข้าสู่
สังคมผู้สูงอายุในจังหวัดนครนายก 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2559 หัวหน้าโครงการ 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ประวัติและผลงาน 
 

ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)   นางอภิรพี เศรษฐรักษ์ ตันเจริญวงศ์ 
ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)   MRS.APIRAPEE SRETARUGSA TANCHAROENWONG 
ต าแหน่งทางวิชาการ      อาจารย์ 
ที่ท างาน        วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์        02-2592343 
Email          apirapee@hotmail.com 
 
คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา  (เรียงจากระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก) 

วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 
Bachelor of 
Communication 

Advertising/Marketing University of Canberra,  
Australia 

2542 

Master of Arts International Communication Macquarie University,  
Australia 

2544 

 
ความเชี่ยวชาญ 
 Marketing Communication Strategy, Development Communication, Consumer Behavior, 
PublINC Relations, Crisis Management and Crisis Communication. 
 
ผลงานทางวิชาการ 
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
 ยุคลวัชร์ ภักดีจักริวุฒิ์, ปรัชญา เปี่ยมการุณและอภิรพีร์ เศรษฐรักษ์ ตันเจริญ. (2559). ไทยพวนกับกลยุทธ์  

เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบบูรณาการ. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 3, 1(7). 
 
2.  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
เอ้ือปิยะชาติ, ภูริมา and เศรษฐรักษ์, อภิรพี (2008). การศึกษาและก าหนดกลยุทธ์ เพ่ือเพ่ิมผลประกอบการ 

ของร้านชอนวาสปา. In: Proceedings of the 3rd UTCC Graduate Research Conference 

2008: "Multi-disciplinary Research Papers", 17-18 May 2008, University of the Thai 

Chamber of Commerce, Bangkok, Thailand. 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

รัคสิกรณ์, แพรวพิมพ์ and เศรษฐรักษ์, อภิรพี (2008). การศึกษาปัญหาและก าหนดกลยุทธ์การเพ่ิมผล

ประกอบการของร้านอาหารกึ่ง-ผับ ABC. In: Proceedings of the 3rd UTCC Graduate 

Research Conference 2008: "Multi-disciplinary Research Papers", 17-18 May 2008, 

University of the Thai Chamber of Commerce, Bangkok, Thailand. 

ทวีปวรเดช, วรวุฒิ and เศรษฐรักษ์, อภิรพี (2008). การน าเสนอกลยุทธ์เพ่ือพัฒนาธุรกิจทีวีดาวเทียมของ 

สถานีโทรทัศน์ MVTV. In: Proceedings of the 3rd UTCC Graduate Research Conference 

2008: "Multi-disciplinary Research Papers", 17-18 May 2008, University of the Thai 

Chamber of Commerce, Bangkok, Thailand. 

3.  ต ารา/หนังสือ 
 ไม่มี 
 
4.  ภาระงานสอน 

รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
IC102 INTRODUCTION TO MASS COMMUNICATION AND DIGITAL MEDIEA 
IC201 INTRODUCTION TO DEVELOPMENT COMMUNICATION 
CB201 END USER BAHAVIOR 
CS482 COMMUNICATION INNOVATION SENIOR PROJECT 

 
 

5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1. พฤติกรรมการใช้หน้าจอ ปัจจัยการ
รับสื่อสมาร์ทโฟนและแทปเลตของ
เด็กไทยวัย 0-3 ปี 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2559 หัวหน้าโครงการ 
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หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ประวัติและผลงาน 
 

ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย)  นายแพทย์เฉง นิลบุหงา 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)  Cheng Nilbu-nga, MD 
ต าแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ที่ท างาน คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์ 02-260-2234 
Email cnilbunga@gmailcom 
 
คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา (เรียงจากระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก) 
วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 

วท.บ. กายภาพบ าบัด มหาวิทยาลัยมหิดล 2536 
พ.บ. แพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2547 
วท.ม. กายวิภาคศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล 2540 

 
ความเชี่ยวชาญ 
 Light mINCroscope technique, Transmission electron mINCroscopINC technique, 
scanning electron mINCroscopINC technique 
 
ผลงานทางวิชาการ 
1. บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 

Poonkhum, R, Pradidarcheep, W, Nilbu-nga, S, Chuanchaiyakul, S (2011) Distribution of 
hepatINC myofibroblasts and type I and III collagen in rat liver cirrhosis induced by 
thioacetamide Journal of Morphology, 29(2):501-8 

 

2. บทความที่ได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 

 ไม่มี 
 

3. ต ารา/หนังสือ 

สมนึก นิลบุหงา. (2555). ระบบประสาทและการท างาน กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์ 
สมนึก นิลบุหงา และ ปานสิริ พันธุ์สุวรรณ. (2555). ระบบหัวใจและการท างาน กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์

แห่งจุฬาลงกรณ์ 
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สมนึก นิลบุหงา และ อุดมศรี  โชว์พิทธพรชัย. (2557). ระบบทางเดินอาหารและการประยุกต์ท างาน 

กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์  
สมนึก (เฉง) นิลบุหงา. (2557). หมอในบ้าน รู้จักโรค รู้จักยา รู้จักป้องกัน ท างาน กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์

แห่งจุฬาลงกรณ์ 
 
4.  ภาระงานสอน 

รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
PR324 GASTROINTESTINAL SYSTEM 
AN231 GROSS ANATOMY FOR DENTIST 

BMS501 BIOMEDICAL SCIENCE 1 
AN233 NEUROSCIENCES FOR DENTIST 
PR225 MUSCULOSKELETAL SYSTEM 

 
 
4.  ทุนวิจัยท่ีได้รับ 
 ไม่มี 
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ประวัติและผลงาน 
 

ชื่อ – นามสกุล (ภาษาไทย)  นางสาวภัทธิรา ธีรสวัสดิ ์
ชื่อ – นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)  MISS PHATTHIRA TEERASAWASDI  
ต าแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
ที่ท างาน    วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
เบอร์โทรศัพท์    0-2259-2343 
Email     phatthira@g.swu.ac.th 
 

คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา  (เรียงจากระดับปริญญาตรี  ปริญญาโท  และปริญญาเอก) 
วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 

นศ.บ. การโฆษณา มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 2542 
ศศ.ม. สิ่งแวดล้อมศึกษา มหาวิทยาลัยมหิดล 2546 
นศ.ม. การประชาสัมพันธ์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2547 
กศ.ด. การวิจัยและพัฒนาหลักสูตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2553 

 
ความเชี่ยวชาญ 

บริหารโครงการทางการสื่อสาร, การวิจัยและพัฒนาหลักสูตรทั้งในและนอกระบบการศึกษา หลักสูตร
ฝึกอบรม, การออกแบบการสื่อสารเพื่อการพัฒนา ประชาสัมพันธ์ และสร้างภาพลักษณ์ 

 
ผลงานทางวิชาการ  
1.  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
ศิริยุภา พูลสุวรรณ, ลาวัณย์ ทองมนต์ และ ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์ . (2556). การพัฒนาหลักสูตรท้องถิ่น

ศิลปะการแสดงพื้นบ้าน. วารสารวิธีวิทยาการวิจัย, 21(2), 147-163   
Phatthira Teeraswasdi (2010) A Development of the Undergraduate CurrINCulum for 

Innovative Communication, College of Social Communication Innovation, 
Srinakharinwirot University Fine Arts International Journal, Srinakharinwirot University; 
14(2), 57-61 

 
2.  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์. (2557). การวิเคราะห์สื่อหนังสือพิมพ์ไทยเพ่ือการขับเคลื่อนงานนวัตกรรม การประชุม

สังคมศาสตร์วิชาการระดับชาติและนานาชาติ ครั้งที่ 10 เชียงราย: ประเทศไทย 
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ภัทธิรา ธีรสวัสดิ์ . (2558). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่ออัตราการยอมรับนวัตกรรมโทรทัศน์ระบบดิจิตอลของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร การประชุมวิชาการ 1st National and International 
Conference on Administration and Management จัดโดย สมาคมรัฐศาสตร์แห่ง
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

 

3.  ต ารา/หนังสือ 
       ไม่มี 
 
4.  ภาระงานสอน 

รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
IC261 COMMUNICATION MANAGEMENT 
IC361 SOCIAL MARKETING COMMUNICATION 
IC362 STRATEGIES AND PLANNING FOR TOURISM COMMUNICATION 
IC211 AUDIENCE ANALYSIS TECHNIQUES FOR INNOVATION MANAGEMENT 

COMMUNICATION 
IC261 COMMUNICATION MANAGEMENT 
IC332 TOURIST BEHAVIOR ANALYSIS 
IC112 PRINCIPLES OF INNOVATION 
CS202 RESEARCH AND KNOWLEDGE APPLICATION 
IC262 STRATEGIC OF TECHNOLOGICAL AND INNOVATIVE MANAGEMENT 
CI101 COMMUNICATION INNOVATION 
IC421 STRATEGIC PLANNING AND MANAGEMENT OF INNOVATION 

COMMUNICATION PROJECTS 
CS482 COMMUNICATION INNOVATION SENIOR PROJECT 
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5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1. การพัฒนาสื่อบทเรียนอิเล็กทรอนิกส์ : 
การจัดการสื่อสาร 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2554 หัวหน้าโครงการ 

2. โครงการศึกษาเพ่ือพัฒนาภาวะผู้น า
และเสริมสร้างทักษะการน าตนเองของ
ผู้บริหารส านักงานอัยการสูงสุด 

ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
ส านักงานอัยการสูงสุด 

2555 หัวหน้าโครงการ 

3. การพัฒนาบุคลากรระดับผู้บริหาร
บริษัท โตโยต้า มอเตอร์ (ประเทศไทย) 
จ ากัด 

ทุนอุดหนุนวิจัย บริษัท  
โตโยต้า มอเตอร์ ประเทศไทย 
จ ากัด 

2555 หัวหน้าโครงการ 

4. โครงการศึกษาวิจัยรูปแบบและวิธีการ
ที่เหมาะสมในการสร้างความร่วมมือจาก
ทุกภาคส่ วนเพ่ือส่ งเสริ มและรักษา
คุณภาพสิ่งแวดล้อมตามโครงการสร้างสี
เขียวให้ชีวิต 

ทุนอุดหนุนวิจัย ส านัก
สิ่งแวดล้อมกรุงเทพมหานคร 

2556 หัวหน้าโครงการ 

5. โครงการวิจัยและพัฒนาตัวชี้วัดด้าน
ส า ธ า ร ณ สุ ข แ ล ะ สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม
กรุงเทพมหานคร ประจ าปี พ.ศ. 2556 
 

ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
ส า นั ก ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ แ ล ะ
ประเมินผล กรุงเทพมหานคร 

2556 หัวหน้าโครงการ 

6. โครงการวิจัยประเมินผลการบังคับใช้
ระเบี ยบคณะกรรมการปูองกันและ
ปราบปรามยาเสพติดว่าด้วยแนวทางการ
ประสานงานคดียาเสพติด พ.ศ. 2553 

ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
ส านักงานคดียาเสพติด 
ส านักงานอัยการสูงสุด 

2556 หัวหน้าโครงการ 

7. กิจกรรมการวิจัยประเมินผลโครงการ ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
ประจ าปีกรมพัฒนาพลังงาน
ทดแทนและอนุรักษ์พลังงาน 
กระทรวงพลังงาน 

2556 หัวหน้าโครงการ 
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ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 
ที่ได้รับทุน 

ระบุสถานภาพ 
(หัวหน้า

โครงการ/ผู้ร่วม
โครงการ) 

9. โครงการเสริมสร้างและพัฒนาระเบียบ
วินัยและจริยธรรมของข้าราชการฝุาย
อัยการ กิจกรรมการเสริมสร้างวัฒนธรรม
องค์กร 

ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
ส านักพัฒนาระบบบริหาร
ราชการ ส านักงานอัยการสูงสุด 

2557 หัวหน้าโครงการ 

10. ปั จจั ยที่ มี อิทธิพลต่ออัตราการ
ยอมรับนวัตกรรมโทรทัศน์ระบบดิจิตอล
ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2557 หัวหน้าโครงการ 

11. ปั จจั ยที่ มี อิทธิพลต่ออัตราการ
ยอมรับนวัตกรรมโทรทัศน์ระบบดิจิตอล
ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2557 หัวหน้าโครงการ 

12. อิทธิพลของชื่อเสียงองค์กรต่อความ
ภักดีในแบรนด์ 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2558 ผู้ร่วมโครงการ 
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ประวัติและผลงาน 
 

ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาไทย)   นายกฤชณัท แสนทวี 

ชื่อ-นามสกุล  (ภาษาอังกฤษ)   MR.KRITCHANAT SANTAWEE  

ต าแหน่งทางวิชาการ     ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 

ที่ท างาน        วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคมมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

เบอร์โทรศัพท์        0-2259-2343 

Email          kritchanat@swuacth    

 
คุณวุฒิ สาขาวิชา และสถาบันที่ส าเร็จการศึกษา (เรียงจากระดับปริญญาตรี  ปริญญาโท  และปริญญาเอก) 

วุฒิการศึกษา คุณวุฒ/ิสาขาวิชา สถาบัน ปีท่ีส าเร็จ 
นศ.บ. การประชาสัมพันธ์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 2543 
ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง 2545 
ค.บ. ธุรกิจศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 2548 
นศ.ม. นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2550 
ว.ม. สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2552 
นศ.ด นิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2554 

 
ความเชี่ยวชาญ 
 การประชาสัมพันธ์, นิเทศศาสตร์, สื่อสารมวลชน 
 

ผลงานทางวิชาการ  
1  บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ 
กฤชณัท แสนทวี. (2551) การวิเคราะห์การสื่อสารกับการสืบทอดอัตลักษณ์ของชาวไทยพวน อ าเภอบ้านหมี่ จังหวัด

ลพบุรี” วารสารไทคดีศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 5, 2 (เมษายน-กันยายน 2551) 
กฤชณัท แสนทวี. (2557). เครือข่ายสังคมออนไลน์ : มุมมองใหม่ของพ้ืนที่สาธารณะและภาคประชาสังคม . 

วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 2, 2(7), 19-35. 
ชัชฎา อัครศรีวร และกฤชณัท แสนทวี. (2557). การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือการขับเคลื่อนนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์ข้าวเพื่อสุขภาพ. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 2, 1(3), 6-17. 
 
 
 



178 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

2  บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ 
กฤชณัท แสนทวี. (2554). พฤติกรรมการเปิดรับและระดับการรู้เท่าทันสื่อของเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานคร. 

บูรณาการศาสตร์และศิลป์ คือ การประชุมวิชาการและเสนอผลงานวิจัย/สร้างสรรค์ ศิลปากรวิจัย    
ครั้งที่ 4. มหาวิทยาลัยศิลปากร. 

กฤชณัท แสนทวี. (2555). บทบาทหน้าที่ในการน าเสนอข่าวการเมืองของสื่อมวลชนไทย การประชุมสัมมนา
ทางวิชาการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก ครั้งที่ 5.ชลบุรี: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี     
ราชมงคลตะวันออก. 

กฤชณัท แสนทวี. (2555). The Factors Influencing Corporate Reputation and Corporate 
Reputation Management in Thailand การประชุม International Graduate Conference 
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5. ทุนวิจัยที่ได้รับ 
ชื่อโครงการวิจัย แหล่งทุน ปีงบประมาณ 

ที่ได้รับทุน 
ระบุสถานภาพ 

(หัวหน้า
โครงการ/ผู้ร่วม

โครงการ) 
1 .  ก ล ยุ ท ธ์ ก า ร ป ร ะ ก อ บ ส ร้ า ง
ปรากฏการณ์ถวิ ลหาอดีตในการ
สื่อสารเพ่ือการท่องเที่ยวของชุมชน
อนุรักษ์วิถีชีวิตดั้งเดิม 

ทุนอุดหนุนวิจัย งบประมาณ
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2555 หัวหน้าโครงการ 

2. การรับรู้ภาพลักษณ์และบุคลิกภาพ
ด้านการท่องเที่ยวภายในประเทศของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 
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วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2556 หัวหน้าโครงการ 

3. การศึกษาศักยภาพทางการสื่อสาร
ของชุ มชนท่อง เที่ ยว เชิ งอนุ รั กษ์
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2556 หัวหน้าโครงการ 

4 .  บทบาทหน้ า ที่ ก า ร เป็ น พ้ื นที่
สาธารณะของสื่อมวลชนและสื่อใหม่
ในการสื่อสารประเด็นการเมืองของ
สังคมไทย 

ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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5. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อคุณค่าแบรนด์
ด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยใน
โครงการท่องเที่ยววิถีไทย 
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7 .  แ น ว ท า ง ก า ร ด า เ นิ น ง า น
ประชาสัมพันธ์และการจัดการชื่อเสียง
องค์กรภาครั ฐ ในยุคสั งคมข้อมู ล
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ทุนอุดหนุนวิจัย วิทยาลัย
นวัตกรรมสื่อสารสังคม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

2558 หัวหน้าโครงการ 
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ASEAN Universities. 234. Chiang Mai. 

 
3.  ต ารา/หนังสือ 
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CS202 RESEARCH AND KNOWLEDGE APPLICATION 
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รหัสวิชา ชื่อรายวิชา 
CS371 PROFESSIONAL PRACTICE 
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CB227 INFORMATION TECHNOLOGY LAW 
CC203 STATISTICAL METHODS 
CC322 INFORMATION TECHNOLOGY LAW 
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ปรัชญา 
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จริยธรรม” 

ปรัชญา 
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เปรียบเทียบโครงสร้างหลักสูตร 

หมวดวิชา หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรใหม่ พ.ศ.2559 
วิชาศึกษาทั่วไป เรียนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 

1. กลุ่มวิชาภาษา เรยีนไม่น้อยกว่า     9 หน่วยกิต 
2. กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์และ เทคโนโลยี 
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3. กลุ่มวิชาศิลปศาสตร์  
เรียนไม่น้อยกว่า                         15 หน่วยกิต 
 

เรียนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
1. กลุ่มวิชาภาษา เรยีนไม่น้อยกว่า      9 หน่วยกิต 
2. กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์และ เทคโนโลยี 
เรียนไม่น้อยกว่า                           6 หน่วยกิต 
3. กลุ่มวิชาศิลปศาสตร์  
เรียนไม่น้อยกว่า                          15 หน่วยกิต 

วิชาเฉพาะ เรียนไม่น้อยกว่า 80 หน่วยกิต 
1. วิชาพื้นฐานเฉพาะ  
เรียนไม่น้อยกว่า                         30 หน่วยกิต 
2. วิชาเอก เรียนไม่น้อยกว่า           50 หน่วยกิต 
2.1 วิชาเอกบังคับ เรียนไม่น้อยกวา่ 19 หน่วยกิต 
2.2 วิชาเอกเลือก เรียนไม่น้อยกว่า  31 หน่วยกิต 

เรียนไม่น้อยกว่า 80 หน่วยกิต 
1. วิชาแกน  
เรียนไม่น้อยกว่า                         41 หน่วยกิต 
2. วิชาเอก เรียนไม่น้อยกว่า           39 หน่วยกิต 
2.1 วิชาเอกบังคับ เรียนไม่น้อยกวา่  24 หน่วยกิต 
2.2 วิชาเอกเลือก เรียนไม่น้อยกว่า   15 หน่วยกิต 

วิชาเลือกเสร ี เรียนไม่น้อยกว่า     6 หน่วยกิต เรียนไม่น้อยกว่า     6 หน่วยกิต 
วิชาโท เรียนไม่น้อยกว่า    15 หน่วยกิต เรียนไม่น้อยกว่า    15 หน่วยกิต 
หน่วยกิตรวม เรียนไม่น้อยกว่า  131 หน่วยกิต เรียนไม่น้อยกว่า  131 หน่วยกิต 
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รายละเอียดการปรับปรุง 
ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร   

หมวดวิชาแกน : จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 
นว 101 สังคมดิจิตอลและ                   3(3-0-6) 
นิเวศวิทยาเชิงวัฒนธรรม     
CS 101 Digital Society and Cultural Ecology 
          ศึกษา ค้นคว้ าและวิ เคราะห์  หลั กการแนว คิด 
ประสบการณ์และประเด็นต่างๆ ทางด้านสังคมดิจิตอลและ
นิเวศวิทยาเชิงวัฒนธรรม ประเด็นสังคมดิจิตอลในกระแสโลกา
ภิวัตน์ ที่กระทบต่อนิเวศวิทยาเชิงวัฒนธรรม ซ่ึงเกี่ยวข้องกับ
ธรรมชาติ สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม ความดีงาม อัตลักษณ์ 
ศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งการรายงานและน าเสนอ
ร่วมกัน 

 ตัดออก เนื่องจากเนื้อหา
ทับซ้อนกับวิชา ภส 201 
สื่อดิจิตอลกับสังคม  

นว 102 สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย            3(3-0-6) CS 102 
 Contemporary Aesthetics                                                
         ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ หลักการหลักการแนวคิด  
ประสบการณ์และประเด็นต่างๆ ทางด้านสุนทรียศาสตร์ร่วม
สมัย ทั้งสุนทรียศาสตร์ตะวันตก ตะวันออก และไทยวิเคราะห์
ในเชิงสวิทยาการที่สัมพันธ์กับ ความงามร่วมสมัยทั้งกระแส
สมัยใหม่ และหลังสมัยใหม่ ที่มีผลกระทบต่อนวัตกรรมสื่อสาร
สังคม ศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งการรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

นว 102 สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย         3(3-0-6) 
CS 102  Contemporary Aesthetics                                                
         ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ หลักการ แนวคิด  
ป ร ะ สบ ก า รณ์ แ ล ะ ป ร ะ เ ด็ น ต่ า ง ๆ  ท า ง ด้ า น
สุนทรียศาสตร์ร่วมสมัย ทั้งสุนทรียศาสตร์ตะวันตก 
ตะวันออก และไทย วิเคราะห์ในเชิงวิทยาการที่
สัมพันธ์กับความงามร่วมสมัย ทั้งกระแสสมัยใหม่และ
หลังสมัยใหม่ ที่มีผลกระทบต่อนวัตกรรมสื่อสารสังคม 

ไม่เปลี่ยนแปลง 

นว 103 จริยธรรมและประเด็นทาง       3(3-0-6)กฎหมาย
สารสนเทศ  
CS 103  EthINC and Law Issue Information 
Technology      
          ศึกษาค้นคว้าและวิ เคราะห์ประเด็นปัญหาทาง
จริยธรรมและกฎหมายในธุรกิจสารสนเทศ  ที่มีผลกระทบต่อ
โลก สังคม ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม  ซ่ึงเกี่ยวข้องกับนวัตกรรม
สื่อสารสังคม วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี คอมพิวเตอร์ เกี่ยวข้อง
กับบทบาท ภารกิจ ความรับผิดชอบและบทลงโทษของผู้
สร้างสรรค์  จิตส านึกสาธารณะ ศึกษาค้นคว้าและสัมมนา 
พร้อมทั้งการรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก  น าประเด็นด้าน
จริยธรรมและกฏหมายไป
แทรกอยู่ในรายวิชาของ
กลุ่ ม วิ ช า เอกบั ง คับ  ที่
จัดการเรียนการสอนเป็น
ภ า ษา ไท ย  เ นื่ อ ง จ า ก
เนื้อหามีความยากและ
ต้องมีการตีความ ท าให้ไม่
เหมาะสมที่ จ ะจั ดการ
เ รี ย น ก า ร ส อ น เ ป็ น
ภาษาอังกฤษ 

นส101 นวัตกรรมสื่อสาร                  3(3-0-6) CI 
101    Communication Innovation 
         ศึกษาทฤษฎีหลักการการน านวัตกรรมสื่อสารมาใช้ใน
องค์กรประเภทต่างๆโดยเน้นในเรื่องกระบวนการพัฒนา
นวัตกรรมสื่อสาร การน าไปใช้ประโยชน์ การปรับตัวเพื่อรองรับ
นวัตกรรมสื่อสารขององค์กรและผู้ที่เกี่ยวข้อง โดยวิเคราะห์
นวัตกรรมสื่อสารควบคู่กับจริยธรรมในสังคม 

นวส 203 นวัตกรรมการส่ือสาร           3(2-2-5)  
INC 203  Communication Innovation 
        ศึกษาทฤษฎี/หลักการเกีย่วกบันวัตกรรมสื่อสาร 
และกระบวนการน านวัตกรรมสื่อสารมาใช้ในองค์กร
ประเภทต่างๆ โดยเน้นในเรื่องกระบวนการพัฒนา
นวัตกรรมสื่อสาร การน าไปใช้ประโยชน ์การปรับตวัเพื่อ
รองรับนวัตกรรมสื่อสารขององค์กรและผู้ที่เกี่ยวข้อง  
 

ปรับชื่อภาษาไทย และ
เปลี่ยนรหัสวิชา จ านวน
หน่วยกิต 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 
นส 102  ความรู้เบื้องต้นด้าน                               3(3-0-6) 
สื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล            
IC 102   Introduction to Mass communication and 
Digital Media 
           ศึกษาค้นคว้า และวิเคราะห์เกี่ยวกับความรู้เบื้องต้นใน
ศาสตร์ทางด้านสื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล ครอบคลุมทั้งใน
เรื่องของคุณลักษณะ ประเภท กระบวนการผลิต ตลอดจน
รายละเอียดของสื่อในแต่ละชนิด เป็นต้น เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความรู้ ความเข้าใจเบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารมวลชนและสื่อ
ดิจิตอล โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 102  ความรู้เบื้องต้นด้าน                   3(3-0-6) 
สื่อสารมวลชนและสื่อดิจิตอล            
INC 102   Introduction to Mass communication 
and Digital Media 
           ศึกษาค้นคว้า เกี่ยวกับความรู้ เบื้องต้นใน
ศาสตร์ ทา งด้ า นสื่ อ สา รมวลชนและสื่ อดิ จิ ตอล 
ครอบคลุมทั้งในเรื่องประวัติศาสตร์และความเป็นมา
ของสื่อแต่ละประเภท รวมถึงคุณลักษณะ ประเภท 
กระบวนการผลิต ตลอดจนรายละเอียดของสื่อในแต่ละ
ชนิด และท าความเข้าใจกับธุรกิจของสื่อแต่ละประเภท 
รวมถึงแนวโน้มและทิศทางของสื่อในอนาคตทั้งที่เป็น
สื่อมวลชนและสื่อดิจิตอล 

ปรับค าอธิบายรายวิชา 

นส 201   ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ                         3(3-0-6) 
การส่ือสารเพื่อการพัฒนา           
IC 201 Introduction to Development 
Communication  
          ศึกษาค้นคว้า และวิเคราะห์เกี่ยวกับความรู้เบื้องต้นใน
ศาสตร์ทางด้านการส่ือสารเพื่อน าไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาด้าน
ต่างๆ ทั้งสังคม เศรษฐกิจ การเมือง หรือวัฒนธรรม เป็นต้น 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจเบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสาร
กับการพัฒนา โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 201   ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ             3(3-0-6) 
การส่ือสารเพื่อการพัฒนา           
INC 201 Introduction to Development 
Communication  
       ศึ ก ษ า ค้ น ค ว้ า  เ กี่ ย ว กั บ ค ว า ม รู้ เ บื้ อ ง ต้ น 
ประวัติศาสตร์ของการพัฒนาประเทศและนโยบายด้าน
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศก าลังพัฒนา
ในยุคสมัยต่างๆ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ท าความเข้าใจ
กับบทบาทและหน้าที่ของการสื่อสารในการสนับสนุน
และเป็นตัวกลางในการน านโยบายต่างๆไปสู่การปฏิบัติ
ได้อย่างมีประสิทธิผล รวมทั้ งทฤษฎีที่เกี่ยวข้องการ
สื่อสารเพื่อพัฒนา และท าความรู้จักองค์กรและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและมีบทบาทส าคัญกับการสื่อสาร
เพื่อการพัฒนา รวมถึงองค์กรพัฒนาเอกชนและองค์การ
ระหว่างประเทศ  

ปรับค าอธิบายรายวิชา 

คส 101 สื่อคอมพิวเตอร์เพื่อการส่ือสาร            3(2-2-5) 
CC 101  Computer Mediated Communication 
           ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์  หลักการใช้สื่อคอมพิวเตอร์
เพื่อการสื่อสาร องค์ประกอบการสื่อสารด้วยสื่อคอมพิวเตอร์ 
พฤติกรรมการติดต่อสื่อสาร สื่อกลางในการติดต่อสื่อสาร สังคม
เชิงปฏิสัมพันธ์ จริยธรรมการสื่อสาร ศึกษาและวิเคราะห์ด้วย
กระบวนการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก เนื่องจากเนื้อหาใน
รายวิชาไม่ทันสมัยต่อการ
เปลี่ยนแปลง 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 
อส 201 แนวความคิดเพื่อ                                3(2-2-5) 
การออกแบบสื่อดิจิตอล  
ID 201   Digital Media Design Concept 
           ศึกษาและพัฒนาแนวความคิดและกระบวนทัศน์ส าหรับ
นวัตกรรมสื่อสารเพื่อสังคมในระบบดิจิตอลเพื่อสร้างสรรค์งาน
ออกแบบให้ทันต่อการพัฒนาสื่อในระดับสากล 

อส 201 แนวความคิดเพื่อ                     3(2-2-5) 
การออกแบบสื่อดิจิตอล  
ID 201   Digital Media Design Concept 
     ศึกษาและพัฒนาแนวความคิดและกระบวนทัศน์
ส าหรับนวัตกรรมสื่อสารเพื่อสังคมในระบบดิจิตอล 
ประวัติศาสตร์ของศิลปะและการออกแบบ การใช้ภาษา 
งานวรรณกรรม รวมถึงภาพถ่ายภาพวาด และการวาด
รูปเพื่อสื่อดิจิตอล รวมถึงการสร้างสรรค์งานออกแบบ
เพื่อการพัฒนาสื่อและงานโฆษณา รวมถึงองค์ประกอบ
อื่นๆที่ส าคัญต่อการสร้างสรรค์งานออกแบบ ทฤษฎี
เสียง ทฤษฏีแสง และทฤษฎีทางด้านจิตวิทยาที่ส าคัญ
เพื่อสร้างสรรค์งานออกแบบให้ทันต่อการพัฒนาสื่อใน
ระดับสากล 

ปรับค าอธิบายรายวิชา 

กธ 201   พฤติกรรมผู้ใช้สารสนเทศ                        3(2-2-5) 
CB 201   End user behaviour 
           ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์หลักการ แนวคิด ประเด็น
ต่างๆ ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้ใช้สารสนเทศ โดยพิจารณาปัจจัย
ต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้ใช้สารสนเทศ  ปัจจัยที่เกี่ยวข้อง
กับตัวบุคคล สิ่งจูงใจ ทฤษฎีของการเรียนรู้ ทัศนคติค่านิยม 
รวมถึงอิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ ศึกษาและ
วิเคราะห์ด้วยกระบวนการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 

ภส 201   สื่อดิจิตอลกับสังคม                               3(3-0-6)                                   
CD 201  Digital Media and Society 
           ศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่าง
สื่อและภาพยนตร์กับสังคม และวัฒนธรรมในยุคปัจจุบัน 
ตลอดจนอิทธิพลของสื่อดิจิตอล และภาพยนตร์ที่มีต่อสังคม 
วัฒนธรรม และผู้เสพในยุคหลังทันสมัย รวมทั้งข้อจ ากัดและ
อิทธิพลของวัฒนธรรม การเมือง และสังคม ต่อการผลิตงานสื่อ
ดิจิตอล และภาพยนตร์  ทั้งนี้โดยมุ่งศึกษาและวิเคราะห์ด้วย
กระบวนการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 

 นวส 202  หลักการส่ือสารการตลาด       3(2-2-5)                         
INC 202  Principles of Marketing 
communication 
      ศึกษาลักษณะพื้นฐานด้านการตลาดและการ
สื่อสารการตลาด กระบวนการของการสื่อสารการตลาด 
ท าความเข้าใจกับเครื่องมือของการส่ือสารการตลาด 
หลักการของการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การจัด
กิจกรรมการส่งเสริมการขาย การขายผา่นพนักงานขาย 
การตลาดทางตรง รวมทั้งช่องทางการส่ือสารต่างๆ ทั้ง
ออนไลน์และสื่ออื่นๆ  

รายวิชาใหม่  
เพื่อเพิ่มพื้นฐานและเปิด
มุ มมองด้ านการตลาด
ให้กับนิสิต เพื่อให้นิสิต
สามารถออกแบบการ
สื่อสารให้มีประสิทธิภาพ
แ ล ะ เ ห ม า ะ ส ม  กั บ
กลุ่มเปูาหมาย 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 
 นวส 103   จิตวิทยาการส่ือสาร             3(3-0-6)                                                

INC 103    communication Psychology 
            ศึกษาความหมาย ความส าคัญของจิตวิทยา
การสื่อสาร ทฤษฎีทางจิตวิทยา และพฤติกรรมของ
มนุษย์ อิทธิพลของการสื่อสารต่อการเปลี่ยนแปลง
ความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมของบุคคล การรับรู้ 
แรงจูงใจในการสื่อสาร จิตวิทยาการสื่อสารในองค์กร 
จิตวิทยาสื่อสารทางการตลาด และการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภค 

รายวิชาใหม่ของวิชาเอก
ก า ร สื่ อ ส า ร เ พื่ อ ก า ร
จัดการนวัตกรรม  เพื่อ
เพิ่ มพื้ นฐานในการท า
ค ว า ม เ ข้ า ใ จ แ น ว คิ ด
เ กี่ ย ว กั บ จิ ต วิ ท ย า ที่ มี
ค ว า ม ส า คั ญ กั บ ก า ร
สื่อสาร อันจะเป็นวิชา
พื้นฐาน ให้นิสิตสามารถ
น าไปประยุกต์ใช้ในการ
เ รี ย น ร า ย วิ ช า อื่ น ๆ 
ทางศาสร์การสื่อสารได้
อ ย่ า ง มี ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ
ต่อไป 

 นวส 104   ศัพท์เฉพาะทางด้านสื่อ        3(2-2-5)                       
INC 104    Media Terminology 
     ศึกษาค าศัพท์เฉพาะที่ใช้ในด้านสื่อ โดยศึกษาจาก
รากศัพท์และส านวนต่ า งๆ ที่ เกี่ ย วข้องกับ  งาน
สื่อสารมวลชน งานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ โดย
เรียนรู้ผ่านการอ่านและท าความเข้าใจกับบทความด้าน
สื่อสารมวลชน การฟังข่าวและการแถลงข่าว รวมถึงการ
ประยุกต์น าค าศัพท์เฉพาะต่างๆไปใช้งานให้ถูกต้องใน
ด้านการพูดและการเขียน  
 
 

รายวิชาใหม่ของวิชาเอก
การสื่อสารเพื่อสุขภาพ
และวิชาเอกการสื่อสาร
เพื่อการท่องเที่ยว เพื่อ
เพิ่มพื้นฐานและทักษะ
ด้านภาษาอังกฤษ และ
เ พื่ อ ใ ห้ นิ สิ ต ไ ด้ ท า
ความคุ้นเคยกับศัพท์และ
ส านวนภาษาอังกฤษที่ใช้
ใ น ด้ า น สื่ อ แ ล ะ ก า ร
สื่อสารมวลชน  

 นวส 203  การประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์   3(2-2-5)               
ในงานสื่อสาร                        
INC 203  Computer Application in 
communication Work 
           ศึกษาและฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับการน าเสนองาน
สื่อสารที่มีการประยุกต์ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ ฝึก
ปฏิบัติการสร้างกราฟิกโดยใช้โปรแกรมสร้างภาพที่มี
ลักษณะเป็นลายเส้น (Vector Graphic) และโปรแกรม
ตก แ ต่ ง แ ล ะ ตั ด ต่ อ รู ป ภ า พ  โ ด ย ค รอ บ คลุ ม ทั้ ง
กระบวนการ การวางแผน  การล าดับความคิด การ
ออกแบบ การใช้ภาษาที่เหมาะสมและสอดคล้องกับ
เนื้อหา 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อ ให้รายวิชามีความ
ทันสมัยและมีการบูรณา
การ ทักษะการสื่อสาร
และประยุกต์ให้ เข้ากับ
สื่อคอมพิวเตอร์  
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 นวส 301   แนวโน้มสื่อใหม่กับสังคม            3(3-0-6)                       

INC 301    Trends in New Media and Society 
     ศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่าง
สื่อและภาพยนตร์กับสังคม และวัฒนธรรมในยุคปัจจุบัน 
ตลอดจนอิทธิพลของสื่อดิจิตอล และภาพยนตร์ที่มีต่อ
สังคม วัฒนธรรม และผู้เสพในยุคหลังทันสมัย รวมทั้ง
ข้อจ ากัดและอิทธิพลของวัฒนธรรม การเมือง และสังคม 
ต่อการผลิตงานสื่อดิจิตอล และภาพยนตร์  รวมถึง
แนวโน้ม ทิศทาง และบทบาทของสื่อต่อสังคมในอนาคต 

รายวิชาใหม่  
เพื่อให้รายวิชาครอบคลุม
ประเด็นต่างๆ เกี่ยวกับ
แนวโน้มของสื่อใหม่ๆ ที่
เกิดขึ้นกับอิทธิพลที่มีต่ะ
ระบบสังคม 

 นวส 302   การวิเคราะห์ผู้รับสาร               3(2-2-5)                       
INC 302    Audience Analysis 
       ศึกษา ค้นคว้าและวิเคราะห์หลักการ แนวคิด 
ประเด็นต่างๆ ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้รับสาร โดย
พิจารณาปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้รับสาร 
ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับตัวบุคคล สิ่งจูงใจ ทฤษฎีของการ
เรียนรู้ ทัศนคติ ค่านิยม รวมถึงอิทธิพลทางสังคมและ
วัฒนธรรมประเพณีต่างๆ  

รายวิชาใหม่  
เพื่อเพิ่มพื้นฐานในการท า
ความเข้าใจกลุ่มผู้รับสาร 
ซ่ึงปัจจุบันเป็นกลุ่มที่มี
ความส าคัญอย่างยิ่งต่อ
การวางแผนการสื่อสาร
ในรูปแบบต่างๆ 

 

หมวดวิชาแกน : จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 
 นวส 311 การวิจัยทางการส่ือสาร                 3(2-2-5) 

INC 311 Communication Research 
            ศึกษาค้นคว้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร
และสื่อดิจิตอลในปัจจุบัน โดยมุ่ งให้ผู้ เรียนฝึกอ่าน 
วิเคราะห์ สังเคราะห์ความรู้จากผลงานวิจัย และรู้จักการ
น าประโยชน์จากงานวิจัยมาใช้ได้นอกจากนั้นยังมุ่งเน้น
การศึกษาวิธีการและเทคนิคต่าง ๆ ในการท าวิจัย 
แนวความคิดของการท าวิจัยการเก็บรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอ  โดยให้มีการฝึกปฏิบัติในการ
ประยุกต์ใช้ทักษะทางการวิจัยกับการพัฒนางานวิชาชีพ
ด้านสื่อสาร 

ปรับเป็นรายวิชาวิจยั
เฉพาะทางด้านการ
สื่อสารเพื่อสอดคล้องกับ
เปูาหมายของหลักสูตร 

 นวส 471  โครงงานนวัตกรรมการส่ือสาร        5(0-10-5) 
INC 471Communication Innovation Senior Project                        
     ศึ ก ษ า  ค้ น ค ว้ า  แ ล ะ บู รณา ก า รค ว า ม รู้  แ ล ะ
ประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ในวิชาต่างๆ ก าหนดหัวข้อเพื่อ
ท าการศึกษา วิเคราะห์ในรูปแบบงานวิจัยและพัฒนาบน
พื้นฐานการส่งเสริมจริยธรรม วัฒนธรรม และนวัตกรรม
การสื่อสาร โดยเขียนเป็นภาคนิพนธ์และผลิตผลงานจริง 
และน าเสนองานต่อสาธารณชน 

ย้ายมาจากวิชาเอกบังคับ 
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 นวส 371   การฝึกงานทางวิชาชีพ                   3(0-9-0)  

INC 371    Professional Practice 
     มุ่ งสร้างเสริมประสบการณ์ตรงในขอบเขตตาม
สาขาวิชาที่ผู้เรียนสนใจในองค์กรบริษัทและหน่วยงาน
วิชาชีพ ภายใต้การดูแลและให้ค าปรึกษาของอาจารย์ใน
สาขาวิชา ทั้งนี้เพื่อให้ผู้เรียนได้เผชิญต่อสถานการณ์จริง 
ในสายวิชาชีพที่ตนสนใจไม่น้อยกว่า 250 ชั่วโมง 

รายวิชาใหม่  
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ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร  
หมวดวิชาเอกบังคับ วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว 

 
หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 

นส 111  ทฤษฏีและพฤติกรรมการส่ือสาร        3(2-2-5)              
IC  111  Theory and Communication Behavior 
          ศึกษาแนวคิดทฤษฏีการสื่อสารตามแบบจ าลอง
การถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร(Transmission Model) และ
แบบจ าลองเชิงวัฒนธรรม (Cultural Model) โดยเน้น
อิทธิพลของสื่ออย่างเชื่อมโยงกับการพัฒนาในสังคม
ทนัสมัยและหลังทันสมัยนิยม การน าทฤษฏีการสื่อสารมา
อธิบายพฤติกรรมการสื่อสารทางด้านสังคมวัฒนธรรม 
สังคมวิทยา และจิตวิทยา โดยเรียนรู้ผ่านการสัมมนา 
กรณีศึกษา และกิจกรรมกลุ่มเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ร่วมกันเกี่ยวกับหลักการและแนวทางการพัฒนาเพื่อสร้าง
นวัตกรรมการสื่อสารที่เหมาะสมกับเปูาหมายทางการ
สื่อสารในรูปแบบที่แตกต่างกัน 

 ตัดออก เนื่องจากเนื้อหา
คล้ายคลึงและทับซ้อนกับ
วิ ช า  น ว ส  102 ค ว า ม รู้
เบื้องต้นด้านสื่อสารมวลชน
และสื่อดิจิตอล 
 

นส 251  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ                 2(1-2-4) 
นวัตกรรมสื่อสาร 
IC 251  Creative Thinking for Communication 
Innovation 
         ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพื่อสรรสร้าง
งานนวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย โดยครอบคลุมทุก
องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจน
เรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิควิธีการคิดค้น 
พัฒนางานนวัตกรรมสื่อสาร เพื่อให้ผู้เรียนได้ฝึกทักษะ
การคิดสร้างสรรค์ และเกิดทักษะในการสร้างสรรค์ชิ้นงาน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

นวส 152  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ           3(2-2-5) 
นวัตกรรมสื่อสาร 
INC 152 Creative Thinking for Communication 
Innovation 
         ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพื่อสรรสร้าง
งานนวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย โดยครอบคลุม
ทุกองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจน
เรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิควิธีการ
คิดค้น พัฒนางานนวัตกรรมการส่ือสารในบริบทต่างๆ 

เพิ่มจ านวนหน่วยกิต จาก
เ ดิ ม  2  ห น่ ว ย กิ ต  เ ป็ น       
3 หน่วยกิต ให้เหมาะสมกับ
เนื้อหาของรายวิชา 

นส 252   การผลิตส่ือเบื้องต้น             2 ( 1 -2-4 )  
IC 252   Introduction to Media Production 
          ศึกษานวัตกรรมและเทคโนโลยีการผลิตรายการ
โทรทัศน์และวิทยุกระจายเสียง การใช้เครื่องมือเพื่อการ
ผลิตทั้งในส่วนของการผลิตนอกห้องผลิตรายการและใน
ห้องผลิตรายการ เพื่อให้ผู้ เรียนสามารถบูรณาการ
เทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสมกับรูปแบบของสื่อและ
การน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติเพื่อให้เกิดทักษะการใช้
เครื่องมือและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้อง 

นวส 153   การผลิตส่ือเบื้องต้น           3(2-2-5) 
INC 153   Introduction to Media Production 
       ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการผลติสือ่ 
ร ว ม ถึ ง น วั ตก ร รม แ ละ เท ค โ น โ ล ยี ก า ร ผลิ ต สื่ อ
ภาพเคลื่อนไหว โดยใช้เครื่องมือเพื่อฝึกปฏิบัติการผลิต
สื่อภาพเคลื่อนไหวทั้งในส่วนของการผลิตนอกห้องผลิต
รายการและในห้องผลิตรายการ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถ
บูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสมกับรูปแบบ
ของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติการเขียน 
script เพื่อใช้ในการสร้างเนื้อหา สร้างรายการ การตัด
ต่อ การสร้างสรรค์สื่อวิดีโอภาพเคลื่อนไหว รวมทั้งการ
ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการ
ส าหรับสื่อภาพเคลื่อนไหว 

ปรับเพิ่มจ านวนหน่วยกิต 
จากเดิม 2 หน่วยกิต เป็น 3 
หน่วยกิต ให้เหมาะสมกับ
เนื้อหาของรายวิชา 
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นส 253   การบูรณาการส่ือ                 2(1-2-4) 
เพื่องานสร้างสรรค์ 
IC  253  Integrated Media for Creativity Works 
          ศึกษาหลักการ แนวคิดในการเลือกใช้สื่อเพื่อ
ตอบสนองงานสร้างสรรค์ในประเภทต่างๆ ตามเปูาหมาย
ที่ก าหนด โดยมุ่งเน้นการผสานแนวความคิด การฝึก
ปฏิบัติการเลือกใช้สื่อในรูปแบบต่างๆเชิงบูรณาการ โดย
การศึกษาข้อดี ข้อด้อยของสื่อในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้
ผู้ เรียนสามารถน าสื่อที่มีอยู่มาบูรณาการใช้ในการ
สร้างสรรค์การน าเสนอแนวคิดได้อย่างเหมาะสม 

 ตัดออก 

นส 261    การจัดการการส่ือสาร                 2(1-2-4) 
IC  261   Communication Management 
          ศึกษาหลักและเทคนิคการบริหารจัดการการ
สื่อสารระบบการส่ือสารรวมทั้งศึกษาแนวคิด ความหมาย 
ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการก าหนดนโยบายการสื่อสารตั้งแต่
ระดับชุมชนไปจนถึงระดับประเทศ กระบวนการในการ
วางแผน การจัดการ และประเมินผลรูปแบบการจัดการ
สื่อสารเพื่อการพัฒนาในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นทางด้าน
การเมือง เศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และการศึกษา เป็นต้น 
โดยเรียนรู้ผ่านกรณีศึกษาและฝึกปฏิบัติการวางแผนการ
จัดการการสื่อสารที่เหมาะสมกับบริบทการเรียนรู้ของ
ผู้เรียนแต่ละคน เพื่อให้เกิดความเข้าใจและประยุกต์ใช้ใน
แต่ละกลุ่มสาขาวิชาได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

 ตัดออก เนื่องจากรายละเอียด
ใ น ร า ย วิ ช า  ทั บ ซ้ อ น กั บ
รายวิชาอื่น 

นว 202 งานวิจัยและ                             3(3-0-6) 
การประยุกต์ใช้ความรู้ 
CS 202 Research and Knowledge ApplINCation 
            ศึกษาค้นคว้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร
และสื่อดิจิตอลในปัจจุบัน โดยมุ่ งให้ผู้ เรียนฝึกอ่าน 
วิเคราะห์ สังเคราะห์ความรู้จากผลงานวิจัย และรู้จักการ
น าประโยชน์จากงานวิจัยมาใช้ได้นอกจากนั้นยังมุ่งเน้น
การศึกษาวิธีการและเทคนิคต่าง ๆ ในการท าวิจัย 
แนวความคิดของการท าวิจัยการเก็บรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอ  โดยให้มีการฝึกปฏิบัติเพื่อ
สะท้อนความสามารถในการประยุกต์ใช้ทักษะทางการ
วิจัยเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนางานการวิชาชีพด้าน
สื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 

 ตัดออก 
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นว 482   โครงงานนวัตกรรมการส่ือสาร      5(0-10-9) 
CS 482 Communication Innovation Senior 
Project                        
           ศึกษา ค้นคว้า และบูรณาการความรู้  และ
ประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ในวิชาต่างๆ ก าหนดหัวข้อเพื่อ
ท าการศึกษา วิเคราะห์ในรูปแบบงานวิจัยและพัฒนาบน
พื้นฐานการส่งเสริมจริยธรรม วัฒนธรรม และนวัตกรรม
การสื่อสาร โดยเขียนเป็นภาคนิพนธ์และผลิตผลงานจริง 
และน าเสนอต่อสาธารณะชน 

 ตัดออก 

 นวส 124  หลักการการท่องเท่ียว                3(2-2-5)          
INC  124  Principle of Tourism  
     ศึกษาความหมาย องค์ประกอบ ประวัติความเป็นมา 
หลักการและแนวคิดของการท่องเที่ยว ผลกระทบของ
การท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม รูปแบบของการท่องเที่ยวประเภทต่างๆ 
แนวทางในการจัดการและการพัฒนาการท่องเท่ียว 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก เป็น
วิชาเอกบังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เป็นส าหรับนิสิตวิชาเอก
การส่ือสารเพื่อการท่องเท่ียว 

 นวส 222  การสร้างตราสินค้าเพื่อ              3(2-2-5) 
การท่องเท่ียว                   
INC  222  Branding for Tourism  
     ศึกษา แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ในการสร้างตรา
สินค้าในธุรกิจท่องเที่ยว โดยการสร้างภาพลักษณ์ การ
สร้างจุดเด่นในงานหรือผลิตภัณฑ์ การสร้างภาพในใจ
ผู้บริโภค รวมทั้งฝึกวิเคราะห์กระบวนการสร้างความ
ภักดีต่อตราสินค้าให้กับนักท่องเที่ยว 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก เป็น
วิชาเอกบังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เป็นส าหรับนิสิตวิชาเอก
การส่ือสารเพื่อการท่องเท่ียว 

 นวส 252 การถ่ายภาพเพื่อการท่องเท่ียว        3(2-2-5)          
INC 252  Photography for Tourism  
     ศึกษา ค้นคว้า และฝึกปฏิบัติการถ่ายภาพในระบบ
ดิจิตอล หลักการ ทฤษฎีทางการถ่ายภาพ แสง  การจัด
องค์ประกอบภาพ การตกแต่งภาพ คุณลักษณะของ
ภาพถ่ายเพื่อการท่องเท่ียว การส่ือความหมาย ตลอดจน
การน าเสนอภาพถ่ายเพื่อการประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยว 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อฝึกทักษะในการสื่อสารใน
เชิงภาพเพื่อการท่องเที่ยวได้
อย่างเหมาะสม 
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 นวส 224 การวิเคราะห์พฤตกิรรม              3(2-2-5) 

นักท่องเที่ยว                      
INC 224 Tourist Behavior Analysis 
     ศึกษา วิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ที่
ต่างกันด้านวัฒนธรรม ศาสนา เชื้อชาติ สัญชาติ ฐานะ
ทางสังคมเศรษฐกิจของนักท่องเที่ยว  ประวัติศาสตร์
การท่องเที่ยวในอดีต ปัจจุบัน รวมทั้งศึกษาความ
ต้องการและวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว
จ าแนกตามวัตถุประสงค์การเดินทาง รวมทั้งศึกษา
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวได้แก่ การ
รับรู้  แรงจูงใจ ทัศนคติ การเรียนรู้ บุคลิกภาพ 
ครอบครัว ชั้นทางสังคม และวัฒนธรรม 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก เป็น
วิชาเอกบังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เป็นส าหรับนิสิตวิชาเอก
การสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว 
แ ล ะ ป รั บ ร หั ส ใ ห้ ต ร ง กั บ
ระดับชั้นปีในการเรียน 

 นวส 362  กลยุทธแ์ละการวางแผนสื่อ     3(3-0-6) 
เพื่อการท่องเท่ียว                      
INC  362 Strategies and Planning for Tourism 
Communication 
     ศึกษากลยุทธ์ การวางแผน และกระบวนการ
ออกแบบสื่อบูรณาการ ตลอดจนการด าเนินการเพื่อ
บูรณาการการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว ทั้งในด้านการ
น าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว  การจัด
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว การก าหนดงบประมาณ 
การบริหารความเสี่ยง กฎหมายและข้อก าหนดที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษา
ค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอ
ร่วมกัน 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก เป็น
วิชาเอกบังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เป็นส าหรับนิสิตวิชาเอก
การส่ือสารเพื่อการท่องเท่ียว 

 นวส 325  อัตลักษณ์ชุมชนเพื่อ             3(2-2-5) 
การท่องเท่ียว                      
INC  325 Community Coporate Identity for 
Tourism Communication 
     ศึกษาถึงกระบวนการการเรียนรู้ วิเคราะห์ แนวคิด 
และวิธีการในการใช้เทคนิคการสื่อสารอัตลักษณ์ของ
ชุมชนเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างเป็น
ระบบ พร้อมฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านการ
สื่อสารด้วยกระบวนการสร้างสรรค์อัตลักษณ์องค์กร 
(Corporate Identity) โดยสัมพันธ์กับพื้นที่ชุมชนที่
ท าการศึกษา 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อให้สอดคล้องกับกระแส
ความนิยมเรื่องการใช้การ
ท่องเที่ยว เป็นกลไกในการ
พัฒนาประเทศ โดยการให้
นิสิตได้เรียนรู้การสื่อสารอัต
ลั กษณ์ของชุ มชน  เพื่ อม า
สร้ า งสรร ค์นวั ตกรรมการ
สื่อสารด้านการท่องเท่ียว 
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นส 231  การเขียนเพื่อการส่ือสาร                   3(2-2-5) 
การท่องเท่ียว 
IC 231 Writing for Tourism Communication  
           ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเพื่อการเขียน
ส าหรับงานสื่อสิ่ งพิมพ์และสื่ออิ เล็กทรอนิกส์ ในทุกๆ 
ประเภท ทั้งในรูปแบบของการเขียนสารคดีในนิตยสาร การ
เขียนข่าว หนังสือพิมพ์ การเขียนบทในสื่อโทรทัศน์และวิทยุ 
ตลอดจนสามารถพัฒนาการเขียนและบทประเภทต่างๆ ใน
สื่อที่ผู้สอนเห็นว่ามีความเหมาะสม เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจและได้ฝึกทักษะการเขียน โดยเรียนรู้ผ่าน
การศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

นวส 263  การเขียนเพื่อการส่ือสาร                  3(2-2-5) 
การท่องเท่ียว 
INC 263 Writing for Tourism Communication  
           ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเพื่อการเขียน
ส าหรับงานสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ในทุกๆ ประเภท 
พร้อมฝึกปฏิบัติการเขียนทั้งในรูปแบบของการเขียนสารคดี
ในนิตยสาร การเขียนข่าว หนังสือพิมพ์ การเขียนบทในสื่อ
โทรทัศน์และวิทยุ ตลอดจนสามารถพัฒนาการเขียนและบท
ประเภทต่างๆ ในส่ือที่ผู้สอนเห็นว่ามีความเหมาะสม 

ปรับรหัสและค าอธิบาย
รายวิชา 

นส 232 การสร้างตราสินค้า                   3(2-2-5) 
เพื่อการท่องเท่ียว 
IC 232  Branding for Tourism Communication 
          ศึกษา แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ในการสร้างตรา
สินค้าในธุรกิจท่องเที่ยว โดยการสร้างภาพลักษณ์ การสร้าง
จุดเด่นในงานหรือผลิตภัณฑ์ การสร้างภาพในใจผู้บริโภค 
รวมถึงการสร้างความภักดีต่อตราสินค้าให้กับนักท่องเที่ยว
ได้อย่างครบถ้วน ถูกต้องและเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและได้ฝึกทักษะการวิเคราะห์ 
วางแผนการสร้างตราสินค้าได้อย่างเหมาะสม โดยเรียนรู้
ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

 ย้ าย ไป เป็ นวิ ช า เอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่ อ ส า ร เ พื่ อ ก า ร
ท่องเที่ยว 

นส 233  การจัดการทรัพยากร                       3(3-0-6) 
การท่องเท่ียว      
IC 233   Tourism Resources Management 
          ศึกษาแนวคิดเกี่ ยวกับการจัดการทรัพยากร
ท่องเที่ยว  ทรัพยากรการท่องเที่ยวในประเทศ ในปัจจุบัน
แ ล ะ ก า ร ค้ น ห า แ ล ะ พั ฒ น า ท รั พ ย า ก ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ใหม่  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการจัดการทรัพยากรท่องเท่ียว 
หน้าที่ขององค์กรชุมชน   นโยบายของรัฐและของ
ท้องถิ่น  เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถ
จัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดย
เรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และฝึกปฏิบัติ 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 223   การจัดการทรัพยากรการ                 3(2-2-5) 
ท่องเที่ยวเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน                     
INC 223   Tourism Resources Management for 
Sustainable Tourism  
        ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรท่องเที่ยว  
ทรัพยากรการท่องเท่ียวในประเทศ ในปัจจุบันและการค้นหา
และพัฒนาทรัพยากรท่องเท่ียวใหม่  กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ
การจัดการทรัพยากรท่องเที่ยว หน้าที่ขององค์กรชุมชน  
นโยบายของรั ฐและของท้องถิ่น  ความสัมพันธ์และ
ผลกระทบของการท่องเที่ยวที่มีต่อสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม สถานการณ์ ปัญหาและแนวโน้มในปัจจุบันของ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว องค์ประกอบและกระบวนการใน
การวางแผนพัฒนาการท่องเท่ียวที่ยั่งยืน 

- เปลี่ยนชื่อและเปลี่ยน
รหัสวิชา 
- ปรับปรุงค าอธิบายให้
ชัดเจนมากขึ้น 
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นส 234  หลักการการท่องเท่ียวเบื้องต้น            3(2-2-5) 
IC  234  Underlying Principle of Tourism  
          ศึกษาความหมาย องค์ประกอบ ประวัติความ
เป็นมา หลักการและแนวคิดของการท่องเที่ยว ผลกระทบ
ของการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม รูปแบบของการท่องเที่ยวประเภทต่างๆ 
แนวทางในการจัดการและการพัฒนาการท่องเที่ยว เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการท่องเที่ยว 
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ าย ไป เป็ นวิ ช า เอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่ อ ส า ร เ พื่ อ ก า ร
ท่องเที่ยว 

นส 235  ความรับผิดชอบต่อ                          3(2-2-5) 
สังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 
IC  235  Social Responsibility and Tourism Industry 
          ศึกษาหลักจริยศาสตร์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
หน้าที่ บทบาทและความรับผิดชอบต่อสังคมในอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ที่มีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน
สังคม เช่น รัฐบาลนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการและ
สิ่งแวดล้อม เป็นต้น ความต้องการของสังคมที่มีต่อภาคส่วน
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึง
บทบาท หน้าที่ และความรับผิดชอบต่อองค์กรในการสร้าง
ความยั่งยืนของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การใช้หลักจริย
ศาสตร์ประกอบการด า เนินงานของภาคส่วนต่างๆที่
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความรู้  ความเข้ า ใจและเห็นความส า คัญของความ
รับผิดชอบต่อสังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  โดย
เรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงาน
และน าเสนอร่วมกัน 

นวส 225  ความรับผิดชอบต่อ                         3(2-2-5) 
สังคมกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 
INC225  Social Responsibility and Tourism Industry 
          ศึกษาหลักจริยศาสตร์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
หน้าที่ บทบาทและความรับผิดชอบต่อสังคมในอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ที่มีความสัมพันธ์กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน
สังคม เช่น รัฐบาลนักท่องเที่ ยว ผู้ประกอบการและ
สิ่งแวดล้อม เป็นต้น ความต้องการของสังคมที่มีต่อภาคส่วน
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึง
บทบาท หน้าที่ และความรับผิดชอบต่อองค์กรในการสร้าง
ความยั่งยืนของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การใช้หลักจริย
ศาสตร์ประกอบการด าเนินงานของภาคส่วนต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

ปรับรายวิชามีความ
ชัดเจน 
 

นส 254  การออกแบบสื่อเพื่อการท่องเที่ยว  3(2-2-5)     
IC 254  Media Design for Tourism  
          ศึกษาอ ง ค์ป ระกอบ ในกา รสร้ า งส ร ร ค์ ง าน 
กระบวนการในการออกแบบงาน และการด าเนินการ เพื่อ
ผู้เรียนได้ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานจากแนวคิดให้
สามารถปรากฏเป็นรูปธรรม ที่สามารถสร้าง และสื่อ
ความหมายได้อย่างถูกต้อง และเหมาะสม โดยเรียนรู้ผ่าน
การศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 259 การออกแบบและผลิตสื่อสิ่งพิมพ์         3(2-2-5) 
เพื่อการท่องเท่ียว         
INC 259  Printing Media Design and Production for 
Tourism 
           ศึกษา หลักการออกแบบ เทคนิคพื้นฐานในการ
ออกแบบกราฟิกประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ ด้วยการใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ พร้อมฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์นวัตกรรมด้าน
การสื่อสารประเภทสื่อสิ่ งพิมพ์ โดยน าทักษะด้านการ
ออกแบบแก้ปัญหาและข้อจ ากัดทางการสื่อสารได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

- เปลี่ยนชื่อและเปลี่ยน
รหัสวิชา 
- ปรับปรุงค าอธิบาย
รายวิชาเพื่อเพิ่มทักษะ
ด้านการออกแบบสื่อ 
ประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ 
รวมถึงงานคอมพิวเตอร์
กราฟิก 
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นส 331 การสร้างเครือข่ายการส่ือสาร      3(2-2-5) 
เพื่อการท่องเท่ียว 
IC 331 Communication Networks for Tourism 
         ศึกษาแนวคิดด้านการสื่อสาร สังคมวิทยาและ
ม า นุ ษ ย วิ ท ย า  แ ล ะ จิ ต วิ ท ย า  ใ น ก า ร 
บูรณาการความรู้ ในการก าหนดแนวทางการสร้างเครือข่าย
ธุรกิจท่องเที่ยว กับองค์กรธุรกิจท่องเที่ยว บุคคลที่เกี่ยวข้อง 
อาทิ กิจการโรงแรม ร้านอาหาร การขนส่ง เป็นต้น รวมถึง
ผู้คนในชุมชนพื้นที่นั้นๆ เพื่อก่อให้เกิดเครือข่ายธุรกิจที่
เข้มแข็ง สามารถสร้างอ านาจต่อรองได้ทางธุรกิจ เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้  ความเข้าใจและสามารถประยุกต์ใช้
แนวคิดในการสร้างเครือข่ายการสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยวได้
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า 
กิจกรรมกลุ่ม และฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอ
ร่วมกัน 

 ตัดออก 

นส 332  การวิเคราะห์พฤติกรรม               3(3-0-6) 
นักท่องเที่ยว      
IC  332   Tourist Behavior Analysis 
          ศึกษา วิเคราะห์เกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ที่
ต่างกันด้านวัฒนธรรม ศาสนา เชื้อชาติ สัญชาติ ฐานะทาง
สังคมเศรษฐกิจของนักท่องเที่ยว  ประวัติศาสตร์การ
ท่องเที่ยวในอดีต ปัจจุบัน รวมทั้งศึกษาความต้องการและ
วิ เ คร า ะห์ พฤติ ก ร รมของนั กท่ อ ง เที่ ย วจ า แนกตาม
วัตถุประสงค์การเดินทาง  ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ย เช่น การรับรู้  แรงจูงใจ  ทัศนคติ  การ
เรียนรู ้ บุคลิกภาพ ครอบครัว ชั้นทางสังคม และวัฒนธรรม 
เป็นต้น โดยศึกษาและวิเคราะห์ด้วยกระบวนการศึกษา
ค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพฤติกรรมหรือ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว 

 ย้ า ย ไป เ ป็ น วิ ช า เ อ ก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่ อ ส า ร เ พื่ อ ก า ร
ท่องเที่ยว 

นส 333   การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน            3(3-0-6)               
IC  333   Sustainable Tourism 
          ศึกษา ปรัชญาและแนวคิดของการท่องเท่ียวที่ยั่งยืน 
รูปแบบของการท่องเที่ยวประเภทต่างๆความสัมพันธ์และ
ผลกระทบของการท่องเที่ยวที่มีต่อสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม สถานการณ์ ปัญหาและแนวโน้มในปัจจุบันของ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว องค์ประกอบและกระบวนการใน
การวางแผนพัฒนาการท่องเท่ียวที่ยั่งยืน ตลอดจนกลยุทธ์ใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจและเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก เนื่องจากน าไป
รวมกับรายวิชา นวส 
263 ก า ร จั ด ก า ร
ทรัพยากรการท่องเที่ยว
เพื่อการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน                     
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นส 351  การส่ือสารเพื่อการจัดการงาน                   3(3-0-6) 
ประชุม การสังสรรค์ และการจัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว 
IC 351  Communication to Meeting, Incention, 
Conference and Events for Tourism 
           ศึกษารูปแบบ แนวทางการจัดการด าเนินงานด้านการ
จัดงานประชุม การสังสรรค์และการจัดนิทรรศการที่มีคุณภาพ 
ตลอดจนแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานจากแนวคิดที่มีความ
แปลกใหม่ ทันสมัยและสามารถผสานการใช้สื่อได้อย่างเต็ม
ประสิทธิภาพ สร้างความสะดวกสบาย และประทับใจให้เกิดขึ้น
จากการจัดกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจและสามารถสร้างรูปแบบการสื่อสารเพื่อการจัดการ
งานประชุม การสังสรรค์ และการจัดนิทรรศการที่มีประสิทธิภาพ 
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงาน
และน าเสนอร่วมกัน 

นวส 322  การส่ือสารเพื่อการจัดการงาน            3(2-2-5) 
ประชุม การสังสรรค์ และการจัดนิทรรศการในการท่องเที่ยว 
INC 322  Communication to Meeting, Incention, 
Conference and Events for Tourism 
           ศึกษารูปแบบ แนวทางการจัดการด าเนินงานด้าน
การจัดงานประชุม การสังสรรค์และการจัดนิทรรศการ 
ตลอดจนแนวทางการสร้างสรรค์ และการบวนการในการจัด
งานประชุม การสังสรรค์ และการจัดนิทรรศการในการ
ท่องเที่ยว 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
 

นส 352 การผลิตส่ือสาระบันเทิงเพื่อการท่องเท่ียว      3(2-2-5) 
IC  352 Edutainment Production for Tourism  
          ศึกษาและวิ เคราะห์กระบวนการในการผลิต และ
เทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อสาระบันเทิงประเภทต่างใน
การสร้างสรรค์เพื่อการท่องเที่ยว โดยการน าเสนอมุมมอง 
ความคิดที่มีต่อการท่องเท่ียว ทั้งนี้เพื่อให้ผู้เรียนสามารถถ่ายทอด
ความคิดผ่านการวางโครงเรื่ อง การเขียนบท ตลอดจน
กระบวนการผลิตสื่อสาระบันเทิงรูปแบบต่างๆ โดยศึกษาและ
วิเคราะห์ด้วยกระบวนการศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และ
สัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความรู้ ความเข้าใจในกระบวนการผลิต และสามารถผลิตชิ้นงาน
เพื่อการท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิผลตามเปูาหมายที่ก าหนด 

นวส 352 การผลิตส่ือสาระบันเทิง      3(2-2-5) 
เพื่อการท่องเท่ียว 
INC  352 Edutainment Production for Tourism  
     ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการในการผลิต และ
เทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อสาระบันเทิงประเภทต่าง
ในการสร้างสรรค์เพื่อการท่องเที่ยว โดยการน าเสนอมุมมอง 
ความคิดที่มีต่อการท่องเที่ยว รวมทั้งถ่ายทอดความคิดผ่าน
การวางโครงเรื่อง การเขียนบท ตลอดจนกระบวนการผลิต
สื่อสาระบันเทิงรูปแบบต่างๆ 

ปรับค าอธิบาย
รายวิชา 

นส 354    สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์                      3(3-0-6) 
เพื่อการท่องเท่ียว  
IC 354 Advertising and Public Relation Media for Tourism  
          ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการผลิต และรูปแบบ/
เทคนิคการน าเสนองานสร้างสรรค์สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์เชิง
สร้างสรรค์ เพื่อการท่องเท่ียว โดยการน าเสนอมุมมอง ความคิดที่
มีต่ อการท่องเที่ ยว ให้สามารถถ่ ายทอดผ่ านการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ อาทิ การเขียนเชิงประชาสัมพันธ์ การผลิตสื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ การเลือกใช้ช่องทางในการใช้สื่อที่มีความ
เหมาะสม  ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อรูปแบบต่างๆ  โดยศึกษาและวิเคราะห์ด้วยกระบวนการ
ศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจใน
กระบวนการผลิต รูปแบบการน าเสนอ และสามารถผลิตชิ้นงาน
สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิผล
ตามเปูาหมายที่ก าหนด 

นวส 323 สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์               3(2-2-5) 
เพื่อการท่องเท่ียว  
INC 323 Advertising and Pubic Relation Media for Tourism  
          ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการผลิต และรูปแบบ/
เทคนิคการน าเสนองานสร้างสรรค์สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์
เชิงสร้างสรรค์เพื่อการท่องเที่ยว โดยการน าเสนอมุมมอง 
ความคิดที่มีต่อการท่องเที่ยวให้สามารถถ่ายทอดผ่านการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ อาทิ การเขียนเชิงประชาสัมพันธ์ 
การผลิตสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ การเลือกใช้ช่องทางใน
การใช้สื่อที่มีความเหมาะสม  ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อรูปแบบต่างๆ   

ปรับรหัส 
ค าอธิบายรายวิชา
และหน่วยกิต 



201 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
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นส 362 กลยุทธ์และการวางแผนสื่อ     3(3-0-6) 
เพื่อการท่องเท่ียว  
IC  362 Strategies and Planning for Tourism 
Communication 
           ศึกษากลยุทธ์ การวางแผน และกระบวนการ
ออกแบบสื่อบูรณาการ ตลอดจนการด าเนินการเพื่อบูรณา
การสื่อสารเพื่อการท่องเที่ยว ทั้งในด้านการน าเสนอข้อมูล
เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว  การจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว การก าหนดงบประมาณ การบริหารความเสี่ยง 
กฎหมายและข้อก าหนดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจในการวางแผนเชิงกลยุทธ์ได้
อย่างเท่าทันในยุคข้อมูลข่าวสาร โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษา
ค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ าย ไป เป็ นวิ ช า เอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่ อ ส า ร เ พื่ อ ก า ร
ท่องเที่ยว 

นส 364 การส่ือสารการตลาดเชิง                 3(2-2-5) 
บูรณาการเพื่อการท่องเท่ียว 
IC 364   Integrated  Marketing Communication for 
Tourism 
          ศึกษา หลักการ องค์ประกอบ กระบวนการ
ตลอดจนกิจกรรมในการด าเนินการสื่อสารการตลาดให้กับ
สินค้า โดยการบูรณาการส่ือในรูปแบบต่างๆเข้ามาใช้ในการ
ด าเนินงานได้อย่างเหมาะสม พร้อมฝึกวิเคราะห์และ
วางแผนรูปแบบการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการ
ท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับงานที่ได้รับมอบหมาย เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถสร้างสรรค์งาน
การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการท่องเท่ียวได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ 

นวส 364 การส่ือสารการตลาดเชิง               3(2-2-5) 
บูรณาการเพื่อการท่องเท่ียว 
INC 364   Integrated  Marketing Communication 
for Tourism 
          ศึกษา หลักการ องค์ประกอบ กระบวนการ
ตลอดจนกิจกรรมในการด าเนินการส่ือสารการตลาดให้กับ
สินค้า โดยการบูรณาการสื่อในรูปแบบต่างๆ เข้ามาใช้ใน
การด าเนินงานได้อย่างเหมาะสม พร้อมฝึกวิเคราะห์และ
วางแผนรูปแบบการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อ
การท่องเท่ียวที่เหมาะสมกับงานที่ได้รับมอบหมาย 

ไม่เปลี่ยนแปลง 

นส 431 การส่ือสารเพื่อการท่องเท่ียว     2(1-2-4) 
ในภาวะวิกฤต 
IC  431 Communication for Tourism in Crisis 
Situations 
           ศึกษาและด าเนินการด้านการส่ือสารการท่องเที่ยว
ในภาวะวิกฤต โดยการแสวงหาข่าวสารที่เกี่ยวข้อง การ
ส ารวจสภาพปัญหาที่แท้จริง เพื่อให้ผู้เรียนสามารถน ามา
วิเคราะห์ วางแผน และก าหนดแนวทางการสื่อสารเพื่อ
แก้ ไขปัญหาในภาวะวิกฤตการท่อง เที่ ยว ได้อย่ า งมี
ประสิทธิภาพ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 421 การส่ือสารเพื่อการท่องเท่ียว   2(1-2-4) 
ในภาวะวิกฤต 
INC  421 Communication for Tourism in Crisis 
Situation 
        ศึกษาและด าเนินการด้านการสื่อสารการท่องเที่ยว
ในภาวะวิกฤต โดยการแสวงหาข่าวสารที่เกี่ยวข้อง การ
ส ารวจสภาพปัญหาที่แท้จริงและฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์ 
วางแผน และก าหนดแนวทางการสื่อสารเพื่อแก้ไขปัญหา
ในภาวะวิกฤตการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ  โดย
เรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงาน
และน าเสนอร่วมกัน 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
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นว  372    สหกิจศึกษา      6 หน่วยกิต 
CS 372    Co - operative Education 
           ศึกษาและฝึกงานในหน่วยงานต่างๆ ทั้ง
ในอุตสาหกรรมหรือหน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง 
โดยมีระยะการฝึกงานไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 
ระหว่างภาคการเรียนที่ 8 เพื่อพัฒนาทักษะวิชาชีพ
ในงานทางนวัตกรรมการส่ือสาร สามารถวิเคราะห์
และแก้ไขปัญหาที่เกี่ยวข้องกับสายงาน และน า
ปัญหาที่ได้รับจากหน่วยงานที่ฝึกมาแก้ปัญหา การ
ปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม
องค์กร และเมื่อสิ้นสุดการฝึกงานนิสิตต้องส่ง
รายงานและน าเสนอข้อมูล โดยมีการวิเคราะห์
ความรู้ที่ได้รับระหว่างการฝึกงาน ทั้งทางทฤษฎี
และปฏิบัติ  ต่อคณะกรรมการฯ ที่แต่งตั้ งจาก
วิทยาลัย 

 ตัดออก 

 นวส 321 การพูดเพื่อการสื่อสารเพื่อ            3(2-2-5)           
การท่องเท่ียว 
INC 321   Speech for Tourism Communication 
          ศึกษาหลักและศิลปะของการพูดประเภทต่างๆ การเตรียม
ข้อมูลการน าเสนอความคิดด้วยการพูด การใช้สื่อเพื่อช่วยในการ
น าเสนอประเด็น รวมทั้งการฝึกฝน เพื่อใช้ในการสื่อสารเพื่อการ
ท่องเที่ยวและพัฒนาการพูดตามวัตถุประสงค์และโอกาสที่แตกต่าง
กัน 

รายวิชาใหม่            
เพื่อเพิ่มทักษะด้านการ
พูด  การน า เสนอแก่
นิสิต ส าหรับใช้ในการ
น า เ ส น อ ง า น  แ ล ะ
โอกาสต่างๆ 

 นวส 324  สื่อแบบบูรณาการเพื่อการจัดการ                3(2-2-5)  
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน    
INC 358  Integrated Media for Sustainable Tourism 
          ศึกษาแนวคิดและหลักการการพัฒนาสื่อแบบบูรณาการ 
การใช้สื่อแบบบูรณาการและการวางแผนเพื่อการจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มุ่งเน้นการใช้สื่อสังคม (social media) ใน
ลักษณะของการเล่าเรื่อง และการประยุกต์เพื่อการจัดการท่องเท่ียว
ตามแนวทางเศรษฐกิจดิจิตอล  

รายวิชาใหม่  
เพื่อเพิ่มทักษะด้านการ
ใช้ส่ือสังคมออนไลน์ 
สื่อแบบบูรณาการ ซึ่ง
สอดคล้องกับกระแส
สังคมที่มีการ
เปลี่ยนแปลง 

 นวส 472 สัมมนางานสื่อสารเพื่อการท่องเท่ียว 3(2-2-5) 
INC 472 Tourism Communication Seminar 
         วิเคราะห์ และอภิปราย องค์ความรู้ทางด้านการสื่อสารเพื่อ
การท่องเที่ยว ทั้งในเรื่องของเทคโนโลยีการสื่อสาร กลยุทธ์การ
สื่อสาร หรือเทคนิคการสื่อสารการตลาดต่างๆ เพื่อแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ในประเด็นที่หลากหลาย เพื่อค้นหาและบูรณาการหลักการ
ทางการสื่อสาร แนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์ ไปสู่การ
ปฏิบัติงานทางด้านการท่องเท่ียวผ่านกระบวนการสัมมนา 

รายวิชาใหม่ที่สะท้อน
การบูรณาการและ
ประยุกต์ใช้หลักการ 

 
 
 
 



203 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หมวดวิชาเฉพาะ 
วิชาเอกบังคับ  วิชาเอกการสื่อสารเพื่อสุขภาพ 

 
หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2559 หมายเหตุ 

นส 111   ทฤษฏีและพฤติกรรม              3 (2 -2 -5)                
การส่ือสาร     
IC  111  Theory and Communication Behavior 
          ศึกษาแนวคิดทฤษฏีการสื่อสารตามแบบจ าลองการ
ถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร(Transmission Model) และแบบจ าลอง
เชิงวัฒนธรรม (Cultural Model) โดยเน้นอิทธิพลของสื่ออย่าง
เช่ือมโยงกับการพัฒนาในสังคมทันสมัยและหลังทนัสมัยนิยม การ
น าทฤษฏีการสื่อสารมาอธิบายพฤติกรรมการสื่อสารทางด้าน
สังคมวัฒนธรรม สังคมวิทยา และจิตวิทยา โดยเรียนรู้ผ่านการ
สัมมนา กรณีศึกษา และกิจกรรมกลุ่มเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ร่วมกันเกี่ยวกับหลักการและแนวทางการพัฒนาเพื่อสร้าง
นวัตกรรมการสื่อสารที่เหมาะสมกับเปูาหมายทางการสื่อสารใน
รูปแบบที่แตกต่างกัน 

 ตัดออก เนื่องจาก
เนื้อหาคล้ายคลึงและ
ทับซ้อนกับวิชา นวส 
102 ความรู้เบื้องต้น
ด้านสื่อสารมวลชนและ
สื่อดิจิตอล 
 

นส 251  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ                          2(1-2-4) 
นวัตกรรมสื่อสาร 
IC  251  Creative Thinking for Communication 
Innovation 
         ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพื่อสรรสร้างงาน
นวัตกรรมสื่ อสารที่ ได้ รับมอบหมาย  โดยครอบคลุมทุ ก
องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจนเรียนรู้
หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิควิธีการคิดค้น พัฒนางาน
นวัตกรรมสื่อสาร เพื่อให้ผู้เรียนได้ฝึกทักษะการคิดสร้างสรรค์ 
และเกิดทักษะในการสร้างสรรค์ชิ้นงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

นวส 152  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ               3(2-2-5) 
นวัตกรรมสื่อสาร 
INC 152  Creative Thinking for Communication 
Innovation 
         ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพื่อสรรสร้าง
งานนวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย โดยครอบคลุม
ทุกองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจน
เรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิควิธีการ
คิดค้น พัฒนางานนวัตกรรมสื่อสารในบริบทต่างๆ 

เพิ่มจ านวนหน่วยกิต 
จากเดิม 2 หน่วยกิต 
เป็น 3 หน่วยกิต ให้
เหมาะสมกับเนื้อหา
ของรายวิชา 

นส 252   การผลิตส่ือเบื้องต้น                          2(1-2-4)  
IC  252   Introduction to Media Production 
          ศึกษานวัตกรรมและเทคโนโลยีการผลิตรายการโทรทัศน์
และวิทยุกระจายเสียง การใช้เครื่องมือเพื่อการผลิตทั้งในส่วนของ
การผลิตนอกห้องผลิตรายการและในห้องผลิตรายการ เพื่อให้
ผู้เรียนสามารถบูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสมกับ
รูปแบบของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติเพื่อให้เกิด
ทักษะการใช้เครื่องมือและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่
เกี่ยวข้อง 

นวส 153   การผลิตส่ือเบื้องต้น               3(2-2-5) 
INC 153   Introduction to Media Production 
         ศึกษาทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการผลิต
สื่อ  รวมถึงนวัตกรรมและเทคโนโลยีการผลิตสื่อ
ภาพเคลื่อนไหว โดยใช้เครื่องมือเพื่อฝึกปฏิบัติการผลิต
สื่อภาพเคลื่อนไหวทั้งในส่วนของการผลิตนอกห้องผลิต
รายการและในห้องผลิตรายการ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถ
บูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้อย่างเหมาะสมกับรูปแบบ
ของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้งได้ฝึกปฏิบัติการเขียน 
script เพื่อใช้ในการสร้างเนื้อหา สร้างรายการ การตัด
ต่อ การสร้างสรรค์สื่อวิดีโอภาพเคลื่อนไหว รวมทั้งการ
ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการ
ส าหรับสื่อภาพเคลื่อนไหว 

ปรับเพิ่มจ านวนหน่วย
กิต จากเดิม 2 หน่วย
กิต เป็น 3 หน่วยกิต 
ให้เหมาะสมกับเนื้อหา
ของรายวิชา 
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นส 253   การบูรณาการส่ือเพื่องานสร้างสรรค์         2(1-2-4) 
IC  253  Integrated Media for Creativity Works 
          ศึกษาหลักการ แนว คิด ในการเลือกใช้สื่ อ เพื่ อ
ตอบสนองงานสร้างสรรค์ในประเภทต่างๆ ตามเปูาหมายที่
ก าหนด โดยมุ่งเน้นการผสานแนวความคิด การฝึกปฏิบัติการ
เลือกใช้สื่อในรูปแบบต่างๆเชิงบูรณาการ โดยการศึกษาข้อดี 
ข้อด้อยของสื่อในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถน าสื่อที่มี
อยู่มาบูรณาการใช้ในการสร้างสรรค์การน าเสนอแนวคิดได้
อย่างเหมาะสม 

 ตัดออก  

นส 261    การจัดการการส่ือสาร                       2(1-2-4) 
IC  261   Communication Management 
          ศึกษาหลักและเทคนิคการบริหารจัดการการสื่อสาร
ระบบการสื่อสารรวมทั้งศึกษาแนวคิด ความหมาย ปัจจัยที่
เกี่ยวข้องกับการก าหนดนโยบายการสื่อสารตั้งแต่ระดับชุมชน
ไปจนถึงระดับประเทศ กระบวนการในการวางแผน การจัดการ 
และประเมินผลรูปแบบการจัดการสื่อสารเพื่อการพัฒนาใน
ด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นทางด้านการเมือง  เศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรม และการศึกษา เป็นต้น โดยเรียนรู้ผ่านกรณีศึกษา
และฝึกปฏิบัติการวางแผนการจัดการการส่ือสารที่เหมาะสมกบั
บริบทการเรียนรู้ของผู้เรียนแต่ละคน เพื่อให้เกิดความเข้าใจ
และประยุกต์ใช้ในแต่ละกลุ่มสาขาวิชาได้อย่างมีประสิทธิภาพ
มากขึ้น 

  

นว 202   งานวิจัยและการประยุกต์ใช้ความรู้         3(3-0-6) 
CS 202 Research and Knowledge ApplINCation 
            ศึกษาค้นคว้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารและ
สื่อดิจิตอลในปัจจุบัน โดยมุ่งให้ผู้ เรียนฝึกอ่าน วิเคราะห์ 
สังเคราะห์ความรู้จากผลงานวิจัย และรู้จักการน าประโยชน์
จากงานวิจัยมาใช้ได้นอกจากนั้นยังมุ่งเน้นการศึกษาวิธีการและ
เทคนิคต่าง ๆ ในการท าวิจัย แนวความคิดของการท าวิจัยการ
เก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอ  โดยให้มี
การฝึกปฏิบัติเพื่อสะท้อนความสามารถในการประยุกต์ใช้
ทักษะทางการวิจัยเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนางานการ
วิชาชีพด้านสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 

 ตัดออก 

นว 482   โครงงานนวัตกรรมการสือสาร            5(0-10-9) 
CS 482 Communication Innovation Senior Project                        
           ศึ กษา  ค้นคว้ า  และบู รณากา รคว าม รู้  แ ล ะ
ประสบการณ์ที่ ได้เรียนรู้ในวิชาต่างๆ ก าหนดหัวข้อเพื่อ
ท าการศึกษา วิเคราะห์ในรูปแบบงานวิจัยและพัฒนาบน
พื้นฐานการส่งเสริมจริยธรรม วัฒนธรรม และนวัตกรรมการ
สื่อสาร โดยเขียนเป็นภาคนิพนธ์และผลิตผลงานจริง และ
น าเสนอต่อสาธารณะชน 

 ตัดออก 
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 นวส 251 การถ่ายภาพเพือ่การส่ือสารสุขภาพ         2(1-2-3) 2(1-2-3) 
INC  251  Photography for Health Communication  
     ศึกษาเทคนิคการถา่ยภาพระบบดิจทิัล หลักการ ทฤษฎี
ทางการถ่ายภาพและการส่ือความหมายในงานสื่อสารสุขภาพ 
และฝึกปฏบิัติการถา่ยภาพ การจัดองค์ประกอบภาพ การจัด
แสงส าหรับถ่ายภาพงานด้านสุขภาพ พร้อมน าเสนอผลงาน
ภาพถา่ยเพือ่งานการส่ือสารสุขภาพในรูปแบบต่างๆ 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อเพิ่มทักษะทางการ
สื่อสารด้วยภาพ 

 นวส 231  ค าศัพท์ทางการแพทย์                        2(2-0-4) 2(2-0-4) 
INC  231  Medical Terminology 
     ศึกษาค าศัพท์ที่ใช้ในทางการแพทย์ โดยศึกษาจากราก
ศัพท์ การผสมค าและการแปลของศัพท์ที่ใช้โดยทั่วไปทาง
การแพทย ์ส าหรับใช้ในการแปลบทความทางด้านสุขภาพ 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก 
เ ป็ น วิ ช า เ อ ก บั ง คั บ 
เนื่องจากเป็นรายวิชาที่
เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เ ป็ นส า ห รั บนิ สิ ต
วิชาเอกการสื่อสารเพื่อ
สุขภาพ 

 นวส 232  กายวิภาคศาสตร์และสรีรวิทยาพื้นฐาน     3(3-0-6) 
ของมนุษย์                          
INC  232  Basic Human Anatomy and Physiology 
     ศึกษาความรู้พื้นฐานทางกายวิภาคศาสตร์ซ่ึงเน้นทาง
ลักษณะรูปร่าง ต าแหน่ง  และสรีรวิทยาซ่ึงเป็นการศึกษาการ
ท างานของอวัยวะต่างๆของมนุษย์  โดยศึกษาตามระบบการ
ท างานต่างๆ ของร่างกาย ระบบกระดูกและกล้ามเนื้อ  ระบบ
ประสาท และระบบขับถ่าย 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก 
เ ป็ น วิ ช า เ อ ก บั ง คั บ 
เนื่องจากเป็นรายวิชาที่
เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เ ป็ นส า ห รั บนิ สิ ต
วิชาเอกการสื่อสารเพื่อ
สุขภาพ 

 นวส 211  สื่อและการเล่าเรื่อง                           2(1-2-3)                         
INC 211    Media and Storytelling 
     ศึกษาค้นคว้ารูปแบบและวิธีการเล่าเรื่อง เพื่อน ามาสร้าง
แนวคิดใน กระบวนการเล่าเรื่อง ผ่านสื่ออย่างเป็นรูปธรรม โดย
ครอบคลุมถึง การเขียนแนวคิดหลัก เรื่องย่อ การล าดับเนื้อหา 
เทคนิคการเล่าเรื่อง การสร้างสตอรี่บอร์ด โดยมุ่งศึกษาและ
วิเคราะห์จากกรณีศึกษาของสื่อปัจจุบัน พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

รายวิชาใหม่  
เพิ่ ม เติ ม เนื้ อหาและ
ทักษะด้านการเล่าเรื่อง 
ซ่ึ ง เป็ นพื้ น ฐ าน และ
ทักษะที่จ าเป็นในการ
สื่อสารผ่านสื่อ อย่าง
โ ด ด เ ด่ น แ ล ะ มี
ประสิทธิภาพ 

 นวส 353  สื่อเพื่อการส่ือสารสุขภาพ                   3(2-2-5) 3(2-2-5) 
INC  353  Media for Health Communication  
     ศึกษาหลักการที่เกี่ยวข้องกับสื่อในรูปแบบต่างๆทั้งสื่อ
บุคคล สื่อมวลชนรวมถึงสื่อสมัยใหม่ในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้
ผู้เรียนสามารถสร้างสื่อที่สามารถสร้างความรู้ ความเข้าใจใน
เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพ 

- ย้ายจากวิชาเอกเลือก 
เ ป็ น วิ ช า เ อ ก บั ง คั บ 
เนื่องจากเป็นรายวิชาที่
เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ า เ ป็ นส า ห รั บนิ สิ ต
วิชาเอกการสื่อสารเพื่อ
สุขภาพ 
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 นวส 233 หลักการสาธารณสุขและโภชนาการ                3(3-0-6)                     
INC 233   Principles of PublINC Health and Nutrition 
           ศึกษาความเป็นมา หลักการและแนวคิดของการสาธารณสุข 
ระบบบริการ สาธารณสุขระดับต่างๆในประเทศไทยและต่างประเทศ 
วิธีการด าเนินงานสร้างเสริมสุขภาพ การปูองกันและควบคุมโรค การ
รักษาพยาบาล การพื้นฟูสภาพ และการดูแลสุขภาพแบบองค์รวม ที่
ครอบคลุมทั้งบุคคล ครอบครัว และชุมชน แนวคิดการสาธารณสุขมูล
ฐาน บทบาท หน้าที่ของหน่วยงานและองค์กรด้านสุขภาพ กฎหมาย 
พระราชก าหนด พระราชบัญญัติและกฎกระทรวงสาธารณสุข
โดยทั่วไปที่ใช้ในงานสาธารณสุข แผนพัฒนาสุขภาพแห่งชาติ การ
ปฏิรูประบบสุขภาพ รวมทั้งศึกษาภาวะโภชนาการและภาวะสุขภาพ 
สารอาหาร ประเภทของอาหาร/ สารปรุงแต่งรสที่ส่งผลกระทบต่อ
ภาวะโภชนาการ ตัวชี้วัดเกี่ยวกับภาวะโภชนาการ ปัญหาที่เกิดจาก
ความบกพร่อง และไม่สมดุลทางโภชนาการ การใช้อาหารเพื่อส่งเสริม
สุขภาพ 

รายวิชาใหม่ รวมสอง
รายวิชาจากวิชาเอก
เลือกเข้าด้วยกัน คือ 
วิ ช า ห ลั ก ก า ร
สาธารณสุข และวิชา
หลักการโภชนาการ 
สาธารณสุ ข  เพื่ อ ให้
รายวิชามีครบถ้วน ซ่ึง
จ ะ ท า ใ ห้ นิ สิ ต  เ ห็ น
ภ า พ ร ว ม ข อ ง  ก า ร
ส า ธ า ร ณ สุ ข แ ล ะ
โ ภ ช น า ก า ร ซ่ึ ง เ ป็ น 
หัวใจส าคัญ ของการ
สื่อสารเพื่อสุขภาพและ
ลดการเรียนซ้ าซ้อน 

 นวส 363  การรณรงค์การส่ือสารสุขภาพ                      3(2-2-5) 3(2-2-5) 
INC  363  Health Communication Campaign   
     ศึกษาแนวทางการก าหนดกลยุทธ์ การวางแผนการด าเนินการ
ด้านการรณรงค์ทางการสื่อสารสุขภาพได้อย่างเหมาะสมกับเนื้อหา
สาร และกลุ่มเปูาหมาย การคิดงาน การค้นคว้าข้อมูล การออกแบบ 
การเลือกใช้สื่อตลอดจนการด าเนินการทั้งโครงการ รวมถึงการ
ประเมินผลการปฏิบัติงานรณรงค์ 

- ยา้ยจากวิชาเอกเลือก 
เป็นวิชาเอกบังคับ 
เนื่องจากเป็นรายวิชาที่
เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ าเป็นส าหรับนิสิต
วิชาเอกการส่ือสารเพื่อ
สุขภาพ 
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นส  241 ค าศัพท์ทางการแพทย์         2(2-0-5)   
IC   241   Medical Terminology 
           ศึกษาค าศัพท์ที่ใช้ในทางการแพทย์ โดยศึกษาจาก
รากศัพท์ การผสมค าและการแปลของศัพท์ที่ใช้โดยทั่วไปทาง
การแพทย์ เพื่อเป็นประโยชน์ในการแปลบทความทางด้าน
สุขภาพ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อสุขภาพ 

นส  242   กายวิภาคศาสตร์และ                        3(3-0-6)  
สรีรวิทยาพื้นฐานของมนุษย์                                                          
IC   242   BasINC Human Anatomy and Physiology 
                  ศึกษาความรู้พื้นฐานทางกายวิภาคศาสตร์ซ่ึงเน้น
ทางลักษณะรูปร่าง ต าแหน่ง  และสรีรวิทยาซ่ึงเป็นการศึกษา
การท างานของอวัยวะต่างๆของมนุษย์  โดยศึกษาอย่างเป็น
ระบบ เช่นระบบกระดูกและกล้ามเนื้อ  ระบบประสาท ระบบ
ขับถ่ายเป็นต้น เพื่อเป็นความรู้และน าไปสู่ความเข้าใจในระบบ
สุขภาพของมนุษย์ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อสุขภาพ 

นส 255  การออกแบบสื่อเพื่อการสื่อสารสุขภาพ     3(2-2-5) 
IC  255  Media Design for Health Communication 
           ศึ ก ษ า อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ใ น ก า ร ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ง า น 
กระบวนการในการออกแบบงาน และการด าเนินการ เพื่อให้
ผู้เรียนสามารถสร้างสรรค์ผลงานจากแนวคิดให้สามารถ
ปรากฏเป็นรูปธรรม ที่สามารถสร้าง และสื่อความหมายได้
อย่างถูกต้อง และเหมาะสม โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า 
กิจกรรมกลุ่ม และฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอ
ร่วมกัน 

 ตัดออก 

นส 341   หลักการโภชนาการสาธารณสุข        3(3-0-6)    
IC  341   Principles to PublINC Health Nutrition 
          ศึกษาความสัมพันธ์ของ ภาวะโภชนาการและภาวะ
สุขภาพ สารอาหาร ประเภทของอาหาร/สารปรุงแต่งรสที่
ส่งผลกระทบต่อภาวะโภชนาการ  ตัวชี้วัดเกี่ยวกับภาวะ
โภชนาการ ปัญหาที่เกิดจากความบกพร่องและไม่สมดุลทาง
โภชนาการ การใช้อาหารเพื่อสนับสนุนการรักษาและปูองกัน
โรค  การก าหนดอาหารเพื่อส่งเสริมสุขภาพ  การแก้ปัญหา
โภชนาการในท้องถิ่น เพื่อให้ผู้เรียนสามารถประยุกต์ใช้การ
สื่อสารในการเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจระหว่างองค์กร
ด้านสุขภาพกับประชาชน โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า
และสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อสุขภาพ 
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นส 342 การสร้างเครือข่ายการส่ือสาร  2(1-2-4) 
เพื่อสุขภาพ 
IC 342 Communication Networks for Health 
           ศึกษาการใช้การสื่อสารในการสร้างเครือข่าย
ทางสังคม กับบุคคลและชุมชนในการดูแลและปูองกัน
สุขภาพ เพื่อการสื่อสารในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพ  
โดยด าเนินการสร้างเครือข่าย การด ารงอยู่ของเครือข่าย  
เพื่อให้ผู้ เรียนเกิดความรู้  ความเข้าใจและสามารถ
ประยุกต์ใช้แนวคิดในการสร้างเครือข่ายการสื่อสารเพื่อ
การด าเนินงานทางด้านสุขภาพได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และฝึก
ปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 
 

นส  343 การส่งเสริมอนามัยสิ่งแวดล้อม    2(1-2-4)   
IC  343   Environmental Health Promotions 
          ศึกษาความหมาย ความส าคัญของอนามัย
สิ่งแวดล้อม ตลอดจนความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
สิ่งแวดล้อมในแง่นิเวศวิทยา องค์ประกอบต่างๆของ
สิ่งแวดล้อมซึ่งมีผลกระทบต่อคุณภาพชีวิตของมนุษย์ 
การสุขาภิบาลที่พักอาศัย น้ าดื่ม น้ าใช้ การก าจัดและ
การควบคุมสิ่งปฏิกูล การควบคุมมลพิษเช่นมลพิษทาง
อากาศ มลพิษทางน้ าและมลพิษทางเสียง รวมทั้งการ
การควบค ุมแมลงและส ัตว ์น า โรค เพื ่อ ให ้ผู ้เ ร ีย น
สามารถประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการสื ่อสารเพื ่อ
ส่งเสริมอนามัยสิ ่งแวดล้อมทั ้งในระดับบุคคล ชุมชน
และระดับประเทศ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า 
กิจกรรมกลุ่ม และฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้ งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 
 
 

นส  344     หลักการสาธารณสุข   2(2-0-5)   
IC   344     Principles of PublINC Health  
           ศึกษาความเป็นมา หลักการและแนวคิดของการ
สาธารณสุข ระบบบริการสาธารณสุขระดับต่างๆของ
ประเทศและต่างประเทศ  ระบบสาธารณสุขในประเทศ
ไทย วิธีการด าเนินงานสร้างเสริมสุขภาพ การปูองกันและ
ควบคุมโรค การรักษาพยาบาล  การฟื้นฟูสภาพ และการ
ดูแลสุขภาพแบบองค์รวม  ที่ครอบคลุมทั้งบุคคล 
ครอบครัว และชุมชน แนวคิดการสาธารณสุขมูลฐาน 
บทบาท หน้าที่ของหน่วยงานและองค์กรด้านสุขภาพ 
กฎหมาย  พระราชก าหนด พระราชบัญญัติ และ
กฎกระทรวงสาธารณสุขโดยทั่วไปที่ใช้ในงานสาธารณสุข 
แผนพัฒนาสุขภาพแห่งชาติ การปฏิรูประบบสุขภาพ และ
จรรยาบรรณวิชาชีพสาธารณสุข โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษา
ค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ
นส 345 สื่อเพื่อการส่ือสารสุขภาพ      3(2-2-5) 
IC  345 Media for Health Communication 
          ศึกษาหลักการที่เกี่ยวข้องกับสื่อในรูปแบบต่างๆทั้ง
สื่อบุคคล สื่อมวลชนรวมถึงสื่อสมัยใหม่ในรูปแบบต่าง 
เพื่อให้ผู้เรียนสามารถสร้างสื่อที่สามารถสร้างความรู้ ความ
เข้าใจในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอก
ก า รสื่ อ ส า ร เพื่ อ
สุขภาพ 

นส 346  การเขียนเพื่อการส่ือสารสุขภาพ    3 ( 2 -2-5 )  
IC  346  Writing for Health Communication 
          ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเพื่อการเขียน
ส าหรับงานสื่อสิ่ งพิมพ์และสื่ออิ เล็กทรอนิกส์ ในทุกๆ 
ประเภท ทั้งในรูปแบบของการเขียนสารคดีในนิตยาสาร 
การเขียนข่าว หนังสือพิมพ์ การเขียนบทในสื่อโทรทัศน์และ
วิทยุ ตลอดจนสามารถพัฒนาการเขียนและบทประเภท
ต่างๆ ในสื่อที่ผู้สอนเห็นว่ามีความเหมาะสม เพื่อให้ผู้เรียน
เกิดความรู้ ความเข้าใจและได้ฝึกทักษะการเขียน โดยเรียนรู้
ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

นวส 264  การเขียนเพื่อการส่ือสารสุขภาพ    3(2 -2-5)  
INC 264  Writing for Health Communication 
     ศึกษาการเขียน การจัดการข้อมูลเพื่อการเขียนส าหรับ
งานสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ในทุกๆ ประเภท ทั้งใน
รูปแบบของการเขียนสารคดีในนิตยสาร การเขียนข่าว 
หนังสือพิมพ์ การเขียนบทในสื่อโทรทัศน์และวิทยุ ตลอดจน
สามารถพัฒนาการเขียนและบทประเภทต่างๆ ในสื่อที่
ผู้สอนมอบหมาย 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
 

นส 347   ปัญหาสุขภาพและระบาดวิทยา          2(1-2-4)                                              
IC  347   Health Problems and Epidemiology  
          ศึกษาถึงปัญหาสุขภาพที่เป็นปัญหาสาธารณสุข
ที ่ส าค ัญในประเทศไทย โดยประยุกต์ใช ้ว ิธ ีการทาง
ระบาดวิทยาในการอธิบายธรรมชาติของการเกิดโรค 
ปัจจัยเสี่ยง การกระจายและการเปลี่ยนแปลงของโรคใน
ประชากร รวมทั้งแนวทางในการเฝูาระวังโรค ปูองกัน
และควบคุมโรค ทั้งในระดับบุคคล ครอบครัวและชุมชน  
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 331   ปัญหาสุขภาพและระบาดวิทยา     2(1-2-4)                                              
INC 331   Health Problems and Epidemiology  
       ศึกษาถึงปัญหาสุขภาพที่เป็นปัญหาสาธารณสุขที่
ส าคัญในประเทศไทย โดยประยุกต์ใช้วิธีการทางระบาด
วิทยาในการอธิบายธรรมชาติของการเกิดโรค ปัจจัย
เสี ่ยง การกระจายและการเปลี ่ยนแปลงของโรคใน
ประชากร รวมทั้งแนวทางในการเฝูาระวังโรค ปูองกัน
และควบคุมโรค ทั้งในระดับบุคคล ครอบครัวและชุมชน  

ไม่เปลี่ยนแปลง 
 

นส 353  การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพื่อสุขภาพ    3(2-2-5) 
IC  353   Edutainment Production for Health  
           ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการในการผลิต และ
เทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อสาระบันเทิงประเภทต่าง
ในการสร้างสรรค์เพื่อสุขภาพ โดยการน าเสนอมุมมอง 
ความคิดที่มีต่อการน าเสนองานทางการสื่อสารสุขภาพ ทั้งนี้
เพื่อให้ผู้เรียนสามารถถ่ายทอดความคิดผ่านการวางโครง
เรื่ อ ง  การ เขี ยนบท ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่ อ
สาระบันเทิงรูปแบบต่างๆ โดยศึกษาและวิเคราะห์ด้วย
กระบวนการศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่ม และสัมมนา พร้อม
ทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจในกระบวนการผลิต และสามารถผลิตชิ้นงาน
ทางสุขภาพ ได้อย่างมีประสิทธิผลตามเปูาหมายที่ก าหนด                          

นวส 354  การผลิตสื่อสาระบันเทิงเพื่อสุขภาพ 3(2-2-5) 
INC 354 Edutainment Production for Health  
     ศึกษาและวิ เคราะห์กระบวนการในการผลิต และ
เทคนิค/รูปแบบการน าเสนองานสื่อสาระบันเทิงประเภท
ต่างในการสร้างสรรค์เพื่อสุขภาพ โดยการน าเสนอมุมมอง 
ความคิดที่มีต่อการน าเสนองานทางการสื่อสารสุขภาพ 
พร้อมฝึกถ่ายทอดความคิดผ่านการวางโครงเรื่อง การเขียน
บท ตลอดจนผลิตสื่อสาระบันเทิงเพื่อสุขภาพในรูปแบบ
ต่างๆ  

 
 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ
นส 355   สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์      3(2-2-5) 
เพื่อสุขภาพ 
IC  355  Advertising and PublINC Relation Media 
for Health Communication 
           ศึกษาการผลิต และน าเสนองานสร้างสรรค์สื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์เชิงสร้างสรรค์ เพื่อสุขภาพ เพื่อให้
ผู้เรียนมีความสามารถในการน าเสนอมุมมอง ความคิดที่มี
ต่ อสุ ขภาพ และสามารถถ่ ายทอดผ่ านการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ อาทิ การเขียนเชิงประชาสัมพันธ์ การผลิต
สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ การเลือกใช้ช่องทางในการใช้สื่อที่
มีความเหมาะสม  ตลอดจนกระบวนการผลิตสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อรูปแบบต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้ง
รายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก เนื่องจากแยก
ออกเป็นสองรายวิชา
ใหม่คือ 
1. นวส 367  การ
โฆษณา 
2. นวส 369  การ
ประชาสัมพันธ ์ 
เพื่อให้นิสิตเข้าใจงาน
ในแต่ละด้านได้ดียิ่งขึ้น  

นส 365  การรณรงค์การส่ือสารสุขภาพ     3(2-2-5)  
IC 365   Health Communication Campaign   
          ศึกษาแนวทางการก าหนดกลยุทธ์ การวางแผนการ
ด าเนินการด้านการรณรงค์ทางการสื่อสารสุขภาพได้อย่าง
เหมาะสมกับเนื้อหาสาร และกลุ่มเปูาหมายได้ถูกต้องและ
เหมาะสม ตั้งแต่การคิดงาน การค้นคว้าข้อมูล การออกแบบ 
การเลือกใช้สื่อตลอดจนการด าเนินการทั้งโครงการ รวมถึง
การประเมินผลงานในแต่ละส่วนต่างๆ เพื่อให้ผู้ เรียน
สามารถวางแผน สร้างสรรค์งานทางการสื่อสารสุขภาพได้
อย่างเหมาะสม และสามารถวิเคราะห์หาความคุ้มค่า และ
คุ้มทุน ตลอดจนการประเมินผลถึงปัจจัยที่ช่วยลดภาวะเส่ียง
ในการด าเนินการ โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและฝึก
ปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อสุขภาพ 

นส 441 การสื่อสารเพื่อสุขภาพในภาวะเสี่ยง     3(2-2-5) 
IC 441  Communication for Health in risk 
          ศึกษาการจัดการด้านการสื่อสาร ในภาวะที่เกิด
เหตุการณ์ผิดปกติที่เกิดขึ้นในสังคมหรือในภาวะเสี่ยง โดย
การศึกษาถึงมูลเหตุของปัญหา ตลอดจนแนวทางในการ
แก้ไขปัญหา เพื่อน ามาสร้างแนวทางในการสื่อสารเพื่อลด
ความขัดแย้งที่อาจเกิดขึ้นในภาวะเสี่ยงโดยเรียนรู้ผ่าน
การศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

นวส 431 การส่ือสารเพื่อสุขภาพในภาวะเส่ียง  3(2-2-5) 
INC 431  Communication for Health in risk 
management 
     ศึกษาการจัดการด้านการสื่อสาร ในภาวะที่ เกิด
เหตุการณ์ผิดปกติที่เกิดขึ้นในสังคมหรือในภาวะเสี่ยง โดย
การศึกษาถึงมูลเหตุของปัญหา ตลอดจนแนวทางในการ
แก้ไขปัญหา เพื่อน ามาสร้างแนวทางในการสื่อสารเพื่อลด
ความขัดแย้งที่อาจเกิดขึ้นในภาวะเสี่ยงโดยเรียนรู้ผ่าน
การศึกษาค้นคว้าและฝึกปฏิบัติ พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

ปรับรหัสและ
ค าอธิบายรายวิชา 

 
 
 
 
 
 



211 
 

หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑติ สาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ.  2559 
 

หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ
นส 442 สื่อกับนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ    3(2-2-5) 
IC  442 Media and Health PublINC PolINCy 
           ศึกษาหลักการ แนวคิดเกี่ยวกับการด าเนินการ
สื่อสารเพื่อขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ ทั้งการ
ส่งเสริม การผลักดัน ให้เกิดนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ
จากทุกภาคส่วน  ตลอดจนเรียนรู้เกี่ยวกับรูปแบบการ
สื่อสารที่มีประสิทธิภาพเพื่อสร้างความเข้าใจจากระดับ
นโยบายสู่การปฏิบัติ ให้ประชาชนเกิดความรู้ ความเข้าใจ
และสามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยเรียนรู้
ผ่านการศึกษาค้นคว้า กรณีศึกษาและกิจกรรมกลุ่ม พร้อม
ทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 432 สื่อกับนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ 3(2-2-5) 
INC 432 Media and Health Public Policy    
      ศึกษาหลักการ แนวคิดเกี่ยวกับการด าเนินการสื่อสาร
เพื่อขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพ กระบวนการ
ส่งเสริม/ขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะด้านสุขภาพจากทุก
ภาคส่วน  ตลอดจนเรียนรู้เกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสารที่
เหมาะสมกับการสร้างความเข้าใจจากระดับนโยบายสู่การ
ปฏิบัติ และภาคประชาชน 
 

ป รั บ ร หั ส แ ล ะ
ค าอธิบายรายวิชา 

นส 443 การจัดการความรู้เพื่อการ      3(2-2-5) 
สื่อสารสุขภาพ 
IC  443 Knowledge Management for Health 
Communication 
          ศึกษากระบวนการและแนวคิดการจัดการความรู้ใน
รูปแบบต่างๆ เพื่อสามารถน ามาต่อยอดพัฒนา ตลอดจน
การประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อการสื่อสารสุขภาพ อันจะเป็น
ประโยชน์ต่อบุคคล องค์กรและสังคม บทฐานจริยธรรมและ
คุณธรรมภายใต้บริบทสังคมปัจจุบัน เพื่อให้ผู้เรียนสามารถ
จัดการความรู้เกี่ยวกับสุขภาพในรูปแบบต่างๆ พร้อมทั้ง
พัฒนาระบบการจัดการความรู้ทางการสื่อสารสุขภาพได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

 ตัดออก เนื่ อ งจาก
ร า ย วิ ช า มี ค ว า ม
ซ้ าซ้อนกับวิชาอื่น 

นว 461 การวางแผนและบริหารโครงการ     3(2-2-5) 
สื่อสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์  
IC  461 Strategic Planning and Management of 
Health Communication Projects 
           ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการวางแผนและ
การบริหารโครงการสื่อสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนท า
ความเข้าใจขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการ
ก าหนดยุทธวิธีการสื่อสารสุขภาพอย่างเป็นระบบ ทั้งนี้
ครอบคลุมตั้งแต่การวิเคราะห์ปัญหา สภาพแวดล้อมทางการ
สื่อสาร การวิเคราะห์กลุ่มเปูาหมายทางการสื่อสาร การ
ก าหนดวัตถุประสงค์ การสร้างสารที่เหมาะสม การเลือกใช้
สื่อที่มีประสิทธิภาพ  ตลอดจนการจัดการและการ
ประเมินผลโครงการและกิจกรรมการสื่อสารสุขภาพที่มี
ประสิทธิผล ผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและบริหาร
โครงการสื่อสารสุขภาพที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผน
และการบริหารโครงการด้านการสื่อสารสุขภาพ และเกิด
ทักษะในการวางแผน และการจัดการอย่างเป็นระบบต่อไป 

นวส 461 การวางแผนและบริหารโครงการ  3(2-2-5) 
สื่อสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์  
INC 461 Strategic Planning and Management of 
Innovation Communication Projects 
      ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการวางแผนและการ
บริหารโครงการส่ือสารสุขภาพเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนท าความ
เข้าใจขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการก าหนด
ยุทธวิธีการสื่อสารสุขภาพอย่างเป็นระบบ ทั้งนี้ครอบคลุม
ตั้งแต่การวิเคราะห์ปัญหา สภาพแวดล้อมทางการส่ือสาร การ
วิ เคราะห์กลุ่ ม เปู าหมายทางการสื่อสาร การก าหนด
วัตถุประสงค์ การสร้างสารที่เหมาะสม การเลือกใช้สื่อที่มี
ประสิทธิภาพ ตลอดจนการจัดการและการประเมินผล
โครงการและกิจกรรมการส่ือสารสุขภาพที่มีประสิทธิผล ผ่าน
การฝึกปฏิบัติการวางแผนและบริหารโครงการส่ือสารสุขภาพ
ที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
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นส 462  การจัดการการส่ือสารสุขภาพ               2(1-2-4) 
และโภชนาการเพื่อคุณภาพชีวิต  
IC  462 Health and Nutrition Communication 
Management of Life Quality 
          ศึกษาแนวคิด หลักการด้านการจัดการสื่อสาร และ
ด าเนินการด้านสุขภาพและโภชนาการเพื่อยกระดับมาตรฐาน 
คุณภาพชีวิตของมนุษย์ ให้มีความปลอดภัยจากภาวะทุพ
โภชนาการ  และมีคุณภาพชีวิตที่ดี เหมาะสมกับสภาพสังคมที่
อาศัยอยู่ ผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและจัดการการ
สื่อสารสุขภาพและโภชนาการในโครงการที่ได้รับมอบหมาย
ได้อย่างเป็นระบบ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถจัดการการส่ือสาร
ทางด้านสุขภาพและโภชนาการได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

นวส 434  การจัดการการส่ือสารสุขภาพ               2(1-2-4) 
และโภชนาการเพื่อคุณภาพชีวิต  
INC 434 Health and Nutrition Communication 
Management of Life Quality 
     ศึกษาแนวคิด หลักการด้านการจัดการสื่อสาร และด าเนินการ
ด้านสุขภาพและโภชนาการเพื่อยกระดับมาตรฐาน คุณภาพชีวิต
ของมนุษย์ให้มีความปลอดภัยจากภาวะทุพโภชนาการ  และมี
คุณภาพชีวิตที่ดี เหมาะสมกับสภาพสังคมที่อาศัยอยู่ ผ่านการฝึก
ปฏิบัติการวางแผนและจัดการการสื่อสารสุขภาพและ
โภชนาการในโครงการที่ได้รับมอบหมายได้อย่างเป็นระบบ  
 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
 

 

นว 372 สหกิจศึกษา                 6 หน่วยกิต 
CS 372    Co-operative Education 
          ศึกษาและการฝึกงานในหน่วยงานต่างๆ ทั้งใน
อุตสาหกรรมหรือหน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยมีระยะการ
ฝึกงานไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ ระหว่างภาคการเรียนที่ 8 
เพื่อพัฒนาทักษะวิชาชีพในงานทางนวัตกรรมการสื่อสาร 
สามารถวิเคราะห์และแก้ไขปัญหาที่เกี่ยวข้องกับสายงาน 
และน าปัญหาที่ได้รับจากหน่วยงานที่ฝึกมาแก้ปัญหา การ
ปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมองค์กร และ
เมื่อสิ้นสุดการฝึกงานนิสิตต้องส่งรายงานและน าเสนอข้อมูล 
โดยมีการวิเคราะห์ความรู้ที่ได้รับระหว่างการฝึกงาน ทั้งทาง
ทฤษฎีและปฏิบัติ ต่อคณะกรรมการฯ ที่แต่งต้ังจากวิทยาลัย 

 ตัดออก 

 นวส 234  สุขภาพและความงาม                       2(1-2-3) 
INC 234  Health and Beauty     
        ศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับประเด็นปัจจุบันของสุขภาพและความ
งาม โดยศึกษาหลักการพื้นฐานในการดูแลร่างกายเพื่อสุขภาพที่
แข็งแรงและสวยงาม รวมถึงการปฏิบัติตน การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์
เพื่อการบ ารุงสุขภาพและความงาม รวมถึงเทคนิคการให้ค าปรึกษา
ทั่วไปที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพและความงามและการรู้เท่าทันเนื้อหา
ส่งเสริมประเภทต่างๆ ของยา สมุนไพร การออกก าลังกาย และ
เครื่องส าอางที่มีอยู่ในสื่อปัจจุบัน 

รายวิชาใหม่  
เพื่ อ เพิ่ มมุ มมอง
เกี่ยวกับประเด็น
ปั จ จุ บั น ใน เ รื่ อ ง
ของสุขภาพและ
ความงาม 

 นวส 235 สุขภาวะผู้สูงอายุ                    2(1-2-3)  
INC 235  Healthy Ageing 
     ศึกษาหลักการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุให้มีสุขภาพที่ดีทั้ง
ร่างกายและจิตใจ โดยครอบคลุมถึงโภชนาการ การพักผ่อน 
การออกก าลั งกายที่ เหมาะสมกับผู้สู งอายุ  การจัดการ
สิ่งแวดล้อมภายในบ้าน และเรียนรู้โรคภัยไข้เจ็บที่พบบ่อยใน
ผู้สูงอายุในประเทศไทย รวมถึงการสร้างความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับอารมณ์ ความรู้สึก และจิตใจของผู้สูงอายุ และ
หลักการการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุขระหว่างคนในครอบครัว
ที่มีความหลากหลายทางด้านอายุและรุ่นที่แตกต่างกัน 

รายวิชาใหม่  
เพื่ อ เพิ่ มมุ มมอง
เกี่ยวกับประเด็น
ปั จ จุ บั น ใน เ รื่ อ ง
ของสุขภาพ 
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 นวส 433 จรรยาบรรณและกฎหมายด้านการส่ือสารสุขภาพ        2(2-0-4) 

INC 433 Ethics and Law in Health Communication 
     ศึกษากฎหมาย ระเบียบ ข้อก าหนด ข้อบังคับและจรรยาบรรณที่เกี่ยวข้อง
กับวิชาชีพการสื่อสารสุขภาพ โดยครอบคลุมถึง กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการ
โฆษณา การประชาสัมพันธ์ และการจัดกิจกรรมการส่งเสริมการขายสินค้าและ
บริการด้านสุขภาพ  หน่วยงานที่ก ากับดูแลกฎระเบียบที่เกี่ยวข้องกับสินค้าและ
บริการด้านสุขภาพ 

รายวิชาใหม่เพื่อเพิ่ม
ความเข้าใจใน
จรรยาบรรณและ
กฎหมายที่เกีย่วข้อง 

 นวส 355 การจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์                    2(1-2-3)                         
INC 355   Print and E-media Studio 
     ศึกษาและวิ เคราะห์กระบวนการในการผลิตสื่ อสิ่ งพิมพ์และสื่ อ
อิเล็กทรอนิกส์ เทคนิครูปแบบการน าเสนองาน โดยวางแผนการผลิตจัดเตรียม
เนื้อหา ตลอดจนฝึกปฏิบัติในการผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ รวมทั้ง
ประเมินผลการผลิตสื่อ ศึกษาปัญหา อุปสรรคที่ เกิดขึ้น วิธีแ ก้ไข และ
ข้อเสนอแนะในการแก้ปัญหา 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อเพิ่มทักษะด้านการ
จัดท าสื่อสื่งพิมพ์และ
สื่อดิจิตอล 

 นวส 366 การบริหารงานโฆษณาเชิงกลยุทธ์                               3(2-2-5) 
INC 366  Strategic Advertising Management          
     ศึกษาพื้นฐานและหลักการของการโฆษณา รวมถึงขั้นตอนการคิดและการ
สร้างสรรค์งานโฆษณาเพื่อสื่อต่างๆโดยเฉพาะ สื่อที่เกิดขึ้นใหม่ การวางแผน
และกลยุทธ์การโฆษณา ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการคิดและการสร้างสรรค์งาน
โฆษณา พลวัตรและการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจและการตลาด รวมถึงให้นิสิตได้
ใช้ความคิดวิเคราะห์และความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างสรรค์งานโฆษณาผ่าน
การน าเสนอและอภิปรายร่วมกัน 

รายวิชาใหม่  
เพื่อให้นิสิตเข้าใจงาน
ด้านโฆษณาได้ดียิ่งขึ้น  

 นวส 261  การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ ์                 3(2-2-5) 
INC  261  Strategic Planning For Public Relation 
      ศึกษาแนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ เทคนิคการวางแผนกล
ยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ กระบวนการในการวิเคราะห์กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียทางการสื่อสาร การพัฒนาองค์ประกอบทางการสื่อสาร การก ากับติดตาม 
และการประเมินแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ  พร้อมฝึก
ปฏิบัติการวางแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ในงานตามที่ได้รับมอบหมาย 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อให้นิสิตเข้าใจงาน
ด้านการประชาสัมพันธ์
ได้ดียิ่งขึ้น  
 

 ภส 451 การศึกษาเฉพาะเร่ือง                                          3(2-2-5) 
CD 451 Independent Study 
          ศึกษา ค้นคว้า วิจัยและพัฒนา ตลอดจนสร้างสรรค์ผลงานในประเด็น 
ขอบเขตสาระที่ผู้เรียนสนใจเป็นพิเศษ เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพ
และความเชี่ยวชาญของผู้เรียนโดยเฉพาะ ทั้งนี้ประเด็นที่ศึกษาขึ้นอยู่กับความ
เห็นชอบของวิชาเอก และภายใต้การดูแล ให้ค าปรึกษาของอาจารย์ที่
รับผิดชอบรายวิชา 

รายวิชาใหม่ 
เ พื่ อ ใ ห้ นิ สิ ต ไ ด้ มี
การศึกษาค้นคว้าและ
สร้างสรรค์ผลงานใน
ประเด็นต่างๆ 

 นวส 473   สัมมนางานสื่อสารเพื่อสุขภาพ                           3(2-2-5) 
INC 473   Health Communication Seminar 
         วิเคราะห์ และอภิปราย องค์ความรู้ทางด้านการสื่อสารเพื่อสุขภาพ ทั้ง
ในเรื่องของเทคโนโลยีการสื่อสาร กลยุทธ์การสื่อสาร หรือเทคนิคการสื่อสาร
การตลาดต่างๆ เพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในประเด็นที่หลากหลาย เพื่อค้นหาและ
บูรณาการหลักการทางการสื่อสาร แนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์ ไปสู่
การปฏิบัติงานทางด้านสุขภาพในลักษณะต่างๆ ผ่านกระบวนการสัมมนา 
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นส 111   ทฤษฏีและพฤติกรรม           3(2-2-5)                
การส่ือสาร     
IC  111  Theory and Communication Behavior 
          ศึกษาแนวคิดทฤษฏีการส่ือสารตามแบบจ าลองการ
ถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร(Transmission Model) และ
แบบจ าลองเชิงวัฒนธรรม (Cultural Model) โดยเน้น
อิทธิพลของสื่ออย่างเช่ือมโยงกับการพัฒนาในสังคมทันสมัย
และหลังทันสมัยนิยม การน าทฤษฏีการสื่อสารมาอธิบาย
พฤติกรรมการสื่อสารทางด้านสังคมวัฒนธรรม สังคมวิทยา 
และจิตวิทยา โดยเรียนรู้ผ่านการสัมมนา กรณีศึกษา และ
กิจกรรมกลุ่มเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันเกี่ยวกับหลักการ
และแนวทางการพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรมการสื่อสารที่
เหมาะสมกับเปูาหมายทางการสื่อสารในรูปแบบที่แตกต่าง
กัน 

นวส 111   ทฤษฏีและพฤติกรรมการสือสาร        3(3-0-6)                 
INC  111  Theory and Communication Behavior 
          ศึกษาแนวคิดและวิวัฒนาการของทฤษฏีการสื่อสาร
ตามแบบจ าลองการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร(Transmission 
Model) และแบบจ าลองเชิงวัฒนธรรม (Cultural Model) 
โดยเน้นอิทธิพลของสื่ออย่างเชื่อมโยงกับการพัฒนาในสังคม
ทันสมัยและหลังทันสมัยนิยม กระบวนการ องค์ประกอบ 
ปัจจัยสนับสนุน และปัจจัยอุปสรรคต่อประสิทธิภาพการ
สื่อสารในรูปแบบต่างๆ ตลอดจนผลที่เกิดขึ้นของการสื่อสาร
ในแต่ละประเภท และประโยชน์ของการสื่อสารต่อการ
พัฒนาประเทศ 

ปรับหน่วยกิตให้เน้นที่
การรบรรยาย
ภาคทฤษฎีมากขึ้น 
รวมทั้งปรับค าอธิบาย
รายวิชาให้มีความ
เหมาะสม 

นส 251  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ                   2(1-2-4) 
นวัตกรรมสื่อสาร 
IC  251  Creative Thinking for Communication 
Innovation 
         ศึกษาและฝึกปฏิบัติงานสร้างสรรค์เพื่อสรรสร้างงาน
นวัตกรรมสื่อสารที่ได้รับมอบหมาย โดยครอบคลุมทุก
องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์นวัตกรรม ตลอดจนเรียนรู้
หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิควิธีการคิดค้น พัฒนา
งานนวัตกรรมสื่อสาร เพื่อให้ผู้เรียนได้ฝึกทักษะการคิด
สร้างสรรค์ และเกิดทักษะในการสร้างสรรค์ชิ้นงานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

นวส 253  การคิดสร้างสรรค์เพื่อ                      2(1-2-3) 
การออกแบบการส่ือสาร    
INC  253 Creative Thinking for Communication 
Design 
       เรียนรู้เทคนิคการคิดเชิงสร้างสรรค์ พร้อมฝึกทักษะ
การคิดสร้างสรรค์ และประยุกต์ใช้ทักษะการคิดสร้างสรรค์
กับกระบวนการในการออกแบบการสื่อสาร ทั้งนี้ครอบคลุม
การออกแบบในทุกองค์ประกอบทางการสื่อสารอย่างเป็น
ระบบ 
 

- เปลี่ยนรหัสวิชาและ
ชื่อวิชา 
 - ปรับปรุงค าอธิบาย
รายวิชาให้มีความ
ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

นส 252   การผลิตส่ือเบื้องต้น                   2(1-2-4)  
IC  252   Introduction to Media Production 
          ศึกษานวัตกรรมและเทคโนโลยีการผลิตรายการ
โทรทัศน์และวิทยุกระจายเสียง การใช้เครื่องมือเพื่อการผลิต
ทั้งในส่วนของการผลิตนอกห้องผลิตรายการและในห้องผลิต
รายการ เพื่อให้ผู้เรียนสามารถบูรณาการเทคโนโลยีต่างๆ ได้
อย่างเหมาะสมกับรูปแบบของสื่อและการน าเสนอ รวมทั้ ง
ได้ฝึกปฏิบัติเพื่อให้เกิดทักษะการใช้เครื่องมือและการใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้อง 

นวส 254   พื้นฐานการผลิตส่ือ                   2(1-2-3) 
INC 254   BasINC for Media Production 
      เรียนรู้หลักการ แนวคิด และกระบวนการของการผลิต
สื่อเพื่อการสื่อสาร ทั้งนี้ครอบคลุมสื่อทั้งในส่วนที่เป็นสื่อ
ดั้งเดิม (Traditional Media) และสื่อใหม่ (New Media) 
พร้อมฝึกปฏิบัติการเพื่อให้เกิดทักษะการผลิตสื่อเพื่อการ
สื่อสารอย่างเป็นรูปธรรม 

- เปลี่ยนรหัสวิชาและ
ชื่อวิชา 
 - ปรับปรุงค าอธิบาย
รายวิชาให้มีความ
ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
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นส 253   การบูรณาการส่ือเพื่องานสร้างสรรค์    2(1-2-4) 
IC  253  Integrated Media for Creativity Works 
          ศึกษาหลักการ แนวคิดในการเลือกใช้สื่อเพื่อ
ตอบสนองงานสร้างสรรค์ในประเภทต่างๆ ตามเปูาหมายที่
ก าหนด โดยมุ่ ง เน้นการผสานแนวความคิด การฝึก
ปฏิบัติการเลือกใช้สื่อในรูปแบบต่างๆเชิงบูรณาการ โดย
การศึกษาข้อดี ข้อด้อยของสื่อในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้ผู้เรียน
สามารถน าสื่อที่มีอยู่มาบูรณาการใช้ในการสร้างสรรค์การ
น าเสนอแนวคิดได้อย่างเหมาะสม 

 ตัดออก 

นส 261    การจัดการการส่ือสาร                    2(1-2-4) 
IC  261   Communication Management 
          ศึกษาหลักและเทคนิคการบริหารจัดการการส่ือสาร
ระบบการสื่อสารรวมทั้งศึกษาแนวคิด ความหมาย ปัจจัยที่
เกี่ยวข้องกับการก าหนดนโยบายการสื่อสารตั้งแต่ระดับ
ชุมชนไปจนถึงระดับประเทศ กระบวนการในการวางแผน 
การจัดการ และประเมินผลรูปแบบการจัดการสื่อสารเพื่อ
การพัฒนาในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นทางด้านการเมือง 
เศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และการศึกษา เป็นต้น โดยเรียนรู้
ผ่านกรณีศึกษาและฝึกปฏิบัติการวางแผนการจัดการการ
สื่อสารที่เหมาะสมกับบริบทการเรียนรู้ของผู้เรียนแต่ละคน 
เพื่อให้ เกิดความเข้า ใจและประยุกต์ ใช้ ในแต่ละกลุ่ม
สาขาวิชาได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

นวส 261  การวางแผนกลยุทธ์เพื่อ           3(2-2-5) 
การประชาสัมพันธ ์            
INC  261  Strategic Planning For Public Relation 
     ศึกษาแนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ เทคนิค
การวางแผนกลยุทธ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ กระบวนการใน
การวิเคราะห์กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการสื่อสาร การ
พัฒนาองค์ประกอบทางการสื่อสาร การก ากับติดตาม และ
การประเมินแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ  
พร้อมฝึกปฏิบัติการวางแผนกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ใน
งานตามที่ได้รับมอบหมาย 
 

ปรับชื่อรายวิชาให้มี
ความชัดเจนถึง
รายละเอียดเนื้อหาที่
จะท าการจัดการ
เรียนรู้ และปรับ
ค าอธิบายรายวิชาให้มี
ความเหมาะสม 

นว 202 งานวิจัยและการประยุกต์ใช้ความรู ้    3(3-0-6) 
CS 202 Research and Knowledge ApplINCation 
            ศึกษาค้นคว้างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร
และสื่อดิจิตอลในปัจจุบัน โดยมุ่งให้ผู้เรียนฝึกอ่าน วิเคราะห์ 
สังเคราะห์ความรู้จากผลงานวิจัย และรู้จักการน าประโยชน์
จากงานวิจัยมาใช้ได้นอกจากนั้นยังมุ่งเน้นการศึกษาวิธีการ
และเทคนิคต่าง ๆ ในการท าวิจัย แนวความคิดของการท า
วิจัยการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอ  
โดยให้มีการฝึกปฏิบัติเพื่อสะท้อนความสามารถในการ
ประยุกต์ใช้ทักษะทางการวิจัยเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการ
พัฒนางานการวิชาชีพด้านสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 

 ตัดออก 

นว 482   โครงงานนวัตกรรมการส่ือสาร          5(0-10-9) 
CS 482   Communication Innovation Senior Project                        
          ศึกษา ค้นคว้ า  และบู รณาการความรู้  และ
ประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ในวิชาต่างๆ ก าหนดหัวข้อเพื่อ
ท าการศึกษา วิเคราะห์ในรูปแบบงานวิจัยและพัฒนาบน
พื้นฐานการส่งเสริมจริยธรรม วัฒนธรรม และนวัตกรรมการ
สื่อสาร โดยเขียนเป็นภาคนิพนธ์และผลิตผลงานจริง และ
น าเสนอต่อสาธารณะชน 

 ตัดออก 
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 นวส 141  แนวคิดพื้นฐานการแพร่กระจาย          3(2-2-5) 

นวัตกรรม    
INC  141 Introduction to Diffusion of Innovation 
     ศึกษาแนว คิดทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม 
องค์ประกอบของการแพร่กระจายนวัตกรรม ปัจจัยที่มีผลต่อ
อั ต ร า ก า ร ย อ มรั บ น วั ต ก ร รม  ก ลุ่ ม ผู้ รั บ น วั ต ก ร รม 
กระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรม และผลกระทบที่เกิดขึ้น
จากการรับนวัตกรรม พร้อมฝึกปฏิบัติการวางแผนการ
แพร่กระจายนวัตกรรมที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อเพิ่มพื้นฐานในการ
ท าความเข้าใจแนวคิด
แ ล ะ ก ร ะ บ ว น ก า ร
เ กี่ ย ว กั บ ก า ร
แ พ ร่ ก ร ะ จ า ย
นวั ต ก ร รม  ซ่ึ ง เป็ น
แนวคิดพื้นฐานของ
ก า ร เ รี ย น ใ น ส า ข า
วิชาเอก 

 นวส 151   การถ่ายภาพเพื่อการส่ือสาร             2(1-2-3)                                         
INC 151   Photography for Communication 
     ศึกษาเทคนิคการถ่ายภาพระบบดิจิทอล และฝึก
ปฏิบัติการถ่ายภาพ โดยศึกษาหลักการ ทฤษฎ๊ทางการ
ถ่ายภาพและการสื่อความหมาย การจัดองค์ประกอบภาพ 
การจัดแสงส าหรับถ่ายภาพ การใช้งานโปรแกรมประยุกต์
ส าหรับตกแต่งภาพ การน าเสนอผลงานภาพถ่ายในรูปแบบ
ต่างๆ เพื่อการส่ือสารทั้งในเชิงธุรกิจและพัฒนาสังคมได้อย่าง
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อเพิ่มพื้นฐานการ
ถ่ายภาพในลักษณะ
ต่างๆ เพื่อใช้ในการ
สื่อสาร 

 นวส 262  การเขียนเชิงสร้างสรรค์เพื่อ               2(1-2-3)    
สื่อมวลชน    
INC  262  Creative Writing for Mass Media 
      ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการเขียน
เชิงสร้างสรรค์ในงานสื่อมวลชนเช่น งานเขียนรูปแบบข่าว สาร
คดี บทความ บทวิเคราะห์ เป็นต้น เพื่อน าหลักการมา
ประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์และพัฒนาทักษะในการเขียนและ
เทคนิคการรายงานข่าวนวัตกรรมในทุกรูปแบบ พร้อมฝึก
ปฏิบัติการเขียนข่าวจากงานวิจัย การเขียนสารคดี บทความ บท
วิเคราะห์ รายงานผลการวิจัยอย่างกระชับชัดเจน ตามหลักการ
ทางวารสารศาสตร ์

- ยา้ยจากวิชาเอก
เลือก เป็นวิชาเอก
บังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้น
ฐานความรู้ที่จ าเป็น
ส าหรับนิสิตวิชาเอก
การส่ือสารเพื่อการ
จัดการนวัตกรรม 

 นวส 241  แนวคิดพื้นฐานการจัดการ                3(2-2-5) 
นวัตกรรม     
INC  241  Introduction to Innovation Management 
     ศึกษาหลักการแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการนวัตกรรม 
กระบวนการในการจัดการนวัตกรรมอย่างเป็นระบบ โดย
เน้นในเรื่องความส าคัญและองค์ประกอบของการจัดการ
นวัตกรรมในองค์กรนวัตกรรมกับผู้ประกอบการ 

- ยา้ยจากวิชาเอกเลือก 
เป็นวิชาเอกบังคับ 
เนื่องจากเป็นรายวิชาที่
เป็นพื้นฐานความรู้ที่
จ าเป็นส าหรับนิสิต
วิชาเอกการส่ือสารเพื่อ
การจัดการนวัตกรรม 
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 นวส 367 การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ          3(2-2-5) 

เพื่อการจัดการนวัตกรรม     
INC 367 Integrated  Marketing Communication for 
Innovative Management 
     ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดนวัตกรรม ตลอดจน
แนวคิดด้านการสื่อสารการตลาด การด าเนินการและการ
จัดการเครื่องมือทางการสื่อสารการตลาด  การวิเคราะห์กล
ยุทธ์การสื่อสารการตลาด  ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการ
ด าเนินงานสื่อสารการตลาด โดยเน้นกรณีศึกษาที่สะท้อนภาพ
ชัดเจนเกี่ยวกับการน าเครื่องมือทางการสื่อสารการตลาด
ประเภทต่างๆ มาบูรณาการใช้ในการสื่อสารนวัตกรรมยุค
ปัจจุบัน พร้อมฝึกปฏิบัติการทางความคิดเกี่ยวกับรูปแบบการ
สื่อสารการตลาดที่เหมาะสมกับนวัตกรรมที่ก าหนด 

- ยา้ยจากวิชาเอกเลือก เป็น
วิชาเอกบังคับ เนื่องจากเป็น
รายวิชาที่เป็นพื้นฐานความรู้
ที่จ าเป็นส าหรับนิสิตวิชาเอก
การส่ือสารเพื่อการจัดการ
นวัตกรรม 

 นวส 371  การฝึกงานทางวิชาชีพ                       3(0-9-0)  
INC 371  Professional Practice 
     มุ่งสร้างเสริมประสบการณ์ตรงในขอบเขตตามสาขาวิชาที่
ผู้เรียนสนใจในองค์กรบริษัทและหน่วยงานวิชาชพี ภายใต้การ
ดูแลและให้ค าปรึกษาของอาจารย์ในสาขาวิชา ทั้งนี้เพื่อให้
ผู้เรียนได้เผชิญต่อสถานการณ์จริง ในสายวิชาชพีที่ตนสนใจไม่
น้อยกว่า 250 ชั่วโมง 

รายวิชาใหม่  
 

 นวส 441 การพัฒนานวัตกรรมเชิงธุรกจิ               2(1-2-3) 
INC 441  Business Innovation Development   
     ศึกษาแนวคิด ประเภทของนวัตกรรมเชิงธุรกิจ และเข้าใจ
หลักการ กระบวนการในการพัฒนานวตักรรมเชิงธุรกิจ พร้อม
ฝึกปฏิบัติการวิเคราะหโ์อกาสในการสร้างธุรกิจใหม่โดยใช้
นวัตกรรมเป็นฐานอยา่งเป็นระบบ  

รายวิชาใหม ่
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ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรของสาขาวิชานวัตกรรมการสื่อสาร หมวดวิชาเฉพาะ 
วิชาเอกเลือก  วิชาเอกการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 

 
หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ

นส  112 นวัตกรรมเบื้องต้น                                 3(3-0-6)                            
IC  112 Principles of Innovation 
          ศึกษาแนวคิดทฤษฎีนวัตกรรม ประเภทและองค์ประกอบ
ของนวัตกรรมในด้านต่างๆ วงจรชีวิตของนวัตกรรม อิทธิพลของ
นวัตกรรมกับการพัฒนาศักยภาพในการแข่งขัน ระบบนวัตกรรม
และเครือข่ายวิสาหกิจทั้งในระดับท้องถิ่น ชาติและนานาชาติ 
รวมถึงการจัดการองค์ความรู้และการเรียนรู้ในองค์กรเพื่อการ
สร้างสรรค์นวัตกรรม เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ
นวัตกรรมเบื้องต้น โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา 
พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก และพัฒนา
รายวิชาใหม่เป็น “การ
แพร่กระจายนวัตกรรม” 

นส  211 เทคนิคการวิเคราะห์กลุ่มเปูาหมายทาง          3(2-2-5) 
การส่ือสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 
IC  211  Audience Analysis Techniques for Innovative 
Management Communication 
          ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีจิตวิทยาบุคคลและสังคมวิเคราะห์
ปัจจัยทางจิตวิทยาที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการสื่อสารในรูปแบบที่
แตกต่างกันเพื่อท าความเข้าใจทั้งในบริบทของผู้ส่งสารและผู้รับสาร 
พร้อมฝึกปฏิบัติการวิ เคราะห์กลุ่มเปูาหมายทางการสื่อสาร
นวัตกรรมเพื่อน ามาพัฒนางานทางการสื่อสารนวัตกรรมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 ตัดออก แล้วย้ายไปเป็น
วิชาภาษาอังกฤษ 

นส  221   แนวคิดพื้นฐานการจัดการนวัตกรรม            3(2-2-5) 
IC 221  Introduction to Innovative Management 
         ศึกษาหลักการแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการนวัตกรรม โดย
เน้นในเรื่องความส าคัญและองค์ประกอบของการจัดการนวัตกรรม
ในองค์กรนวัตกรรมกับผู้ประกอบการ ตลอดจนความส าคัญของการ
สื่อสารกับการแพร่กระจายนวัตกรรม โดยเฉพาะปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่ออัตราการยอมรับนวัตกรรมในปัจจุบัน เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจ และเห็นความสัมพันธ์ของระบบการสื่อสารกับการ
จัดการนวัตกรรม และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการวางแผนการ
สื่อสารนวัตกรรมได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพต่อไป 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอกบังคับ
ของวิชาเอกการส่ือสาร
เพื่อการจัดการนวัตกรรม 
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กธ  226  ระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ              3(3-0-6) 
CB 226 Management Information System 
          ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์หลักการ เครื่องมือ ประเด็นการ
บริหารระบบสารสนเทศภายในองค์กร ประเภทของระบบของข้อมูล
ข่าวสารในธุรกิจ ขั้นตอนการพัฒนาระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ 
บทบาทของผู้บริหารในการพัฒนาระบบ การยอมรับนวัตกรรม การ
บริหารความเปลี่ยนแปลงในมุมมองของบุคคลในองค์กรที่มีต่อระบบ
สารสนเทศ จริยธรรมทางระบบสารสนเทศ เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ 
ความเข้าใจเกี่ยวกับการใช้ระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ โดย
เรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและ
น าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 
 

นส  262  กลยุทธ์ทางการจัดการ                              3(2-2-5) 
เทคโนโลยีและนวัตกรรม   
IC 262  Strategic of Technological and Innovative 
Management 
         ศึกษาความส าคัญของการจัดการเทคโนโลยี/นวัตกรรมและ
การใช้กลยุทธ์ทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อสร้างความได้เปรียบ
ในการแข่งขันทางธุรกิจ ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยการเปลี่ยนแปลงที่มี
ผลต่อการจัดการเทคโนโลยี/นวัตกรรม และเครื่องมือในการ
วิเคราะห์เพื่อก าหนด กลยุทธ์ทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่
เหมาะสม ทั้งนี้จะมุ่งเน้นการท าความเข้าใจเกี่ยวกับนวัตกรรมทาง
เทคโนโลยีในระดับ ที่แตกต่างกัน ทั้งในระดับบริษัท ระดับ
อุตสาหกรรม และระดับประเทศ รวมทั้งให้ความส าคัญในประเด็นที่
เกี่ยวกับการค้นพบ การพัฒนา และการเผยแพร่ความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีและนวัตกรรมของธุรกิจ ตลอดจนการสร้างแนวคิดใน
การประเมินเทคโนโลยีใหม่และโอกาสทางธุรกิจ เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความเข้าใจกระบวนการในการค้นพบ พัฒนานวัตกรรมใหม่ๆ
โดยเฉพาะในกลุ่มนวัตกรรมเชิงเทคโนโลยี และเรียนรู้ผ่าน
กรณีศึกษาเกี่ยวกับการประเมินคุณค่าของนวัตกรรมในแต่ละบริบท 

นวส  242  กลยุทธ์ทางการจัดการ              3(2-2-5) 
เทคโนโลยีและนวัตกรรม   
INC 262  Strategic of Technological and 
Innovative Management 
         ศึกษาความส าคัญของการจัดการเทคโนโลยี/
นวัตกรรมและการใช้กลยุทธ์ทางเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันทาง
ธุรกิจ ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยการเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อ
การจัดการเทคโนโลยี/นวัตกรรม และเครื่องมือในการ
วิเคราะห์เพื่อก าหนด  กลยุทธ์ทางเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมที่เหมาะสม ทั้งนี้จะมุ่งเน้นการท าความเข้าใจ
เกี่ยวกับนวัตกรรมทางเทคโนโลยีในระดับที่แตกต่างกัน 
ทั้งในระดับบริษัท ระดับอุตสาหกรรม และ
ระดับประเทศ รวมทั้งให้ความส าคัญในประเด็นที่
เกี่ยวกับการค้นพบ การพัฒนา และการเผยแพร่
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมของธุรกิจ 
ตลอดจนการสร้างแนวคิดในการประเมินเทคโนโลยีใหม่
และโอกาสทางธุรกิจ โดยเรียนรู้ผ่านกรณีศึกษาเกี่ยวกับ
การประเมินคุณค่าของนวัตกรรมในแต่ละบริบท 

ไม่เปลี่ยนแปลง 

นส  311  การโน้มน้าวใจและการ                             2(1-2-4) 
รณรงค์เพื่อการจัดการนวัตกรรม          
IC 311 Persuasion and Campaigns for Innovative Management 
          ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการโน้ม
น้าวใจ จิตวิทยาและการวิเคราะห์กลุ่มเปูาหมาย เพื่อน าหลักการมา
ประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์สาระ และรูปแบบการน าเสนอที่
เหมาะสมเพื่อน าไปสู่การมีอิทธิพลต่อผู้รับสารเพื่อการจัดการ
นวัตกรรมอย่างมีประสิทธิภาพ พร้อมฝึกปฏิบัติการสื่อสารเพื่อการ
โน้มน้าวใจและการรณรงค์ในประเด็นต่างๆ ที่ได้รับมอบหมาย 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถสื่อสารโน้มน้าวใจ
กลุ่มเปูาหมายที่มีลักษณะแตกต่างกันได้อย่างเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพ 

นวส  312  การโน้มน้าวใจและการ              2(1-2-4) 
รณรงค์เพื่อการจัดการนวัตกรรม          
INC 312 Persuasion and Campaigns for Innovative 
Management 
     ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับ
การโน้มน้าวใจ และจิตวิทยาการจูงใจ รวมทั้งฝึก
วิเคราะห์และประยุกต์ใช้ทฤษฎีการโน้มน้าวใจกับการ
สร้างงานด้านการส่ือสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม และ
ฝึกปฏิบัติการส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจและการรณรงค์
ในประเด็นต่างๆ ที่ได้รับมอบหมาย พร้อมน าเสนอ
ชิ้นงาน 

ไม่เปลี่ยนแปลง 
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นส  312   การเขียนเชิงสร้างสรรค์                           2(1-2-4) 
เพื่อสื่อมวลชน 
IC  312 Creative Writing for Mass Media 
          ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการเขียน
เชิงสร้างสรรค์ในงานสื่อมวลชนเช่น งานเขียนรูปแบบข่าว สารคดี 
บทความ บทวิเคราะห์ เป็นต้น เพื่อน าหลักการมาประยุกต์ใช้ใน
การสร้างสรรค์และพัฒนาทักษะในการเขียนและเทคนิคการ
รายงานข่าวนวัตกรรมในทุกรูปแบบ พร้อมฝึกปฏิบัติการเขียนข่าว
จากงานวิจัย การเขียนสารคดี บทความ บทวิเคราะห์ รายงาน
ผลการวิจัยอย่างกระชับชัดเจน ตามหลักการทางวารสารศาสตร์ 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถสร้างสรรค์งาน
เขียนเกี่ยวกับงานนวัตกรรมในสื่อมวลชนต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพ 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อการจัดการ
นวัตกรรม 

นส  313   การรู้เท่าทันสื่อขา่วสาร ด้านการจัดการ        3(3-0-6) 
นวัตกรรม   
IC 313 Media Literacy in Innovative Management Context 
          ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการรู้เท่าทันสื่อ   องค์ประกอบของ
สื่อ ผลกระทบของอุตสาหกรรมสื่อที่มีต่อสังคมและวัฒนธรรม การ
ประยุกต์ใช้แนวคิดการรู้เท่าทันสื่อในบริบทของการสื่อสารเพื่อการ
จัดการนวัตกรรม เพื่อให้ผู้เรียนสามารถวิเคราะห์ ประเมินคุณค่า 
ตลอดจนท าการตัดสินใจเลือกรับข้อมูลข่าวสารด้านนวัตกรรมได้
อย่างเหมาะสม โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า กิจกรรมกลุ่มและ
สัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส  112    การรู้เท่าทันสื่อข่าวสาร              3(2-2-5) 
ด้านการจัดการนวัตกรรม   
INC 112 Media Literacy in Innovative 
Management Context 
          ศึ ก ษ า แ น ว คิ ด เ กี่ ย ว กั บ ก า ร รู้ เ ท่ า ทั น สื่ อ   
องค์ประกอบของสื่อ   ลักษณะความเป็นเจ้าของสื่อ แหล่ง
ทุน นโยบายและกระบวนการผลิต ตลอดจนผลกระทบ
ของอุตสาหกรรมสื่อที่มีต่อสังคมและวัฒนธรรม รวมทั้ง
ประยุกต์ใช้แนวคิดการรู้เท่าทันสื่อในบริบทของการส่ือสาร
เพื่อการจัดการนวัตกรรม 

เ ป ลี่ ย น ร หั ส แ ล ะ
ค าอธิบายรายวิชา 

นส  321  สื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพื่อการจัดการ  3(2-2-5) 
นวัตกรรม     
IC 321    Integrated  Marketing Communication for 
Innovative Management 
          ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดนวัตกรรม ตลอดจนแนวคิด
ด้านการสื่อสารการตลาด การด าเนินการและการจัดการเครื่องมือ
ทางการสื่อสารการตลาด  การวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสาร
การตลาด ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการด าเนินงานสื่อสารการตลาด 
โดยเน้นกรณีศึกษาที่สะท้อนภาพชัดเจนเกี่ยวกับการน าเครื่องมือ
ทางการสื่อสารการตลาดประเภทต่างๆมาใช้ในการสื่อสาร
นวัตกรรมในยุคปัจจุบัน พร้อมฝึกปฏิบัติการทางความคิดเกี่ยวกับ
รูปแบบการสื่อสารการตลาดที่ เหมาะสมกับนวัตกรรมก าหนด 
เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถสร้างสรรค์งาน
การส่ือสารการตลาดนวัตกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 ย้ายไปเป็นวิชาเอก
บังคับของวิชาเอกการ
สื่อสารเพื่อการจัดการ
นวัตกรรม 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ
นส  356   เทคนิคการสร้างสรรค์งานการ              3(2-2-5) 
สื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม          
IC 356   Creativity Techniques for Innovative 
Management Communication 
           ศึกษาเทคนิคการสร้างสรรค์งานพร้อมฝึกปฏิบัติงาน
สร้างสรรค์ทางการสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรมที่ได้รับ
มอบหมาย โดยครอบคลุมทุกองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์
ชิ้นงาน ตลอดจนเรียนรู้หลักการ แนวคิด กลยุทธ์ และเทคนิค
วิธีการน าเสนองานทางการสื่อสารนวัตกรรมในแง่มุมต่าง ๆ 
ของการน าเสนอ พร้อมฝึกปฏิบัติตั้งแต่การการเตรียมการ
น าเสนอผลงาน หลักการเลือกใช้สื่อเพื่อการน าเสนอแต่ละ
ประเภท และน าเสนอทั้งด้วยวาจา ลายลักษณ์อักษร ตลอดจน
บุคลิกภาพในการน าเสนอผลงานที่เหมาะสม เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความรู้ ความใจที่ชัดเจนขึ้น และเกิดทักษะในการสร้างสรรค์
ชิ้นงาน  การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า ตลอดจนทักษะในการ
ถ่ายทอดและน าเสนออย่างมีประสิทธิภาพ 

นวส 356   ปฏิบัติการออกแบบนวัตกรรม    3(2-2-5) 
INC  356   Innovation Design Studio 
    ศึกษารูปแบบ/วิธีการ กระบวนการในการออกแบบ
นวัตกรรม และฝึกปฏิบัติการออกแบบนวัตกรรมใน
ประเด็นที่ก าหนดได้ 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบาย
ร า ย วิ ช า ใ ห้
เ ห ม า ะ ส ม แ ล ะ
ค ร อ บ ค ลุ ม กั บ
เนื้อหา 

นส  361 การส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม       3(2 -2 -5)     
IC   361 Social Marketing Communication 
          ศึกษามิติต่างๆของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม การ
เปลี่ยนแปลงทางนิเวศวิทยาและสิ่งแวดล้อม การขาดแคลน
พลังงาน ค่านิยมของสังคม ตลอดจนความรับผิดชอบทาง
สังคมและจริยธรรม บทบาทของผู้หญิงในสังคม มิติทาง
สุขภาพและโภชนาการ เพื่อน าไปสู่การประยุกต์หลักการ 
แนวคิด และกระบวนการทางการตลาดมาใช้ในการวางแผน 
การตัดสินใจ และการด าเนินกิจกรรมต่างๆเพื่อการ
เปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาทางสังคม ทั้งนี้มุ่งเน้นให้ผู้เรียนเกิด
ความเข้าใจและได้ฝึกปฏิบัติวางแผนการจัดการสื่อสาร
นวัตกรรมในลักษณะของการท ากิจกรรมการสื่อสารการตลาด
เพื่อสังคมอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 

นวส  361 การตลาดเพื่อสังคม              3(2-2-5)  
INC  361 Social Marketing  
       ศึกษาแนวคิดและหลักการพื้นฐานเกี่ยวกับ
การตลาดเพื่อสังคม กระบวนการในการวางแผน
การตลาดเพื่อสังคม การวางกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อ
สังคม หลักการน าแนวคิดการตลาดเพื่อสังคมไปสู่การ
ปฏิบัติ และการก ากับติดตามประเมินผลแผนการตลาด
เพื่อสังคม ตลอดจนการหาแหล่งทุนสนับสนุนการ
ด าเนินกิจกรรมอย่างเป็นระบบเพื่อสร้างความยั่งยืนใน
การจัดการปัญหาสังคม           
 

เปลี่ยนชื่อรายวิชา
เป็นการตลาดเพื่อ
สั ง ค ม  เ พื่ อ ใ ห้
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
ค าอธิบายรายวิชา
แ ล ะ แ น ว โ น้ ม ที่
เหมาะสมกับสาขา 

นส  411 การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม            3(2-2-5) 
IC   411 Intercultural Communication 
           ศึกษาและวิเคราะห์ภูมิหลังทางสังคม วัฒนธรรม
และอัตลักษณ์ในสังคมระดับต่าง ๆ ตลอดจนเรียนรู้เกี่ยวกับ
การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมที่มีผลต่อการรับรู้ มโนทัศน์ 
ทัศนคติ ค่านิยมของบุคคลและสังคมที่มีพื้นฐานทางวัฒนธรรม
ที่แตกต่างกัน รวมทั้งร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้/วิพากษ์เกี่ยวกับ
การเปลี่ยนแปลงอันเป็นผลกระทบทางวัฒนธรรมและ/หรือ
การปรับตัวทางวัฒนธรรมที่เกิดจากสื่อมวลชน ตลอดจนศึกษา
คิดค้นกระบวนการสื่อสารที่เหมาะสมเพื่อสร้างความสัมพันธ์
และความเข้าใจอันดีระหว่างบุคคลและสังคมต่างวัฒนธรรม 
ทั้งนี้ให้ผู้เรียนเกิดความรู้ความเข้าใจและรู้จักการจัดการการ
สื่อสารเพื่องานนวัตกรรมในบริบททางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน
ได้อย่างเหมาะสมต่อไป 

 ตัดออก 
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หลักสูตรเดิม พ.ศ.2554 หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ.2559 หมายเหต ุ
นส  412 การส่ือสารเชิงสัญญะเพื่อ                3(2-2-5) 
การจัดการนวัตกรรม 
IC  412  SemiotINC Communication for Innovative 
Management  
          ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีสัญญะวิทยา 
(Semiology) ซ่ึงเกี่ยวข้องกับการให้ค าอธิบาย การให้
ความหมายกับภาพ/ข้อความที่สะท้อนผ่านสื่อต่างๆ อย่างเป็น
ระบบ รวมทั้งแลกเปลี่ยนเรียนรู้/วิพากษ์เกี่ยวกับภาพสะท้อน
ของความหมายต่างๆที่ถูกน าเสนอผ่านสื่อมวลชน เพื่อให้ผู้เรียน
สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการจัดการงานนวัตกรรมโดยการ
เลือกสัญญะที่จะน าเสนอได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

นวส  411 การส่ือสารเชิงสัญญะเพื่อ              3(2-2-5) 
การจัดการนวัตกรรม 
INC  411  Semiotic Communication for Innovative 
Management  
          ศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีสัญญะวิทยา 
(Semiology) ซ่ึงเกี่ยวข้องกับการให้ค าอธิบาย การให้
ความหมายกับภาพ/ข้อความที่สะท้อนผ่านสื่อต่างๆ อย่าง
เป็นระบบ รวมทั้งแลกเปลี่ยนเรียนรู้/วิพากษ์เกี่ยวกับภาพ
สะท้อนของความหมายต่างๆที่ถูกน าเสนอผ่านสื่อมวลชน 

ไม่เปลี่ยนแปลง 

นส  421 การวางแผนและบริหารโครงการ        3(2-2-5) 
สื่อสารนวัตกรรมเชิงกลยุทธ์   
IC   421 StrategINC Planning and Management of 
Innovative Communication Projects 
          ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการวางแผนและ
การบริหารโครงการสื่อสารนวัตกรรมเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนท า
ความเข้าใจขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการ
ก าหนดยุทธวิธีการสื่อสารนวัตกรรมอย่างเป็นระบบ ทั้งนี้
ครอบคลุมตั้งแต่การวิเคราะห์ปัญหา สภาพแวดล้อมทางการ
สื่อสาร การวิเคราะห์กลุ่มเปูาหมายทางการสื่อสาร การ
ก าหนดวัตถุประสงค์ การสร้างสารที่เหมาะสม การเลือกใช้สื่อ
ที่มีประสิทธิภาพ ตลอดจนการจัดการและการประเมินผล
โครงการและกิจกรรมการสื่อสารนวัตกรรมที่มีประสิทธิผล 
ผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและบริหารโครงการสื่อสาร
นวัตกรรมที่ได้รับมอบหมายอย่างเป็นระบบ เพื่อให้ผู้เรียนเกิด
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผนและการบริหาร
โครงการด้านการสื่อสารนวัตกรรม และเกิดทักษะในการ
วางแผน และการจัดการอย่างเป็นระบบต่อไป 

นวส 442  การบริหารโครงการนวัตกรรม         3(2-2-5)  
INC 442    Innovative Projects Management 
          ศึกษาหลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับการบริหาร
โครงการนวัตกรรมเชิงกลยุทธ์ ตลอดจนท าความเข้าใจ
ขั้นตอนการวางแผนและกระบวนการในการบริหารโครงการ
อย่างเป็นระบบผ่านการฝึกปฏิบัติการวางแผนและบริหาร
โครงการนวัตกรรมที่ได้รับมอบหมาย 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบาย
ร า ย วิ ช า ใ ห้
เ ห ม า ะ ส ม แ ล ะ
ค ร อ บ ค ลุ ม กั บ
เนื้อหา 

นส  422 การจัดการทรัพย์สินทางปัญญา       2(2-0-5) 
IC  422 Intellectual  Property  Management 
           ศึกษาความหมาย และประเภทของทรัพย์สินทาง
ปัญญา ความส าคัญของทรัพย์สินทางปัญญาต่อระบบ
เศรษฐกิจ การวางแผนงานทรัพย์สินทางปัญญาส าหรับธุรกิจ 
วัฏจักรของระบบทรัพย์สินทางปัญญาและการจัดการระบบ
ทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศไทย การใช้ประโยชน์จาก
ทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ เทคนิคการสร้างศักยภาพ
และความได้เปรียบทางการค้าด้วยการพัฒนานวัตกรรม การ
ปกปูองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเมื่อมีการละเมิด เพื่อให้
ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและเห็นความส าคัญของการ
จัดการทรัพย์สินทางปัญญา โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้า
และสัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

นวส 443  กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา         2(2-0-5) 
INC 443   Intellectual Property Law 
     ศึกษาความหมาย และประเภทของทรัพย์สินทาง
ปัญญา ความส าคัญของทรัพย์สินทางปัญญาต่อระบบ
เศรษฐกิจ การวางแผนงานทรัพย์สินทางปัญญาส าหรับ
ธุรกิจ วัฏจักรของระบบทรัพย์สินทางปัญญาและการ
จัดการระบบทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศไทย การใช้
ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ เทคนิค
การสร้างศักยภาพและความได้เปรียบทางการค้าด้วยการ
พัฒนานวัตกรรม การปกปูองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา
เมื่อมีการละเมิด โดยเรียนรู้ผ่านการศึกษาค้นคว้าและ
สัมมนา พร้อมทั้งรายงานและน าเสนอร่วมกัน 

- ปรับชื่อวิชา 
- ปรับค าอธิบาย
ร า ย วิ ช า ใ ห้
เ ห ม า ะ ส ม แ ล ะ
ค ร อ บ ค ลุ ม กั บ
เนื้อหา 
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นส 463  การส่ือสารเพื่อบริหารการ 2(1-2-4) 
เปลี่ยนแปลง 
IC 463  Communication for Change Management 
          ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนา 
ตลอดจนฝึกการวิเคราะห์สภาวะการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 
การเมือง สังคมวัฒนธรรมและเทคโนโลยีที่มีผลกระทบต่อการ
ด าเนินงานขององค์การภาครัฐ เอกชน และองค์กรที่ไม่แสวงหา
ก าไร โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนเกิดความตระหนักว่า การก าหนด   
กลยุทธ์ทางการสื่อสารที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพจะเป็น
กลไกในการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงเพื่อความอยู่รอดและ
การบรรลุเปูาหมายของโครงการต่างๆได้อย่างเหมาะสมต่อไป 
โดยเรียนรู้ผ่านกรณีศึกษา และสัมมนา พร้อมทั้งรายงาน
และน าเสนอร่วมกัน 

 ตัดออก 

นว 372 สหกิจศึกษา  6 หน่วยกิต 
CS 372    Co-operative Education 
          ศึกษาและฝึ กงานในหน่วยงานต่ า งๆ  ทั้ ง ใน
อุตสาหกรรมหรือหน่วยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยมีระยะการ
ฝึกงานไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ ระหว่างภาคการเรียนที่ 8 
เพื่อพัฒนาทักษะวิชาชีพในงานทางนวัตกรรมการสื่อสาร 
สามารถวิเคราะห์และแก้ไขปัญหาที่เกี่ยวข้องกับสายงาน 
และน าปัญหาที่ได้รับจากหน่วยงานที่ฝึกมาแก้ปัญหา การ
ปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมองค์กร 
และเมื่อสิ้นสุดการฝึกงานนิสิตต้องส่งรายงานและน าเสนอ
ข้อมูล โดยมีการวิเคราะห์ความรู้ที่ได้รับระหว่างการฝึกงาน 
ทั้งทางทฤษฎีและปฏิบัติ ต่อคณะกรรมการฯ ที่แต่งตั้งจาก
วิทยาลัย 

 ตัดออก 

 นวส 212   วารสารศาสตร์ในยุคดิจิตอล           3(2-2-5)                                      
INC  212   Journalism in Digital Age 
          ศึกษาหลักการวารสารศาสตร์ โดยครอบคลุม
สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุและโทรทัศน์ และสิ่อออนไลน์ การ
ฝึกปฏิบัติการส่ือข่าว บทความ และสารสนเทศในยุคสื่อ
ดิจิตอล ทั้ งด้านการเขียน การถ่ายภาพ และการ
ออกแบบ ตลอดจนประเด็นจริยธรรมในงานวารสาร
ศาสตร์ในยุคปัจจุบัน 

รายวิชาใหม่ 
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 นวส 313   การบริหารแบรนด์                    3(2-2-5)                                       

INC  313   Brand Management 
          ศึกษาและวิเคราะห์เกี่ยวกับความหมาย ความส าคัญของ
แบรนด์ และกระบวนการสร้างแบรนด์ให้เป็นที่จดจ าและยอมรับใน
มุมมองของผู้บริโภค ตลอดจนการใช้กลยุทธ์ในการจัดการ แบรนด์ 
และการส่ือสารแบรนด์อย่างเป็นระบบ 

รายวิชาใหม่  
 

 ภส 451 การศึกษาเฉพาะเร่ือง                            3(2-2-5) 
CD 451 Independent Study 

 ศึกษา ค้นคว้า วิจัยและพัฒนา ตลอดจนสร้างสรรค์
ผลงานในประเด็น ขอบเขตสาระที่ผู้เรียนสนใจเป็นพิเศษ เพื่อ
ประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพและความเชี่ยวชาญของผู้เรียน
โดยเฉพาะ ทั้งนี้ประเด็นที่ ศึกษาขึ้นอยู่กับความเห็นชอบของ
วิชาเอก และภายใต้การดูแล ให้ค าปรึกษาของอาจารย์ที่รับผิดชอบ
รายวิชา 

รายวิชาใหม่ 
เพื่อให้นิสิตได้มีการศึกษา
ค้นคว้ า และสร้ า งส ร ร ค์
ผลงานในประเด็นต่างๆ 

 นวส 474 สัมมนางานสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม 3(2-2-5) 
INC 474  Innovative Management Communication 
Seminar 
        วิเคราะห์ และอภิปราย องค์ความรู้ทางด้านการสื่อสารเพื่อ
การจัดการนวัตกรรม ทั้งในเรื่องของเทคโนโลยีการสื่อสาร กลยุทธ์
การส่ือสาร หรือเทคนิคการสื่อสารการตลาดต่างๆ เพื่อแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ในประเด็นที่หลากหลาย เพื่อค้นหาและบูรณาการหลักการ
ทางการสื่อสาร แนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์ ไปสู่ การ
ปฏิบัติงานทางด้านการจัดการนวัตกรรม ผ่านกระบวนการสัมมนา 

รายวิชาใหม่ที่สะท้อน
การบูรณาการและ
ประยุกต์ใช้หลักการ 
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